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Abstract 

    The promotion of media literacy is due to its scientific and organized 
research. The main role that media literacy plays in this is the main topic 
of the present article, which has been done in order to provide a model for 
explaining media literacy in high school. The research method is document 
mining and theory based on data (basic theory) and applied research, and 
qualitative in terms of data type in terms of descriptive implementation. 
The statistical population of the present study consists of two groups: first, 
media literacy specialists, educational planners and media literacy teachers 
who participated in specialized meetings, from which interviews were 
conducted to determine the elements for designing the desired model, and 
second, media literacy experts used. Sample size was used for interviewing 
12 people for model validation of 35 people. The analysis method consists 
of three stages of open, axial and selective coding and is organized in the 
form of basic theory in the form of a network of basic themes. Findings 
show that the model includes a comprehensive theme and 7 organizing 
mechanisms. Which is emphasized in education and programming of 
media literacy book.1-Management mechanisms,2-Education and teaching 
mechanisms, 3-Structure reform mechanisms,4-Mechanisms of necessary 
competencies to create change in media literacy, 5-Learning mechanisms, 
6- Mechanism for paying attention to the quality of education and 7- 
Mechanisms of developments and challenges facing media literacy 
education. Findings indicate that media literacy has two important themes 
,which are considered as influential factors in the lives of audiences.  
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 چکیده
  ای رسانهآن است. نقش اصلی که سواد    افتهیسازمانعلمی و    یها پژوهشمرهون    ایرسانهاعتلای سواد  

سواد    ی مدلی برای تبیینمنظور ارائهکه به  موضوع اصلی این مقاله حاضر است،  کندیمدر این میان ایفاد  
ها )نظریه مبنایی(  گرفته. روش پژوهش، سندکاوی و نظریه برخاسته از دادهمتوسطه انجام  در دورهای  رسانه

،  ی آماری پژوهشنحوه اجرا توصیفی است. جامعه ،ها کیفیتحقیقات کاربردی، ازنظر نوع داده  و از نوع
ای که  سواد رسانهریزان آموزشی و معلمان  ای، برنامهمتخصصان سواد رسانه  است. نخست  گروه  2شامل  
ها برای تعیین عناصر جهت طراحی مدل مطلوب، مصاحبه به عمل آمد دوم کارشناسان سواد رسانه  از آن

مصاحبه   برای  نمونه  حجم  شد.  استفاده  مدل  اعتبار  برای  برای    12که  نفر   35مدل     اعتبارسنجیو 
انجام و به شیوه    یو انتخاب   یمحورباز،    یکدگذار  یمرحلهوتحلیل شامل سه  شده. روش تجزیهاستفاده

دهد مدل مدنظر شامل یک ها نشان میدهی شده. یافتهی مضامین پایه، سازماننظریه مبنایی در قالب شبکه
به آن    یاسواد رسانهکتاب    یزیرو برنامهدر آموزش    ت کهاس  دهندهسازمان  مکانیسم  7مضمون فراگیر،  

وپرورش  مایه مهم شامل نهاد آموزشدرون  2دارای    ی اسواد رسانه  است  آن  از  حاکی  هایافتهد.  شویم  تأکید 
عنوان عوامل تأثیرگذار در زندگی مخاطبان موردتوجه است. هدف اصلی در این و صداوسیماست که به

،  مذکور، جهت الگو و هدایت   ی در کشورها  ایرسانهمطالعه عمیق نتایج فرایند آموزش سواد  ،  پژوهش
، شیوه تدریس و محتوای  ای رسانهاز طریق افزایش کیفیت آموزش سواد    وزانآمدانشآموزش و تربیت  

 .استآموزشی 
  .نظریه مبنایی، ایرسانهسواد  عناصر مدلی درسی،  برنامه   :یدیکل واژگان 
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 مقدمه  

متنوع است، محققان توافق    نسبتاً«  1ای رسانهاگرچه تعاریف و حیطه پوشش »سواد  
، شناختیزیباییهای مختلف )و شامل جنبه  یچندبعددارند که آن دارای ساختار  

جنبه،  شناختی این  است،  اخلاقی(  و  تعاملاحساسی  در  یکدیگر  با  تا  ها  اند 
)آپلتونمنعکس باشند.  یادگیری  در  فراگیران  مثبت  رویکرد  همکاران،    2کننده  و 

( بی 2013،  5و آپادیایا و سلملا آرو   2014،  4؛ فن2012ران،  و همکا  3؛ کارتر 2008
سواد »تحول در  ،  اطلاعات و ارتباطات  یفناور  یدستاوردها  ترینمهمشک یکی از  

-،  از تحولات جهان امروز در شقوق فرهنگی  ایفزایندهشمار  ت.  اس  «ایرسانه
  ی هامدل این تحولات،  .  اندتعاملدر    ایرسانهبا سواد    اجتماعی، اقتصادی، سیاسی 

می رسانهسوادآموزی جدیدی  دنیای  در  برای حضور  را  افراد  تا  ای شده، طلبد 
بخش    عنوانبهای  توانمند سازد. سواد رسانه انکارناپذیر عصر حاضر،  ضرورت 

تحصیلی    یهادر دوره مهمی از توسعه ارتباطات انسانی است که باید آموزش آن را  
)قاسمی، فرشید،   جدید و بومی شده آغاز کرد  یهامدل با    دانشگاه  پیش از ورود به
 (. 1397جهانی، جعفر.  

  ای رسانهسواد    یها تی قابلو    هایژگیو  ایگستردهعلمی    یها پژوهش  هرچند
ای  سواد رسانهمدل برای تبیین    ارائهکه به بررسی    ی اما پژوهش  ،اندکردهرا بررسی  

دوره   آموزشی  نظام  باشددر  پرداخته  ایران  نگردید،  متوسطه  گسترش  .  مشاهده 
پتانسیل حال حاضر را    ایرسانهمداوم سواد   به پژوهشی است که فراتر از  نیاز 
 (.1390)رضوی، سید عباس.   دهدیمقرار  مدنظر بستر فناوری  
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ویژگی نقش  تحقیقات  مهارتی، ساختاری،  برخی   ،ایرسانه  ریزیبرنامههای 
بررسی کردند.    آنان را  یا سواد رسانهنگرش اجتماعی و دانشگاهی دانشجویان در  

آموزش ضروری دنیای امروز باید    عنوانبهای  شواهد حاکی است که سواد رسانه
  ای رسانهآموزان پیرامون سواد  متضمن مدلی باشد که به خودآگاهی و تفکر دانش

شده توجه    ی سازیبوم   یها مدل مبنای  به این جایگاه مهم بر    متأسفانه  د که بینجام 
مدل برای    ارائه بر مبنای    ای رسانهو نوع آوری    هاشرفتیپبدیهی است  ت.  نشده اس

ای در نظام آموزشی باید ادامه یابد و به عنصر کلیدی تبدیل شود  سواد رسانهتبیین  
 معرفی کند.   آموزاندانشتغییری بنیادی، به  عنوانبهتا اهمیت فزاینده خود را 

این تحقیق به این دلیل حائز اهمیت است که بینش و نگرش جدیدی را درباره  
سواد   موفق  ت به  ایرسانهکاربرد  ابزار  میصمیمعنوان  ارائه  همچنین  .  کندگیری 

یک مدل، نه فقط    صورت مند بهنظاممشاهده شد که »نیاز زیادی به یک تحقیق  
اش برای بهبود عملکرد توانایی  خاطر به  نیهمچناش، بلکه  ارزش علمی  خاطربه

از نتایج   در آموزش و در نتیجه اثربخشی مدرسه، نیاز خواهد بود« ای رسانهسواد 
و اجرای    ترتیفیباکهای آموزش  ها، محیطتوان برای توسعه مدل یاین تحقیق م

برای   سواد    بالابردنراهبردهایی  کرد.  دانش  ایرسانهاثربخشی  استفاده  آموز 
بهحال بااین تحقیق  این  برای،  مهم  متغیری  محسوب    وپرورشآموزش  عنوان 

در    دید رابر مبنای مدل ج  ای رسانهشود که کسب مزیت رقابتی از راه سواد  می
 (.1397، حسین. زادهحکیم) سازدپذیر میمدارس امکان

سواد   کاربرد  توانایی  مدرسه،  مدیران  و    ایرسانهبرای  نگرش  کسب  برای 
پاسختصمیم عوامل  از  پشتیبانی  زمینه  در  محیط  گیری  عملکرد  با  مرتبط  گویی 

بهره  ازپیشبیشآموزشی،   متغیرهای  شناسایی  با  است.  اهمیت  از  حائز  گیری 
 شود. آموزش، ایجاد می  زی آمتیموفقسیستم، یک نقطه شروع مفهومی برای اجرای  

ها اطلاع دارند، دسترسی  مدیران از آن  معلمان به اطلاعات یکسانی که فقط
شود. مدیران ای برطرف میمدرسه  مراتبسلسلهخواهند داشت، بنابراین نیاز به  

بازرسی مدارس    یهائتیه  ،های آموزشیسایت، اطلاعاتی را که متخصص برنامه
کنند در اختیار خواهند  و حتی مقامات بالاتر در سطوح شهری و استانی تهیه می
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  ی گذار یمشخطپیاده شود، ساختارهای  کاملاًاگر  ،ایرسانهموزش سواد داشت. آ
ایجاد می در مدرسه  را  مطالعه میجدیدی  این  نتایج  نگرش  کند  ایجاد  به  تواند 

گویی  عنوان یک ابزار پاسخبه  ایرسانهارزشمند جدیدی درباره اجرای موفق سواد  
    (.1397جعفر  منجر شود )قاسمی، فرشید، جهانی، 

 اهداف پژوهش 

سواد    برای تبیین  کلی این مطالعه مساعدت به درک نظری طراحی مدلی  هدف
ت. ای در نظام آموزشی دوره دوم متوسطه ایران بر اساس نظریه مبنایی اس رسانه

 : از اندعبارتاین پژوهش    یجزئاهداف 
 ای  ی مطلوب مدل آموزش سواد رسانههاویژگی تعیین  –1 
تدوین  -  2 و  بومیمد  طراحی  مطلوب  سواد  ل  درسی  برنامه  شده  سازی 
  آموزشی ایران ای در نظام رسانه
بومی  -3 مطلوب  مدل  تناسب  رسانهدرجه  سواد  شده  دیدگاه سازی  از  ای 

 و متخصصان   نظرانصاحب

 پژوهش  یهاسؤال

مطلوب  حاضر،  پژوهش اصلی  سؤال    نظام   در  ایرسانه  سواد  تبیین  برای  مدل 
 ؟ است شده طراحی چگونه ایران  متوسطه دوم دوره آموزشی

 . است شدهتدوین  زیر صورتبه سؤالات حاضر پژوهش در راستا، این در
 اند؟ کدم ایرسانه  سواد آموزش مدل  مطلوب هایویژگی –1
  نظام  در  ای رسانه  سواد   درسی  برنامه  شده   سازی بومی  مطلوب   مدل  -  2

 است؟   یافتهتدوین و طراحی  شکلی  چه به آموزشی ایران
 دیدگاه  از  ایرسانه  سواد  شده  سازیبومی  مطلوب  مدل   تناسب  درجه  -3

 است؟  میزان چه  به متخصصان و نظرانصاحب
ها و در نتیجه  رسانه  راتیتأثدر این مدل آموزشی، محافظت از افراد در برابر  

آنها   برای    سویبهراندن  آنان  ساختن  آماده  مقصود،  بلکه  نیست،  بهتر  اموری 



ای  گونه  عنوانبهگیری به نفع خودشان است. آموزش رسانه در این مدل  تصمیم
ای از آمادگی است. چنین دیدگاهی رشد درک و  از حمایت نیست؛ بلکه نمونه

  مدنظر   فراگرفته ای و مشارکت افراد با فرهنگی که آنها را  فهم از فرهنگ رسانه
عینی )ابژکتیوها( را جایگزین    یها واکنشاین مدل به دنبال آن نیست که  .  دارد

لبها )سوذهنی اینکه  یا  تحلیل  ذایذ حاصل از رسانهژکتیوها( کند  ها را از طریق 
از    عقلانی خنثی بازاندیشانه  توسعه سبکی  برعکس، در پی رشد و  بلکه  سازد. 

  عنوان بهقادر شوند    آموزاندانشدر نظام آموزشی است، بدین معنا که    وتعلممیتعل
تفکر   کتاب  سوادخوانندگان  عوامل  ایرسانه  و  و  منعکس  را  خویش  فعالیت   ،

وگو یا دیالوگ  گفت  فرایند  مثابهبهرا درک کنند. تحلیل انتقادی در این مدل    بازیگر
آموزان، بیان شده  های نقادی دانشتوسعه توانایی  غالباً است. هدف آموزش رسانه  

با توسعه »آگاهی انتقادی« در ارتباط است. این ادعا    اساساًاست. آموزش رسانه  
آموزان این توانایی را بدهد  این مدل آموزش رسانه، به دانش  فرایندوجود دارد که  

ها و طرز تفکری رهایی بخشند که رسانه قصد تحمیل آنها را  که خود را از ارزش
ای، معیار  رسانه  آموزش سواد  گامشیپدارد. به گفته »لن مسترمن«، از پژوهشگران  

در استفاده    آموزاندانشو محک هر برنامه آموزش رسانه، میزان مواجهه انتقادی  
از رسانه است که فهم خودشان  معلم کسب می  و  بنابراین، بدون حضور  کنند. 

توانایی   بلکه  نیست؛  ساده  انتقادی  فهم  و  هوشیاری  مدل،  این  هدف  نخستین 
( سواد  191:1396گران است. )باکینگهام،  انتقادی اتکای بر خود، بدون کمک دی

ای پیوستاری است و هر فردی سطحی از آن را داراست، لکن برای رسیدن  رسانه
، لازم است طرحی  ایرسانهتر از جریان کار سواد  به سطوح بالاتر آن و درک عمیق

برای آموزش آن در نظر گرفت که قابلیت افزایش فهم انتقادی    گامبهگامدقیق و  
 داشته باشد. را

کند که قدم گذاشتن در مسیری جدید، فقط به  منطق و عقل سلیم حکم می
تجربیات دیگرانی که   از  باید  بلکه  از صفر شروع کرد،  باید  نیست که  این معنا 

درستی استفاده نمود. امروزه جایگاه ایران  اند، بهرا پیموده  مزبور  ر یمسازاین،  پیش
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-نابراین نمیت؛ بای اس با کشورهای پیشتاز، حاشیهدر این فضا با تطبیق و مقایسه  
گیری از تجربیات دیگران راه را  نمود و لازم است با بهره  یساز مدل توان در خلأ  

اهداف مدرسه    بهباتوجه  ؛ لذاسازی در ایران هموار ساختبرای ادامه مسیر بومی
سازی کودکان و نوجوانان برای زندگی در جامعه است، انتظار این است  که آماده

جهت باشد. اگر  که آموزش پرورش با تغییرات اجتماعی، سیاسی و اقتصادی هم
 وپرورش با رویکردهای جهانی و مطالعه تجربیات کشورهای مذکور کهآموزش

های صاحب اندیشه  ای و تربیت انساننهسواد رسا در زمینهدارای پنج دهه تجربه  
  به باتوجههای کاوشگر هستند همسو نباشد، منسوخ خواهد شد.  و پرورش ذهن

رسانه روزافزون  و توسعه  خودآگاه  اقبال  و  ایرانی  جوان  جامعه  و  نوین  های 
های فرهنگی و اجتماعی نظام، اهتمام  ها، اولویتناخودآگاه گسترده به این رسانه

 بومی در ایران، یک راهبرد اساسی خواهد بود.  ایانهبه سواد رس 

 ها نه ی شی پمرور 

 مروری بر ادبیات پژوهش

 تحقیقات پیشین
ای  طراحی مدل سواد رسانه  منظور بهتاکنون در ایران پژوهشی که به طور خاص  

نگرفته    کند صورترا بررسی    در نظام آموزش متوسطه ایران دوره دوم متوسطه
منتشر    ییهامقالهاما    ،است به مقاله    ایجنبهاز    هرکدامکه    اندشدهدر دهه اخیر 

 پیش روی مرتبط هستند.
سواد  » آموزش  یکم  ایرسانهاهمیت  و  بیست  قرن  و «  در  نصیری،  نوشته 

است که با هدفی مشابه نگاشته شده    یامقاله  نیتر یمیقد،  1391همکاران سال  
  ای رسانهاهمیت آموزش سواد    ،که از نام مقاله مشخص است  همان گونهت.  اس

از یک سیاهه  اندشدهبررسی   تحقیق  این  در  اس  ساخته  محقق .  ت.  استفاده شده 
آموزش سواد    آمده دستبهنتایج   اهداف  از  افزایش شناخت    ایرسانهحاکی  در 

  کردنلعم  تردهیگزو تشویق آنان به    کنندیمکه دریافت    ییهاامیپ شهروندان از  



  ش یافزا،  ایرسانه  ط یمح  ییرمزگشارسانه، یاری رساندن به آگاه شدن،    انتخابدر  
دیدگاه انتقادی    تی و تقوتوان داوری و قضاوت کردن مزایا و معایب یک پیام  

 ت.اس  هارسانهشهروندان نسبت به 
از   نام    یهامقالهیکی دیگر  با  پیش رو  به هدف مقاله  الگوی  »نزدیک  تبیین 

توسط خانیگی،     1395سال    وپرورش آموزشدر نظام    «ایرسانهآموزشی سواد  
اسینیحسشاهتوسط   شده  منتشر  راد  نوری  الگوی  ت.  ،  تبیین  به  مذکور  مقاله 

نوین    یکردهایروبرای کودکان، بر مبنای    ایرسانهعملیاتی، جهت آموزش سواد  
از سواد  پردازدیم  آموزشی ما  تعریف  و برآیند،  ایرسانه.  تعاریف موجود  از  ی 

از   پیرامون محتوای    یها مهارتتلفیقی  ارتباطی  دانش  با  انتقادی    ای رسانهتفکر 
در سنین    ی بلندخواناست. الگوی پیشنهادی این مقاله، طرحی مرکب از سه مرحله  

و   دبستان  آغازین  سال  چند  در  کودکان  به  فلسفیدن  آموزش  دبستان،  از  پیش 
محتوای   کردن    یهاسال در    ای رسانهآموزش  نهادینه  و  است  دبستان  پایانی 

  ایرسانهدانش    یساختارهادر بطن فکر کودکان، پیش از ورود    ییهارساختیز
فتگو محور و مبتنی بر حلقه  ، گبازاندیشانهرا در دستور کار دارد. سبک آموزشی  

اصل  کندوکاو که    ری ناپذ ییجدا،  است  الگو  ، بازاندیشانهنگرشی    تواندیم این 
در کودکان ایجاد کند و به    ایرسانه، انتقادی و خلاقانه نسبت به متون  مسئولانه
منجر شود. سواد    ترقیدققضاوت   امور  در  هر    ایرسانهآنها  و  است  پیوستاری 

فردی سطحی از آن را دارا است، لکن برای رسیدن به سطوح بالاتر آن و درک  
برای آموزش    گامبهگام، لازم است طرحی دقیق و  هارسانهاز جریان کار    ترقیعم

آن در نظر گرفت که قابلیت افزایش فهم انتقادی را داشته باشد. این مقاله قصد  
 ن موضوع را شفاف سازد.  داشت در حد توان خود ای

سواد   جایگاه  واکاوی  عنوان  با  پژوهشی  نظام    ایرسانهدر  در  انتقادی 
د.  ش  منتشر  1396توسط کیارستمی، کیارستمی در سال    ایران،  وپرورشآموزش

و سند تحول. ضرورت پرداختن به    وپرورش آموزشمحققان نظریات موجود در  
سواد   عمومی  اظهار    تأکیدرا    ای رسانهآموزش  و  در    اندداشتهنموده    مؤلفهکه 

دو مهارت تکنیکی و شناختی در سند    عنوانبهو درک انتقادی    هارسانهاستفاده از  
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نبردن واژه سواد    موردتوجهتحول   بکار  نقصان  برای سند    ایرسانهقرار گرفته، 
 است.   توجهقابلبالادستی  
با عنوان آموزش    1396توسط حسینی پاکدهی، شبیری در سال    یدتری جدمقاله  

وب  ایرسانهسواد   )مقایسه  مجازی  فضای  و  در  کانادا  مدیااسمارتس  سایت 
انواع رسانه    پررنگ نبه و  جاهمهحضور    منتشر شد ن(  ایرا  ایرسانهسواد    سایت وب

زندگی   منفی    تأثیر  ...،  شهرونداندر  و  ش  هارسانهمثبت  همه  زندگی،  ئبر  ون 
اصلی این    سؤالاتیکی از    ،در فضای مجازی  ایرسانهچگونگی آموزش سواد  

مربوط به میزان مطالب منتشر   یهاافتهینتایج این پژوهش  ترینمهمتحقیق است. 
  ایرسانهسواد    نامتعادل مورد بررسی است. همچنین آموزش    سایتوبشده در دو  

ایرانی و تذکر به استفاده برنامه ریزان آموزشی به هر چهار بعد سواد   سایتوبدر  
  ...  هست و ایرسانه

از    آموزاندانشدر یادگیری    کنندهینیبشیپیک نقش اساسی و    ایرسانهسواد  
فلسفی و تئوریکی    یهافرضشی پتعهدآور با    ایرسانه. سواد  هاسترسانهطریق  

باشد.   وتربیتتعلیمدر نظام    ایرسانهت آموزش سواد  الگوی خوبی جه  تواندیم
بالاتر    یتفکر انتقادموجب آگاهی بیشتر و    ایرسانهشرکت در دوره آموزش سواد  

 .خالی است هاپژوهشجای این نکته در  د وشویم

 پژوهش اهمیت و ضرورت

اساس زیر و موارد بر  سواد که    :دارد اهمیت و ضرورت طرح این دلایل   نقش 
شود  آمیز، موجب بهبود روابط بین فردی و اجتماعی میموفقیت  به طور ایرسانه 
هر برنامه درسی بر اساس عناصر خاصی بناشده، وضوح  کهاین  درنظرداشتنو با  

ویژگی به  رسانه درسی برنامه  هایبخشیدن  سواد  و  بهتفکر  پرورش  ای  منظور 
تواند  ها مییابد. این پژوهشضرورت می  آموزاندانشای  سواد رسانه  هایمهارت

ویژگی بررسی  و  شناسایی  رسانهبا  و سواد  تفکر  درسی  برنامه  عناصر  ای،  های 
، آموزاندانشحوزه رسانه به   های ظرفیت این برنامه درسی را در آموزش مهارت

بدین معنی که موجب  .  یادآوری کند  وتربیتتعلیمبه متخصصان و برنامه ریزان  



درک و شناخت دقیقی که از عناصر برنامه درسی تفکر و سواد   ها باشود تا آنمی
بهرسانه مهارتای  پرورش  رسانه هایمنظور  میتفکر  دست  به  به ای  آورند، 

بتوان  بپردازند و آن را از جنبه  موردنظرموضوع   تا  های مختلف در نظر بگیرند 
مجهز   و  متفکر  رسانه  نظر صاحبمخاطبانی  سواد  سلاح  دابه  پرورش  که  ای  د 

د؛  بتوانند خودشان را برای زندگی در جوامع آینده و دستیابی به موفقیت آماده کنن
ای، با دیگر  شود تا افراد بتوانند ضمن پذیرش هنجارهای رسانهمچنین، باعث میه

های پویایی جامعه بشری  زمینه ای برقرار کنند و درنهایتمخاطبان تعامل سازنده
 کردنبرطرف، ضمن  قبیلازایننابراین تحقیقاتی  ؛ بدای شون در قلمرو سواد رسانه

ها  آن موقعشان باشد و انجام بهکمبود مطالعات در این زمینه باید در نظام آموزشی
 نیز یک ضرورت است.  

 ي شناخت روش  چارچوب 

 پژوهش شناسيروش

تواند منجر به اتخاذ تصمیمات اجرایی و اصلاح می  کهاین  بهباتوجهاین پژوهش  
سواد   درسی  کتاب  هدف   برحسبشود،    وپرورشآموزشدر    ایرسانهفرایند 

سندکاوی و نظریه    ،رویکرد کیفی بوده و از روش تحقیق  یو داراکاربردی است  
داده از  گردآوری  برخاسته  نحوه  از حیث  استفاده شده است.  مبنایی(  )نظریه  ها 

 تحلیلی است.   -  یاز نوع توصیف هاداده
با جستجوی ادبیات صحبت با متخصصان حوزه    توانیم پژوهش حاضر را  

  ی ها نوشتهخواندن متون و  ،  هاگروهمربوطه و انجام مصاحبه متمرکز با افراد یا  
 دنبال کرد. نظرانصاحبو  استادانمشورت با ، مختلف

انجام کیفی تحقیق و   -ف ال: اجرای تحقیق عبارت است از  یهاگاممراحل و 
  بالادستی حاصل از اسناد  یهاداده  گردآوری -1: کیفی شامل  یهاداده  آوریجمع

 ها داده وتحلیلتجزیه  -3با متخصصان  از مصاحبهحاصل  یهاداده گردآوری -2
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سواد    یها یژگیوتعیین  -ب مدل    وتحلیلتجزیه  -1:  شامل  ایرسانهعناصر 
 ای رسانهدوین مدل سواد ت   -2 هاداده

سواد    اعتبارسنجی  -ج از  حاصل    یهاداده  گردآوری   :شامل  ای رسانهمدل 
  مدلی عناصر    یهایژگ یوبا متخصصان و خبرگان )بر اساس خصایص و  مصاحبه

 ( ایرسانهسواد 
دوره دوم متوسطه در سال    ایرسانهسواد    کتاب  ،جامعه آماری این پژوهش

 است.  1397- 98تحصیلی  
ضرورت داشت اطلاعات    کهییمدل ازآنجا  ارائهشناسایی و  ،  بررسی  منظوربه

هستند به دست    نظرصاحب  وتربیتتعلیم های خاصی که در حوزه  از افراد یا گروه
تن از معلمان   6و   ایرسانهدر حوزه سواد    نظرصاحب  استادانتن از   6آید، لذا با 

سواد   است.    ایرسانهدرس  شده  انجام  عمیق    گیرینمونه  روازاینمصاحبه 
مصاحبه علمی انجام    نفر  12و حجم نمونه برابر با  (  یهدفمند )گلوله برف  صورتبه

لذاشد تعدا ؛  این  با  مصاحبه  ش ،  انتخاب  نظری  اشباع  ملاک  اساس  بر  ود   د 
   ها ادامه یافت.گیری تا رسیدن به اشباع دادهنمونه

 ها داده ابزار گردآوری 

ها بهره  این پژوهش از دو روش اسنادی، پیمایشی جهت گردآوری داده  ازآنجاکه
 : استگرفته است، در نتیجه ابزار گردآوری داده به شرح زیر 

بررسی اسناد و مدارک موجود شامل کلیه منابع در دسترس در قالب کتاب،  
 ها؛از آن  یبردار شی فو  هامقاله، گزارش

 حضوری، از نظر روش کار نامنظم، از نظر هدف علمی؛  صورتبهمصاحبه: 

الت کدگذاری مجدد توسط کدگذار انجام شد.  پایایی ابزار پژوهش در دو ح
 شانیکدگذار داوران( در نتایج  )  رابطۀ بین کدگذاران  دادننشان  برای  ییایپاواژه  

 د.رویم  کدگذاری توسط یک کدگذار )شاخص ثبات( به کار دو باریا 
پایایی،   محاسبۀ  آنها  هرکدامبرای  بار،  از  و   دو  کوتاه  زمانی  فاصلۀ  یک  در 

  ها مصاحبه  از  هرکدامشد. در فاصلۀ زمانی    کدگذاری  )پنج تا سی روز)   صمشخ



شدند و از طریق میزان توافقات و عدم توافقات موجود، در دو    با یکدیگر مقایسه
گردید. کدهای مشابه با عنوان »توافق« و    مرحلۀ کدگذاری، شاخص ثبات محاسبه

  . (Khastar, 1398)  شدند  عنوان »عدم توافق« مشخصکدهای غیرمشابه با  
متن  منظوربه از روایی،  نتایج   هامصاحبه  اطمینان    یها یکدبند   و  ها لیتحل  و 

در اختیار چند تن از مصاحبه شوندگان قرار گرفت و خواسته    هامصاحبه  حاصل از
کنند.   اعمال  را  تعدیل ضروری  یا  تغییر  تا هرگونه اصلاح،   تعیین منظوربهشد 

شده   دو بین توافق(هولستی روش روایی، استفاده   از یکی از  .استکدگذار( 

پژوهش   در ثانویه کدگذار  عنوانبه تا شد درخواست موضوع به آشنا همکاران
کدگذاری   از پیش .نماید کدگذاری نمونه، عنوانبه را  سند پنج تعداد و کند مشارکت

 فرمول  .شد ارائه ایشان به پژوهش  سؤالات اهداف، مسئله، خصوص در  توضیحاتی

 .است زیر صورتبه روش مذکور

PAO = 2M ÷ (n1+ n2) × 100= (2×82) ÷ (91+ 98) × 100 = %867 
 کدگذاری، یمرحله دو در توافق تعداد M روایی، ضریب PAO ول فرم این در

n1   و اول یمرحله عداد کدهایت n2 بهباتوجه. است دوم یمرحله کدهای تعداد 

 نتایج که است آن دهندهنشان که شد 867% روایی مقدار ضریب  فوق، فرمول 

 است  برخوردار روایی بسیاری قابلیت از کدگذاری
کدگذاری شد که اطلاعات    مجدداًسه مصاحبه    گرفتهانجام  یها مصاحبه  از بین

 شده است.  گزارش  1آنها در جدول شماره  
 ها مصاحبه  یاز کدگذارنتایج حاصل  :1جدول شماره 

تعداد کدهای 
 بدون توافق

تعداد کدهای 
 مورد توافق

کدهای  تعداد
 آمدهدستبه

 در بار دوم

تعداد کدهای 
 آمدهدستبه

 در بار اول

کد 
 شوندهمصاحبه

2 34 38 36 1 

4 30 36 34 7 

3 18 24 21 4 

 جمع کل 91 98 82 9
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درصد    1/91،  کدگذاری باز  ییای مقدار پا  1شماره  جدول    یهادادهبر اساس   
 ت. به دست آمد که پایایی مطلوبی اس

متن  منظوربه از روایی،  نتایج   هامصاحبه  اطمینان    یها یکدبند   و  ها لیتحل  و 
در اختیار چند تن از مصاحبه شوندگان قرار گرفت و خواسته    هامصاحبه  حاصل از

شد تا هرگونه اصلاح، تغییر یا تعدیل ضروری را اعمال کنند. در این فرایند، برخی  
برداشت شده ابراز رضایت    و مضامین  ها یبه کدگذار مصاحبه شوندگان نسبت    از

منظورم همین بوده« و »عبارات    دقیقاًکردند و آن را با عباراتی مانند »به خال زدن«، »
و مضامین    هایکدگذار   « بر کدگذاری صحه گذاشتند. برخی دیگر نیزتره  قیدقشما  

را با عباراتی مترادف یا همسو با آنچه انجام شده بود توصیه کردند. همچنین برای  
(  CVRدل با استفاده از ضریب محتوایی سی وی آر )اطمینان  از روایی محتوایی م

  که ازآنجایی آمد.  به دست  0/ 8که به ضریب روایی لاشه معروف است به مقدار  
از روایی    موردنظر توان گفت مدل  این ضریب به یک نزدیک است، بنابراین می 

 .بالایی برخوردار است
 MAXQDA  کیفی   افزارنرمها از  داده  گذاریکد  و  کیفی  لی وتحلهیتجز  منظوربه

 استفاده شده است.  12

 کدگذاریمراحل 

تحلیل و گزارش مدل در این رساله دارای  ، برای شناسایی ها دادهروند کدگذاری 
 مراحل زیر است. 

 کدگذاری باز-1
ها و یک فرایند تحلیل است  وتحلیل مصاحبهاولین مرحله از تجزیه  1کدگذاری باز 

ها را در  کند تا رفتارها و کنشدیگر پژوهشگر تلاش میعبارتکه در خلال آن به
ها را با کلمات ساده، کوتاه و مؤثر کدگذاری کنند  ها بیابند و آن هر بخش از داده

 ها باشد.کننده این رفتارها و کنشکه منعکس

 کدگذاری محوری-2
 

1. Open Coding 



پژوهشگر می باز  انجام کدگذاری  از  در مجموعهپس  اصلی  محورهای  ی  تواند 
 ها مشخص کند و در مرحله بعد کدگذاری را حول این محورها انجام دهد. داده

 کدگذاری انتخابي-3
وتحلیل غالب در  وتحلیل به روش سیستماتیک )روش تجزیهآخرین مرحله تجزیه

های  ها و دسته. در این مرحله بین گروهاست  1انتخابیمضمونی( کدگذاری    روش
کننده  شود تا فرضیه هدایتها کشف میگرفته در مرحله قبل و مشخصات آنشکل

شده و تحلیل  آوریهای جمعبه یک تئوری تدوین شود. این کار بر اساس داده
 شود.جام میان  گرفتهصورتبا کار میدانی    زمانهمهایی که  برداریها و یادداشتآن 

 تجربي تحلیل

از   استفاده  با  آن  ضبط  و  مصاحبه  هر  انجام  از  پس  محقق  حاضر،  پژوهش  در 
های ضبط کننده، تمامی متن مصاحبه را خط به خط بر روی کاغذ پیاده  دستگاه

شده در بالا را اجرا نمود و درواقع به هر جمله یا  کرد و روند کدگذاری توصیف
گیری  شد و در انتخاب کدها ضمن بهرهیک کد داده    شده توسط افرادعبارت مطرح
شوندگان، استنباط خویش از این مفاهیم را نیز  ها و عبارات مصاحبهعینی از واژه

گرفت  می  قرار  گرید   دی اسات ها در اختیار  داد. سپس متن این مصاحبهمدنظر قرار می
و در ادامه    شده توسط محقق نظر بدهدتا در مورد روش و روند کدگذاری انجام

داد تا  موردمطالعه قرار می  بارهاوبارهاشده را  های نوشتهپژوهشگر متن مصاحبه
شده  تعدادی کدهای جدید به کدها شناسایی  نهایتاًحداکثر کدها به دست بیاید و  

بودن حذف    رمرتبطیغ افزوده و برخی از کدها با سایر کدها ادغام و در صورت  
باز  می با شناسایی کدهای  بین کدهای  صورت بهشدند.  مقایسه  فرایند  ی گسترده، 

های موجود شناسایی گردد و ها و تفاوتگردد تا شباهتشده آغاز میشناسایی
ای دیگر از کدها تحت عنوان کدهای محوری  ترکیب کدهای مشابه، طبقهسپس با  

کار با تدوین کدهایِ انتخابی برای هر مجموعه    نهایتاًشد و  شناسایی و تدوین می
که این روند )شناسایی کدهای    ذکر استاز کدهای انتخابی به پایان رسید. لازم به  

 

1. Selective Coding 
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مصاحبه تمامی  برای  انتخابی(  و  همین  باز  به  میها  اجرا  که  شیوه  زمانی  و  شد 
 رسانیم. مطمئن به اشباع اطلاعات شدیم کار مصاحبه را به اتمام می

 
بر اساس پدیده   کدهای مفهومي و مقولات دهيشکل ثانویه و  کدگذاری :4جدول 

مطلوب درس تفکر و سواد  تیها( در خصوص وضعنظران )مصاحبه صاحب دگاه ی دای هسته 

 دوره متوسطه يدر برنامه درس   یمکتب انتقاد دگاه ی از د یارسانه 

 مقولات 
 

 ی نفراوا کدهای ثانویه  کد مفهومی 

یادگیری سواد  
 \ایرسانه

 
 
 
 
 

و   مفاهیم  معرفی 
  یهای تئور

یادگیری   پیرامون 
 ای سواد رسانه 

 ای یادگیری سواد رسانه  یهامعرفی مدل 

 ایبیان مفهوم یادگیری سواد رسانه -

ای و سواداطلاعاتی و  معرفی مفاهیم سواد رسانه -
 بین این دو   یهاتفاوت

 ای  توسعه سواد رسانه  یهاافت یبررسی مفاهیم و ره-

 ای  شناسایی عناصر ضروری سواد رسانه -

ارائه مفهوم تفکر انتقادی و نقش آن در یادگیری  -
 ای رسانه  ادسو

ای برای تسهیل  رهیافت یادگیری توسعه معرفی -
 اییادگیری سواد رسانه 

 ای  درباره یادگیری سواد رسانه ییهادگاه یارائه د-

 ای در هزاره سوم سواد رسانه  یهای ژگیمعرفی و-

8 

  ی هامدل   معرفی
یادگیری   نوین 

 منظور سوادبه
 ایرسانه  

 ای ایجاد کیفیت در سواد رسانه یهامعرفی مدل 

برای یادگیری سواد  تواند ی که م ییهامعرفی روش -
 ای استفاده شود رسانه

3 



آموزش و تدریس  
 \ایسواد رسانه 

 

معرفی  
در    های استراتژ

سواد   آموزش 
 ای رسانه

بیان ضرورت ایجاد تغییرات عمیق در حوزه  -
 ایآموزش سواد رسانه 

زمانی کوتاه مدت، میان مدت و   یهاارائه برنامه -
 ای  آفرینی درآموزش سواد رسانهبلندمدت برای تحول 

عنوان روشی برای تدریس  معرفی متد یادگیری به -
 ای سواد رسانه 

درسی،   یهاپیرامون برنامه  های بیان استراتژ-
آموزان وپویایی فرهنگی در فضای  دستاوردهای دانش 

 مدرسه 

ای در قالب معرفی  انه ارائه دورنمایی از سواد رس-
 مفاهیم تدریس و یادگیری 

ای  معرفی تجربیات یادگیری سواد رسانه-
 آموزان در فضای مدرسه  دانش

 ایمعرفی چشم اندازهای تحول در سواد رسانه -

منظور اجرای رهیافت  معرفی عناصرضروری به -
 یادگیری 

 ای  معرفی اصول کاربردی در تدریس سواد رسانه -

منظور دستیابی به ثبات و  به  ییهای استراتژارائه -
 ای  پایداری در حوزه آموزش سواد رسانه 

اثرگذار در تحول سواد   یهابیان بعضی از جنبه -
 ای رسانه

9 

و   مفاهیم  معرفی 
  یهای تئور

سواد   آموزش 
 ای رسانه

 ایمعرفی اهداف سواد رسانه -

 ایسواد رسانه  یهای معرفی تئور-

4 

  یهات یصلاح
تحول  آفرینی  لازم 

سواد   آموزش  در 
 \ایرسانه

مفهوم   معرفی 
صلاحیت  

 آموزشی 

 2 بیان مفهوم صلاحیت آموزشی  -

  یهات یصلاح
آموزش   لازم 

 ای سواد رسانه 

 2 ای  لازم آموزش سواد رسانه   یهات یمعرفی صلاح-

کیفیت   به  توجه 
 \آموزش

به   مربوط  مفاهیم 
 کیفیت آموزشی 

ارزیابی درونی برای بهبود مستمر  معرفی نقش -
 کیفیت در آموزش 

2 

سواد   رهبری 
 \ایرسانه

عوامل   معرفی 
و   شخصیتی 
اثرگذار   رفتاری 
سواد   دبیران  در 

 ای رسانه

ای در  معرفی معیارهای اخلاقی معلم سواد رسانه -
 مدرسه 

شناسایی فاکتورهای بالقوه و اثرگذار در یادگیری  -
 ای  سواد رسانه 

شناسایی عناصر مرکزی اثرگذار در یادگیری سواد -
 ای رسانه

6 
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و   تحولات 
پیش    یهاچالش 

روی آموزش سواد  
 \ایرسانه

معرفی  
 یهااست یس

اثرگذار  
وپرورش  آموزش 

ایجاد   زمینه  در 
 تحول رسانه 

آموزان  ن نقش دانش مختلف پیرامو یهادگاه یبیان د
 ای  در تحول سواد رسانه 

ای در آموزش  معرفی نقش یادگیری سواد رسانه -
 آفرینتحول 

 ای در دوره متوسطهمعرفی برنامه توسعه سواد رسانه -

ای در پیشرفت نظام بیان نقش آموزش سواد رسانه -
 آموزش  

 در  اثرگذار رفتاری  ی شخصیتی وهاسازه  شناسایی-
 ایرسانه   سواد  آموزش

آموزش   یهاای در نظام بررسی تحولات سواد رسانه -
 دو دهه گذشته 

ای در عناصر نظام  ارائه تغییرات لازم سواد رسانه  -
 آموزشی  

معرفی راهکارهایی برای پایداری آموزش سواد  -
 ای در جامعه  رسانه

وپرورش در فرایند  اثرگذار آموزش  یهامعرفی نقش -
 توسعه سواد  

 ای رسانه

ها در زمینه سواد اثرگذار دولت  یهااست یرفی سمع -
 ای در مؤسسات آموزشی رسانه

9 

و   تحولات 
پیش    یهاچالش 

روی آموزش سواد  
   \ایرسانه

نقش   بررسی 
فرهنگی   فضای 
بر   حاکم 

مؤسسات  
در   آموزشی 
سواد   تحول 

 رسانه

پیرامون نقش فضای فرهنگی حاکم بر   هادگاه یبیان د
 ایمؤسسات آموزشی در سواد رسانه 

4 

دستیابی به اهداف  
 \و استانداردها

و اهــداف ترســیم مطلــوب  های ژگیتطابــق بــا و ی گذار هدف 
 ها ایده آل 

 جهانــی    یهاشاخص 

 جهانــی   ملــی و یهاهمســویی بــا ملاک 

 ای سـند تحـول ها و معیارهـدسـتیابی بـه ملاک 

 اعتقــادی و ارزشــی   یهادسـتیابی بـه ملاک 

 کردن بــه آن  نوشــتن اهــداف و عمل 

 دســتیابی بــه اهــداف 

 تناســب بــا اهــداف  

8 

داشتن  ، تطابق با استانداردها،   ی استانداردگذار استانداردسازی 
 عمل مبتنی بر مستندات و استانداردها  ،  استراتژی 

5 

روزرسانی  به
 اهداف 

 \و استانداردها

ارتقای  
 استانداردها 

 4 بازنگری در استانداردها ، ارتقای استانداردها

خود   تناسب 
 اهداف 

،  اهـداف تحولـی ، در اهـداف  ی ریپذانعطاف 
 بازنگـری در اهـداف  ، بازخوانـی اهـداف 

6 



حمایتی   نقش 
در   رسانه  مدیران 

 \ایجاد تحول

رضایـت  ، آموزان رضایـت دانش ، رضایـت جامعـه نفعان رضایت ذی
 والدیـن از معلمـان 

69 

نیازهای   برآوردن 
 نفعان ذی

 آنچه مطلوب نظر مشتریان است  

 برآورده کردن انتظارات عامۀ مردم  

  نیتأم ،  نفعانذی  یهابها دادن به سلایق و خواسته 
 امکانات و تسهیلات 

 پاسخگویی به نیازهای آینده فراگیران  

 نقش حمایتی مدیر رسانه  

5 

                       
گی 

ست
شای

 

رفه 
ح

می 
معل

ی 
ا

\
 

،  ایتسـلط بـر دانـش رسانه ، دانـش معلمـی  ای دانش حرفه
  ابزارهــای  و دانــش بــه مجهــز  معلم ت یترب

مسـلط بـر دانـش  ای، رسانهآمـوزش  نویــن
 معلـم پژوهنـده  ، معلـم فکـور، پداگـوژی

6 

،  عمــل معلمــی ، توانایــی مدیریــت کلاس درس  ای عمل حرفه 
بیـان  ، مسـلط بـر خـرد عملـی ، تکلیف گرایــی 

معلـم ، مهـارت معلمـی، شـیوا و جـذاب تدریـس
،  یا تمرکـز بـر عمـل حرفه ،  دارای توانمنـدی ذهنـی

یادگیـری در کلاس  ، بـه اجـرا درآوردن تجـارب
 درس 

10 

،  تربیـت معلمانـی صبور، دلسـوز و خردمند ای تعهد حرفه 
معلـم  ، نگـرش معلمـی ، سازی مخاطبان شخصیت 

 توانمنـد در برقـراری ارتبـاط ، گراف ی متعهـد و تکل

عشـق بـه  ،  آموزانعاشـق رشـد و یادگیـری دانش 
 رنده ی ادگیخود  معلم  ت یترب، معلمـی

7 

 کسبسازی زمینه 
 معلمی  شایستگی 

کســب  ، مــورد انتظــار یهای ستگیایجاد شا
بسترســازی ایجــاد  ،  معلمــی یهای ستگیشا

تعهــد ، آموزان سازی دانش شخصیت  و های توانمند
 تعهـد داشـتن بـه کار  ، داشـتن معلـم

 ای  تمرکـز بـر عمـل حرفه 

6 

حاکمیت  
ضد    -ها  ارزش 

و   اقتدار 
 ی گرسلطه 

 توجه به حقوق همه افراد و شاگردان کلاس  -

عدم اقتدار و سلطه بر کلاس، عقاید و افکار  -
 شاگردان  

عدم تعامل اقتدارگرایانه شاگردان با یکدیگر و با   -
 معلم 

خارج ساختن فضای کلاس از شکل سنتی به شکل -
 . د و مدرنجدی 

آنها باید یاد بگیرند که چطور عمل کنند و در  -
 مباحث سیاسی، انتقادی  

 ه و اخلاقی فعالانه شرکت کنند

قرار ندادن شاگردان خود را دستاویزی برای کمک -
 به سلطه و اقتدار  

6 

 
بهبود   و  پایش 

مداوم   ارزیابی 

مناسب    ادراک 

،  پایـش اقدامـات کیفـی ، ارزیابـی مـداوم خروجـی
نـگاه ارزیابانـه همـراه بـا مداخلـه در ، پایـش مـداوم 

3 
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مستمر )تفیبر شیوه  
 \آموزش(

 معلـم   یهافراینـد عمل حرف  از درس 

و   بازخورد 
 مداخله 

 4 بازخورد دادن از وضعیت به والدین و مدرسه 

مداوم   بهبود 
 فرایندها 

،  هاروش بهبــود ، بازنگــری مــداوم فرایندهــا
ادگیــری در  ی -  یایفــای بهینــه نقــش یادده

 کلاس درس رسانه 

5 

     
یج 

نتا
\

 

نتایج 
 آموزان دانش

آموزان در آموزش سواد  بهبـود عملکـرد دانش 
 ای  رسانه

آموزان مطابـق بـا اهـداف جمهـوری تربیـت دانش 
 اسـلامی ایـران  

 آموزان مطلـوب  تربیـت دانش 

 تربیـت یادگیرنـدگان در حـد تسـلط  

 آموزان کارآمـد تربیـت دانش 

 یادگیـری   یهاتحقـق هدف 

 ای  ایجـاد هویـت حرفه 

 آموز دارای شـخصیت تربیـت دانش 

 معلمـان الگـو  

 دهکده جهانی   یهاه شی معلمـی بـا اند

 خروجــی باکیفیــت و مناســب  

10 

         
قاد

 انت
 و

قد
ر ن

د ب
أکی

ت
\

 
و    صحیح  اجرای 

مقررات   مطلوب 
 در حوزه کاری 

آموز خوب و جای دانش آموز منتقد به تربیت دانش -
 مطلوب 

آموز منتقد و قادر بر خلق دانش جدید  تربیت دانش -
 ای رسانه

ها حق مظلومان و گروه رفع تبعیض و دفاع از  -
 مختلف جامعه 

 ایجاد جامعه دموکراتیک مساوات خواه واخلاقی -

4 

جویی   تحول 
 منتقد 

جدید برای معلمان آموزش رسانه   یهاتعریف نقش  -
 و کمک به آنها در جهت ایجاد تحول در جامعه 

کمک به بازسازی نقش شاگردان و تبدیل نقش  
به نقش فعال و خلاق در   - انفعالی و پذیرندگی آنها 

 فن آوری و رسانه  

عدم سکوت شاگردان در مقابل دیدگاه ناصحیح  -
 -معلمان رسانه

3 

داشتن روحیه نقد  
 و انتقاد

 پذیرش خطاها و اشتباهات دیگران 

 صبر و حوصله در نقد و انتقاد 

 تحمل نیش و کنایه  

دادن به انتقادات  ارتباط تعاملی با مخاطبان و گوش 
 آنان

 ای  دید انتقادی مربی و شاگرد در تعاملات رسانه -

دید تحلیلی و انتقادی معلم و شاگرد نسبت به آنچه 
 .یاآموخته اند خواندی در کتاب رسانه م

 -لزوم تربیت روحیه انتقاد

6 



 هاروحیه نقد منطقی از رسانه -

عدم قبول چشم وگوش بسته هرعقیدهای ازناحیه  -
 شاگردان 

 ای توأم با نقد و انتقاد رسانه  یهاپاسخگویی به آموزه 

ای  رسانه  یهاشاگردان نباید پذیرنده محض آموزه --
 باشند  

بر   تمرکز 
 هارساخت یز

 ارتباطی 

ضرورت توجه به پداگوژی انتقادی، رویکردی  -
 عملی نسبت به تدریس  

 به تدریس ا نتقادی    توجه -

برقراری برابری و عدالت اقتصادی و اجتماعی   -
 قومی و نژادی  یهابرای تمام گروه 

7 

نظام   ارتقا 
 \ارزشیابی

سازوکارهای  
 مناسب 

ارزیابی   جهت 
 نتایج 

 عبوراز ا رزشیابی صرف محفوظات -

 هامدنظرقراردادن ارزشیابی از آموخته -

 عملی از رسانه درنظرگرفتن سؤالات تحلیلی و  -

  یهاده ی اقدام به پذیرش یا رد نقد منطقی و وارسی ا -
 تازه توسط شاگردان 

6 

تفاهم   \تأکید بر گفتمان و  تعامل 
 وهم افزایی 

 استفاده از دانش و تجربیات دیگران 

 افزایش رضایت از گفتگوی دو یا چندجانبه 

 مطلوب بودن تعامل و گفتگوها 

 کیفیت در تبادل گفتگوها 

بحث به اشکال   یهاکارگیری و تشکیل گروه به
 مختلف  

 و  فرهنگی و کارگزاراناندیشمند معلمان  با گفتمان 
   آفرینتحول 

 تشخیص روابط ظالمانه در گفتگوها 

7 

در    ینگرجامع  \تأکید بر گفتمان
 گفتمان 

کارگیری زبان گفتاری و غیرگفتاری )نماد و  به
طرح مسائل ، بحث گفتگو و  ، گفتگوی مؤثر(، تصویر

 گوناگون 

 ها ها و نگرش ها، ارزش گفتمان بهتر بر پایه دانش 

6 

کیفیت   ارتقاء 
 \محصولات

   هانش یها و ب ها، ارزش تغییر در دانش  خلق مجدد 

ارتباط ساده و روان بین فراگیران برای گسترش  
 دانش

، ایها برای ایجاد تحول رسانهیکپارچه کردن برنامه 
ای  معلمان از اطلاعات و دانش رسانه برخوردار کردن 

 ای کافی در مورد مباحث نوین رسانه 

6 

ساختار   اصلاح 
حاکم   معیوب 
نسبیت   )اصل 

 \دانش و معرفت(

عنوان معرفتی  عدم پذیرش هیچ گزاره معرفتی به - نسبی بودن دانش 
 قطعی و یقینی  

 ای  موقت بودن معرفت و دانش رسانه -

زاره حتی دقیق جای  ای انتقادی هرگدر سواد رسانه -
 . دهدی جدیدتر م یهاخود را به گزاره 

عنوان امری مسلمّ و تلقی نکردن دانش و معرفت به -

4 
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 قطعی  

 فعالیت محوری و  

 دوری از انفعال

ها  آموزان از معرفت نظر از انباشتن ذهن دانش صرف  -
 کهنه  یهاو دانش 

عنوان امری انحرافی در  انتقال صرف دانش به  -
 جریان آموزش  

 عنوان پذیرنده معلومات آموز به منفعل نبودن دانش  -

   یاندوز رقابتی بودن دانش 

 با وضع موجود  ی وچراچون ی عدم تطبیق ب 

5 

و   عقاید  به  احترام 
 ت \اعتقادات

و   عامل 
–   ی شیاندهم

  و   اصلاح
 سازندگی 

 اندیشمندانه 

بودن و نوآورانه برخورد کردن در برابر  منعطف   -
 مخالف  یهاده یا

 توانایی به نقد گذاشتن عقیده مخالف  -

 یهاده ی آموزان برای دفاع از ااجازه دادن به دانش -
 خود  

عنوان محور آموزش  سردادن ندای برابری به  -
 انتقادی  

 شناخت تار و پود نابرابری و ظلم و ستم   -

 وکراتیک  حمایت از فضای نقادی دم -

7 

         
مل 

تعا
\

 

و   بازخورد 
بازنگری  

 جانبه همه

 
و    یخواهتحول 

 جانبهتعامل همه 

 ای توسعه خدمات رسانه یی راستاهم -

 ایداشتن منابع کافی جهت توسعه خدمات رسانه -

 و  توسعه  برای لازم ¬آفرینندگی و¬دارابودن توانایی-
   ایرسانه سواد امر در  تحول

انداز روشن در مورد تحول سواد  دارابودن چشم  -
 ای رسانه

داشتن بینش و نگرش مثبت به همه همنوعان  -
 متناسب با رشد حرفه ای خود 

 کمک به کار آفرینانه و نوآور بودن شاگردان  -

 توجه به تجربه زیستۀ اشخاص -

 توانایی سؤال پرسیدن -

 جسارت در طرح سؤال  -

گام منفعل نبودن ومورد پرسش قراردادن معلم درهن-
 رویارویی با موقعیت یادگیری جدید 

7 

برای    تلاش 

 \اصلاحات تربیتی

حضور  
 اندیشمندانه 

 خود    یهاتجدیدنظر معلمان در نقش  -

بازنگری برای حل و فصل مسائل و مشکلات در  -
 مجامع تربیتی، میزگردها وکنفرانسهای مدرسه  

توجه به اصلاحات تربیتی و تلاش و معاضرت جهت 
 ایتقویت این اصلاحات در مسائل سواد رسانه 

3 

          
انه 

رس
ه 

قول
م

اس
شن

\ی
 

داشتن نیمرخ  ، احترام به مخاطب ،  درک مخاطبان ی شناسمخاطب 
 خیرخواه مخاطب ،  شناخت نیاز مخاطبان،  مخاطب

6 

 شناخت رسانه  ای سواد رسانه 

، شناخت روزنامه و کارکردهای آن، توانایی خوانش 
 تسلط بر قواعد کتاب 

6 

 7با تجربه بر مسائل چیره  ، در رسانه کار کرده باشد  تجربه 



ها پایه طی  طرقی را از طریق رسانه  یهاپله ، شود
 کرده باشد 

 به همه قواعد و فنون رسانه مسلط باشد 

 خم و چم کار را دست داشته باشد  

مهارت   کسب 
 فنی و اطلاعاتی 

داشتن اطلاعات  ، مطالعه بالا،  تسلط بر زبان دوم 
آشنایی با دستور ، تسلط بر زبان فارسی ، عمومی بالا

 زبان  

دانش علمی و  ، ز کاری آگاهی از مسائل رو
 تخصصی بالا در حوزه کاری  

 کسب مهارت فنی و اطلاعاتی 

5 

نقش   و   دانش 

 \ای مدیریت رسانه 

ارتباط با  ، ارتباط با خبرنگار ، قوی یهاشبکه  ارتباطات قوی 
رابطه با نخبگان سواد  ، عمومی سازمانروابط 
 ارتباطات گسترده با مخاطبان ، ایرسانه

5 

منابع  مدیریت  
 انسانی 

ارتباط دوستانه و صمیمی با  ،  درک نیروی انسانی
قدرت  ، شناخت نیازهای نیروی انسانی، همکاران

ریزی و  برنامه ،  هماهنگی نیروی انسانی
 استراتژیک بودن ی، گذاراست یس

9 

 
مقوله )طبقات   24کد ثانویه )مفاهیم( در قالب   174در این مرحله از پژوهش  

 گرفتند.فرعی( جای 

 طبقات اصلي  دهي شکل 

  ری جدول زمرحله ساخت طبقات اصلی نظریه است که در  ،  پس از تعیین مقولات
                              شده است. ارائه

 طبقات کلي از مقولات دهيشکل  :5جدول 

پدیده 
 ایهسته

کدگذاری 
 انتخابی

 Area Coverage محوری کدگذاری
% 

لی
مد

 
می

 بو
ب

لو
مط

ده 
 ش

ی
ساز

انه
رس

اد 
سو

ر 
اص

عن
ام 

نظ
در 

ی 
ا

ان
ایر

ی 
زش

مو
آ

 

 

 هایمکانیسم
 یتیریمد

رسانه نقش حمایتی مدیران  
 ایجاد تحول در

مدیریت  دانش و نقش
  ایرسانه

معرفی عوامل شخصیتی و 
 در تحولرفتاری اثرگذار 

 ایرسانهکتاب سواد 

129 10.10 

 10.57 135در  هایاستراتژمعرفی  هایمکانیسم
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آموزش و 
 تدریس

 ایرسانهآموزش سواد 

 یهایتئورمعرفی مفاهیم و 
  ایرسانهآموزش سواد 

 شیوه آموزش  رییتغ

 آموزدانش یهاآموزش ارائه
 محور 

 هایمکانیسم
اصلاح 
 ساختار

اصلاح ساختار معیوب حاکم 
 بر کتاب درسی

 ارتقاء نظام ارزشیابی

57 4.46 

 مکانیسم
 یهاتیصلاح
لازم 
 آفرینیتحول

در سواد 
 ایرسانه

معرفی مفهوم صلاحیت 
 آموزشی

لازم آموزش  یهاتیصلاح
 ایرسانهسواد 

61 4.78 

 هایمکانیسم
 یادگیری

 یهایتئورمعرفی مفاهیم و 
پیرامون یادگیری سواد 

  ایرسانه

نوین  یهامدلمعرفی 
سواد  منظوربهیادگیری 

 ایرسانه

105 8.22 

 مکانیسم
توجه به 

کیفیت 
 آموزش

مفاهیم مربوط به کیفیت 
 آموزشی

 ایجاد محیط و تفکر رقابتی

و  وپرورشآموزش تعامل با
 دانشگاه

82 6.42 

 هایمکانیسم
تحولات و 

 یهاچالش
پیش روی 
آموزش سواد 

 ایرسانه

مرتبط با  یهااستیسمعرفی 
برای  آموزاندانش
در سواد  آفرینیتحول
  ایرسانه

اثرگذار  یهااستیسمعرفی 
در زمینه  وپرورشآموزش

 ایرسانهایجاد تحول 

255 19.97 



 مؤسسات آموزش متوسطه

بررسی نقش فضای فرهنگی 
حاکم بر مؤسسات آموزشی 

 ایرسانهدر تحول سواد 

آموزش سواد  یهابحران
 ایرسانه

 

 
 کد محوری بر اساس مدل )تصویر مدل تکمیلی( :1شکل   

بومی مطلوب  مدلی  تناسب  رسانهدرجه  سواد  شده  دیدگاه  سازی  از  ای 
اســت کــه    نظرانصاحب از مطالعــه،  بعدی  در    نهایتاً و متخصصان مرحلــه 

خـارج   فراینـد  مدل طــی  و    ی انامهپرسش  از  بـاز  سـؤال  پنـج  حـاوی 
جامعیــت مدل، شــمولیت مدل، روایــی محتوایــی    یها حوزهسـاختاریافته در  

و   مدل  تناســب  مدل،  و    یها تیمحدودو ســاختاری  طراحـی    منظور بهمدل 
  ای رسانهاحصاشـده و بومـی اســتانداردهای سواد    اعتباربخشـی مدلی تجربـی

پژو )حاصــل  متوســطه  متخصصــان  دوره  و  خبــرگان  بــه  هــش( 
پژوهــش  مشــارکت  وتربیتتعلیم نمونــه  در  از    ارائهکننده  پــس  و  شــده 
، نتایـج اعتباربخشـی مـدل مطابـق جـدول  هاپاسخ  وتحلیلتجزیهو    آوریجمع

   زیـر اسـتخراج شـده اسـت.
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و  نظرانصاحبای از دیدگاه شده سواد رسانه  نتایج اعتباربخشي مدلي بومي :6جدول 

 متخصصان 

ی
محورها

 
 

اعتباربخشی
 

 اعتباربخشی یهاطهیح

 مناسب است
نیاز به اصلاحات 

 دارد
 مناسب نیست

نی
اوا

فر
 

صد
در

نی 
اوا

فر
 

صد
در

نی 
اوا

فر
 

صد
در

 

جامعیت 
 مدل

   7/6 1 3/93 14  ایحرفهرفتار 

     100 15 ایحرفه یهامهارت

 7/6 1 20 3 3/83 11 ایحرفهدانش 

     100 15 مدیریت انتقادی کلاس

     100 15 تدریس انتقادی

 ایحرفهعملکرد 
14 3/93 1 7/6   

شمولیت 
 مدل

 دیاساتو  نظرانصاحب
  ایرسانهسواد 

14 3/93 1 7/6   

دوره دوم متوسطه  رانیدب
مختلف تحصیلی 

 مختلف نظری یهارشته

15 100     

مربیان مهارتی دروس 
 ایرسانهسواد 

11 3/73 1 7/6 3 20 

روایی 
محتوایی و 

 ساختاری

همسانی درونی زیر 
 با استانداردها هامؤلفه

15 100     

تناسب میانی استاندارد با 
 یکدیگر

15 100     

و عدم  یپوشانهمعدم 
در  هاسنجهتکرار 

 استاندارد

15 100     

متناسب و 
سازگاری 

 مدل

 یهامؤلفهسازگاری با 
 فرهنگی ملی

15 100     

سازگاری با فلسفه تربیتی 
 نظام آموزشی

15 100     



سازگاری با 
 یهایریگجهت

، اسناد و هااستیس
 بالادستی یهابرنامه

10 6/66 2 3/13 3 20 

سازگاری با جو و فرهنگ 
 یهاطیمحسازمانی در 

 یاددهی و یادگیری

14 3/93 1 7/6   

تناسب با دانش و 
اجرایی  یهامهارت

مدیران و کارشناسان 
 ستادی

15 

100     

 هامهارتتناسب با دانش، 
و رفتار پداگوژیک معلمان 

یاددهی و  یهاطیمحدر 
 یادگیری

15 

100     

 اندازهایراه
 اجرایی مدل

سازی سواد  ایحرفه
 ایرسانه

15 3/93 1 7/6   

دانش و  یسازیاتیعمل
 ایرسانهسواد  هامهارت

15 3/93 1 7/6   

اعتبارگذاری و سنجش 
  ایحرفه یهاتیصلاح

14 3/93 1 7/6   

 
با    آمدهدستبه  یهاداده مصاحبه  محورهای  نظرانصاحباز  داد    نشان 

ذکر شده در مدلی پیشنهادی    های مؤلفهمناسب و مطلوب هستند و    اعتباربخشی
لزوم توجه به این اهداف را در  که  استنیازهای حال حاضر در مطالعه جامعه ما  

  935/94سؤال،   این به  پاسخ در  طلبد یمدر دوره دوم متوسطه    وپرورشآموزش
 از تعدادی و دانسته مکفی و مناسب را هاهدف برای شده شناسایی درصد موارد

  .«اصلاح شود موارد برخی است که: »بهتر داشتند اشاره هاآن

صورت طیف  شده بهدر خصوص مدلی طراحی  همچنین اظهارنظر متخصصان
ای  منظور تعیین درجه تناسب مدل، از آزمون تی تک نمونهای تنظیم شد. بهدرجه  3
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به مقایسه آن با میانگین تجربی    2میانگین نظری    قرارگرفتناستفاده شد و با مدنظر  
 حاصله اقدام شد. 
 نتایج آزمون تي تک متغیری بر اساس سطح معناداری مدل  :7جدول 

میانگین  مدلی نهایی
 نظری

میانگین 
 تجربی

اختلاف 
 میانگین

t سطح  میزان
 داریمعنی

 05/0 587/2 232/1 232/3 2 جامعیت مدل
 000/0 447/7 768/2 768/4 2 شمولیت مدل

روایی محتوایی و 
 ساختاری

2 303/4 303/2 589/10 000/0 

متناسب و 
 سازگاری مدل

2 442/4 442/2 443/9 000/0 

اجرایی  اندازهایراه
 مدل

2 354/3 354/1 146/2 000/0 

  یا نمونهسطح معناداری مدل را با استفاده از آزمون تی تک    فوقنتایج جدول  
درصد و    95/0شده در همه موارد ازنظر متخصصان با  دهد. مدلی ارائهنشان می

درنهایت   مدل  کل  تناسب  درجه  است.  معنادار  اطمینان  بوده   5از    01/4بیشتر، 
 است. 

   گیرینتیجه بحث و  

تبیین  مناسب مدل  ارائه حاضر پژوهش از هدف رسانه  برای  نظام  سواد  در  ای 
 و پژوهش پیشینه اساس  بر منظور این به  .بودآموزشی دوره دوم متوسطه ایران  

مدل سواد   یهایژگ یو ،ایسواد رسانه یهایژگی و تبیین به منتخب اسناد تحلیل
 مختلف در این مدل پرداخته  های مکانیسمو   مدارس در نفعانیذ نقش و  ای رسانه

 .شد

بررسی   نشان    سؤال نتیجه  پژوهشی  سواد    دهدیماول  مباحث  مدل  این  در 
مدیران  رسانه  حمایتی  نقش  قالب  در  درای  تحول   رسانه  نقش ،  ایجاد  و    دانش 

معرفی مفاهیم  ،  ایرسانهدر آموزش سواد    هایاستراتژمعرفی    ،ایرسانهمدیریت  
  ی ها آموزش ارائهارتقاء کیفیت محصولات، ، ایرسانهآموزش سواد  یها یتئورو 



  یها مدل معرفی  ،  محور، اصلاح ساختار معیوب حاکم بر کتاب درسی   آموز دانش
  ای رسانهلازم آموزش سواد    یهاتیو صلاح  ایرسانهسواد    منظوربهنوین یادگیری  

 قرار گرفت.  موردتوجه
طورجدی دنبال  ای در کشور ما تنها چند سالی است که بهسواد رسانه مباحث  

و  می گران  بهباتوجهشود  سواد  تجربه  آموزش  در  پیشرو  کشورهای  بهای 
نیاز  ایرسانه ایران ای  رسانه  آموزشی  سواد  آموزش  بومی  مدل  و  به  جدی  ای، 

از   استفاده  با  و  بوده  رسانه   ی هامدل حیاتی  با  سواد  و  دنیا  در    درنظرگرفتن ای 
.  کرد  دا ی مهم دست پتوان به این  در ایران، می  هامدل سازی این  معیارهای بومی

آموزان  دانش  نیدر ب  یا سواد رسانه  زانی م،  دهندیشده نشان م انجام  ی هاپژوهش
این مسئله سبب  .  ( 1379، و محمدی استانی،  زادهحسنت. )سین   یدر سطح مناسب
های گوناگون اقدام کرده انتخاب آگاهانه از میان رسانهها نتوانند به  خواهد شد آن

شوند. این نکته  ها تبدیل میکننده منفعل رسانهای خود به مصرفو در رژیم رسانه
برنامهمی برای  راهنمایی  آموزشتواند  وپرورش و سازمان  ریزی و عمل وزارت 

باشد. در    آموزان نوجوانای دانشصداوسیما در جهت ارتقاء سطح سواد رسانه
آموزشطراحی  مدلی  جامعه،  شامل،  اصلی  کنشگر  گروه  چهار  وپرورش،  شده 

آموزان شناسایی شد.  ه دانشب  ایرسانه  سواد  آموزش  ٔ  در زمینهخانواده و رسانه  
 آموزاندانشاند که یکی از دلایل اصلی عدم آشنایی  های پیشین نشان دادهپژوهش

ای به  مدارس بوده و آموزش سواد رسانه  ای نبود آموزش دربا مقوله سواد رسانه
ها استفاده ها بتوانند بهتر و هدفمندتر از رسانهآموزان سبب خواهد شد آندانش

(. از سوی  1378ها تبدیل شوند )براون،  کنند و به مخاطبانی فعال در مصرف رسانه
ای معلمان  دیگر کشانی در پژوهش خود نشان داد، پایین بودن سطح سواد رسانه

تواند در نحوه مواجهه  ها مؤثر است و می آموزان به رسانهنیز در نگاه انتقادی دانش
رسانهدانش با  )کشانیآموزان  باشد  داشته  تأثیر  توان  می  اساسبراین.  (1390،  ها 

 سواد  آموزش  یدر زمینهوپرورش نقش کلیدی  اظهار داشت که وزارت آموزش
 شده انجام  تحقیقات  در  کهازآنجایی.  دارد  جوانانو    آموزاندانش  به  ایرسانه 

ای که توانسته  کپارچه در حوزه سواد رسانه ی  آموزش  ارائه  عدم  که  گردید  مشخص
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توانمندی را  باشد  لازم  طورهای  بخشد،    به  ارتقاء  هماهنگ  و    کاملاً منسجم 
این توان کنشگر اصلی در  بر این مبنا می .  (1397،  محسوس است )قاسمی، جهانی 

تواند از  اش می زمینه را رسانه ملی دانست زیرا این رسانه به دلیل فراگیری ملی
های مؤثر  های مختلف صوتی و تصویری خود نسبت به ارائه آموزشطریق شبکه

 و کارا اقدام نماید.  
ترین دلیل معلمان  نشان داد که کمبود منابع، رایج  (1385نتایج )مک لوهان،  

های درس است. این مطالعه  ای در کلاسسواد رسانه   جهت اجتناب از آموزش
دوره باید  که  دارد  اگر هدف،  تأکید  و  گردد  برگزار  معلمان  برای  آموزشی  های 

خوبی معلمان را نسبت به این  آموزان است، ابتدا باید بهای دانشارتقاء سواد رسانه
ارداد. نتایج این  مسئله آگاه کرد و محتویات و امکانات لازم را در اختیار آنان قر

به یافتهپژوهش  با  مقاله حاضر همصورت کامل  بومی  های  راستا است. در مدل 
کننده داشته و بر آموزش و توجیه معلمان تأکید  شده معلم نقشی تسهیل طراحی

ای  ای به منابع آموزشی سواد رسانهشده است. همچنین در این مدل توجه ویژه
محتو  و  درسی  برنامه  است.  رسانه گردیده  سواد  نظامای  در  آموزشی  ای  های 

توسعه و کشورهای  اندیشمندانه  و  معقول  روش  از  حکایت  منتخب  و  یافته 
که تاریخ و آغاز و پیشینه کمتر  این   بهباتوجهسیستماتیک دارد اما در ایران این مهم  

بازنگری دارد. هرچند مدارس در سطوح ملی و   تأمل و  از یک دهه دارد جای 
ای در برنامه تحصیلی خود انجام  هایی برای گنجاندن سواد رسانهتلاشالمللی  بین
بااینداده پژوهشاند.  فعالیتحال  است  داده  نشان  آنها  در  هاهای   اغلب 

ای در تمام سطوح تحصیلی ناموفق بوده است.  تمام وجوه سواد رسانه  یریکارگبه
رسانه تحلیل  رسانه درنتیجه،  باسواد  مترادف  بهای  و  برای  ای  مکانیسمی  عنوان 

محتوای ایدئولوژیک و محافظت از کودکان در برابر آنچه پوسیدگی    لترکردنیف
(. هدف از آموزش سواد  1392رود )مسترمن،  شود، به کار میفرهنگی نامیده می 

ها و تسلیم نشدن در برابر شده، تنها شناخت رسانهای در مدل بومی طراحیرسانه 
، بلکه شامل تمام ابعاد زندگی یک ایرانی مسلمان است  ای نیستهای رسانهپیام

تواند  ها میای در عصر رسانهو آن هدایت و تربیت است. به بیانی دیگر سواد رسانه 



هجمه از  بسیاری  برابر  رسانه در  نقش  های  است،  دشمنان  اصلی  سلاح  که  ای 
این است  که اشاره شد سخن پایانی    طورهمانداشته باشد.    برعهدهرا    ی تگریهدا
وپرورش و  ای در ایران و جهان دو نهاد آموزشوضعیت سواد رسانه بهباتوجهکه 

ت رسانه )که  آن أها  سواد ثیرگزارترین  آموزش  اصلی  بار  هستند(  صداوسیما  ها 
نقش اساسی که در    بهباتوجهوپرورش  ای را باید بر دوش بکشند. آموزشرسانه 

  استادان اول با استفاده از نظرات تخصصی    ای دارد، باید در قدمآموزش سواد رسانه
بومی   محتوای  تولید  جهت  در  را  لازم  دانش  ارتباطات،  حوزه  پژوهشگران  و 

و دغدغهآموزش سواد رسانه آموزش  به  کند. سپس  معلمان  ای کسب  مندکردن 
در   جامع،  کارشناسی شده  آموزشی  محتوای  تألیف  با  بعد  مرحله  در  و  بپردازد 

های اجباری مدارس قرار  ای را در قالب درسواد رسانه صورت امکان، آموزش س
هم که    بهباتوجهچنین  دهد.  گروهی  زمینهکار  رسانه   آموزش   در  در  سواد  ای 

گرفته است باید نتیجه گرفت که این مجموعه  وپرورش شکلآموزش  عالیشورای
افزایی و تسریع و دقت در کارهای لازم جهت عملیاتی شدن نیاز به بازنگری، هم
برای طراحی  آموزش سواد رسانه دارد.  برنامه درسی  بومی  مدلی ای  سازی شده 
نظریهتفکر و سواد رسانه مانند  باید عواملی  یادگیرندای،  بههای  ویژه ه محور و 

ی اثرگذاری این عوامل بر عناصر برنامه درسی بررسی  نظریه سازنده گرایی و نحوه
 شود.

های مدنظر که با موضوع  ها، مضامین مشابه و تکراری در متنبا تلخیص داده
های برنامه درسی  پژوهش مرتبط بودند، با یکدیگر تلفیق شدند و درنهایت مؤلفه

 سازی و شناسایی شد. پیاده سمیمکانی در قالب هفت اتفکر و سواد رسانه
اساس و    بر  مطالعات  نظری،  تحلیل  گرفتهصورت  یها پژوهشمبانی   ،

ای از دیدگاه  رسانه  و سوادو ارزیابی اسناد، مدل مطلوب درس تفکر    هامصاحبه
نظام   متوسطه  دوره  درسی  ایران    وتربیتتعلیمبرنامه  اسلامی  جمهوری  رسمی 

کاربست    ی هاروش  گاهاًاهداف، محتوا و    اگرچهبه این نتیجه رسید که    توانیم
مستقیم قابل دستیابی هستند اما باید تا    صورتبه ای  رسانه  و سواددر درس تفکر  

باشند   خاص  تحصیلی  دوره  مختص  یا    ها مؤلفه  ضمناًحدودی    ی هاشاخصو 
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متوسطه استخراج    ای در برنامه درسی دورهرسانه  و سوادمتعددی برای درس تفکر  
تفکر    یهامؤلفهموضوع    وتربیتتعلیمشد و بعد از طریق مصاحبه با متخصصان  

مورد بررسی قرار گرفت    آمدهدستبهای بر اساس دیدگاه انتقادی  رسانه  و سواد
نتایج    درنظرگرفتندر نهایت با    و  دیگردهم بودند حذف    فیردهمکه مواردی که  

برنامه درسی سواد    آمدهدستبه تدوین  برنامه درسی موارد زیر جهت  از حوزه 
 در قالب موارد اساسی استخراج گردید.  ایرسانه

 . آموزاندانش یهایآزاد ه توانمندی و توسع  – 1
 . ابزاری  داًی شد  صورتبه ایرسانه  سواد درس  ارائه  از پرهیز  – 2
  اعتلای یادگیری فراگیرانوزش رسانه موجب  آم   اینکه  از  اطمینان  حصول  –  3

 .  شودیم
 متعلمان.   اظهارنظرو توانمندی، حق  توسعه– 4
  .  همیارانه یادگیری – 5
 . آموزاندانش در مسئله حل توانایی و یر یپذ انعطاف  توسعه– 6
  مسئله  حل  رویکرد  منجر به  که  ایآموزشی  شرایط  نقادانه  گرفتن  پرسش  به  –  7
 .شود
 . مذاکره راه از  یادگیری توسعه  – 8
 برابر.  یها فرصت به  مربوط مسائل  به عنایت  – 9

 ( رسانه ارتباط توسعه). مشارکتی آموزش توسعه –  10
ای  دوم پژوهش نشان داد در مدل مطلوب برنامه درسی سواد رسانه  سؤال نتیجه  
 زیر باید توجه نمود. هایمکانیسمبه  آموزشی ایراندر نظام 

تدریس،    هایمکانیسم  -2مدیریتی،    هایمکانیسم  -1 و    -3آموزش 
در    آفرینیتحول لازم    یهاتیصلاح  مکانیسم  -4اصلاح ساختار،    هایمکانیسم

توجه به کیفیت آموزش    مکانیسم  - 6یادگیری،    هایمکانیسم  -5،  ایرسانهسواد  
پیش روی آموزش سواد    یها چالشتحولات و    مکانیسم  -7و  تعاملی در آموزش  

 . ایرسانه



آن   های مکانیسمو    هامؤلفهشده    انجام  یها پژوهش  بهباتوجه با  مرتبط 
خارجی  نظرانصاحب  موردتوجه و  خانیگی  1395محمدی،    ،داخلی   ،1395  ،
با این تحقیقات همخوانی دارد. در تبیین و    ت و، قرار گرفته اس 2012نودیگنز،  

  ها برنامهگفت که این  توانیم ای رسانهاین پرسش در برنامه درسی سواد  توضیح
تنظیم گردد و بیشترین تأکید در برنامه درسی    گانههفت  هایمکانیسمباید بر اساس  

  خصوص دراینبر اصلاح ساختار و آموزش و تدریس و کیفیت آموزش است که  
 وهش حاضر با تحقیقات ذکر شده مطابقت دارد. پژ

  یهادادهسوم پژوهش نشان داد. تعین اعتبار مدل طراحی شده،    سؤال نتیجه  
مناسب و مطلوب    اعتباربخشیمحورهای    ،نظرانصاحباز مصاحبه با    آمدهدستبه

ذکر شده در مدل پیشنهادی نیازهای حال حاضر در مطالعه    هایمؤلفههستند و  
در دوره دوم    وپرورشآموزشلزوم توجه به این اهداف را در    که  استجامعه ما  
 برای شده شناسایی درصد موارد  935/94سؤال،   این به پاسخ در  طلبدیممتوسطه  

 است که: »بهتر داشتند اشاره هاآن از تعدادی و دانسته مکفی و مناسب را هاهدف

  اصلاح شود«. موارد برخی

 پیشنهادهای کاربردی 

یافته اساس  بیان بر  به  تا  است  قسمت سعی شده  این  در  پژوهش حاضر،  های 
امید است دستگاه پرداخته شود.  کاربردی  ادارات مسئول  هایپیشنهادهایی  و   و 

 ربط به این پیشنهادها به دیده دقت بنگرند. ذی هایسازمان
مدل    یهاافتهی  کاربستاستراتژیک در جهت    ی هابرنامهو اجرای    تدوین  -  1
تخصصی    گروهای  کار  تشکیل  طریق   از  یادگیری  –  یاددهیشده در فرایند    ارائه

حوزهای   از  متخصصانی  مشارکت  آموزشی  ریزیبرنامهبا  تکنولوژی  ،  درسی، 
آموزشی  بعلاوه متخصصانی ازحوزه   ریزیبرنامهاطلاعات و ارتباطات،    فناوری

 :منظوربه موردنظر  یها رشته
تعتدوین    1-1 سواد    نییو  کاربست  یاددهی    ایرسانهاهداف  فرایند    -در 

 یادگیری. 
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  کاربستدر جهت  هاتیاولوو  هایمشخط ، و تعیین راهبردهای  نیتدو  2-1
سواد   فرایند    فناوریو    ای رسانهصحیح  در  ارتباطات  و    -   یاددهیاطلاعات 

 یادگیری  
  منظوربهتدوین شده در مدل    یها برنامه  یو بازساز،  ینیبازب،  یشیبازاند  3-1

برای کاربست فن آوری    هایمکانیسمایجاد    ، بررسی موانع و مشکلات صحیح 
 . یو یادگیر یاددهیآموزشی در فرایند  یها رسانهاطلاعات و ارتباطات و 

ی مناسب و کافی برای  افزار نرمی و  افزار سختتجهیز مدارس به امکانات    -2
و  مند بهره معلمان  یاددهی    آموزاندانشی  فرایند  طریق    یریادگی   -در  از 
 ا.ه بودجه یبندتیاولو

پیشنهاد    ای رسانهجهت آشنایی کامل معلمان با تدریس کتاب تفکر و سواد    -3
 برگزار شود. ها روشکه یک دوره کلاس آموزشی جهت آشنایی با  شودیم

 و کسب،  تیمسئولمدل مزبور توانسته است به ایجاد نگرش مثبت، حس    -4
 د.کمک شایان توجهی نمای  آموزاندانشدر  ایرسانه یها مهارت

پیشنهادی، اهداف به کسب دانش  -5 توانش و نگرش صحیح در  ،  در مدل 
تقویت   رسانه،  یادگیری  ،  مسئلهحل    یها مهارتحوزه  و  انتقادی  تفکر  تقویت 

 دارد.  تأکید آموزاندانشمستقل در 
سودمندی، قابلیت یادگیری  ،  در الگوی پیشنهادی اصولی همچون علاقه  -6
تلفیق محتوای    آموز ودانشمتناسب با علاقه    ممتاز کاربردی بودن  دهندهنشانتوالی  

اصول انتخاب محتوا و سازماندهی محتوا باید    عنوانبهورودی با یکدیگر است که  
 باشد.  ایرسانهطراحان کتاب سواد    موردتوجه

درک و فهم    ساززمینهروش اساسی تدریس    عنوانبهمعلم    یاحرفهدانش    -7
در    مسئلهحل    سویبهاز مباحث علمی را فراهم کرده و آنها را    آموزاندانشبهتر  

 سطوح گوناگون پیش ببرد.
بازخورد    -8 همچون  اصولی  به  مداوم  ارزیابی  و در  مداوم  مستمر    ، پایش 

که در ارزیابی به بهبود   شودیممشارکتی و جامع بودن توجه شود. همچنین سعی  



ز ارزیابی مبتنی بر پروژه که مرتبط  ا  آموزاندانش  یل ی تحصمیزان پیشرفت  ،  هاروش
 استفاده شود.  مسئلهبا روش حل 

آموزان  ای متناسب با نیازهای دانشتهیه مدل مطلوب آموزشی سواد رسانه-9
مناطق مختلف کشور بر اساس تجربیات عملی و موفق برگرفته از سایر کشورها  

 مانند ژاپن و کانادا و...
عناوین  آ  -10 مرور  و  میارائهشنایی  آموزشی  مدل  این  در  نقطه  شده  تواند 

ای در کشور  شروع خوبی برای متولیان طراحی محتوای آموزشی برای سواد رسانه
 باشد. 
و فقط از طریق    ی کار کارشناسسی محتوایی بدون  در  یبرنامه   متخصصان  از•

 توان انتظار داشت که بتوانند اهداف ملموس تدارک ببینند. مصاحبه نمی
را   آموزاندانش که ادگیریی - یاددهی راهبردهای از متوسطه یدوره  معلمان•

برانگیز و  های چالشحل برای موقعیتها را به کشف راهبه تفکر وادار کند و آن
 کاوشگرانه تشویق کند، استفاده نمایند. 

  مدلی   سویبه   ای دریچه  خود  ظرفیت  حد  در  بتواند   مقاله  این  که  است  امید•
این باوریم    بر  همچنین.  بگشاید  ایران  کشور  در  ایرسانه  سواد  آموزش  سازیبومی

سازی آموزش  تواند راهگشای مطالعات دیگری در راستای بومیکه این مقاله می
 و تحکیم این نگرش در کشور گردد. هارسانه
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