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The most important way to legally enhance brand credibility is to look at the 
brand as an independent entity. Under these circumstances, the brand 
becomes a commercial commodity that can be easily protected in various 
legal situations. Brand independence means that there is no need for the 
brand to necessarily communicate with the product or service that contains 
the brand. Among the problems and challenges facing the brand is that the 
brand may not reflect the nature and quality of the goods and services 
introduced. According to the studies conducted in this article, we came to the 
conclusion that the description of brand independence has two important 
effects, one of which is the ability to transfer and the second important effect 
of this description is related to the transfer of mobile information. It is with 
the brand that this effect seems to show more of the economic and marketing 
aspects of the brand. The description of brand independence is mentioned in 
paragraph 4 of Article 15 of the TRIPS Agreement and is mentioned as one 
of the conditions that can be upheld in this article. In addition, it should be 
noted that the lack of fair competition can be referred to and cited based on 
what is stated in the Paris Convention. 
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 چکيده

یت ک ماهیین راهکار حمایت حقوقی از افزایش اعتبار برند این است که به برند به عنوان ترمهم
قوقی حختلف شود که در شرایط ممی مستقل نگاه شود. در این شرایط برند تبدیل به یک کالای تجاری

با  وری برندباط ضرنیازی به ارتتوان از آن حمایت کرد. استقلال برند به این معنا است که به راحتی می
 ست بهاهایی که پیش روی برند باشد. از جمله مشکلات و چالشکالا و خدمت حاوی آن علامت نمی

اشد. کننده نبدهنده ماهیت و کیفیت کالاها و خدمات معرفیبوده که برند ممکن است نشان صورتاین
ی رند دارابقلال نتایج دست یافتیم که وصف است های انجام شده در این مقاله به اینبا توجه به بررسی
صف، هم این وماثر  وانتقال آن است و دومینباشد که یکی از آثار آن اشاره به قابلیت نقلدو اثر مهم می

تصادی و به اقرسد این اثر بیشتر جنباشد که به نظر میمربوط به انتقال اطلاعات همراه با برند می
یپس مورد اشاره قرار موافقتنامه تر 15ماده  4دهد. وصف استقلال برند در بند میبازاریابی برند را نشان 

ه ید گفت کین بااگرفته و به عنوان یکی از شرایط قابل حمایت در این ماده عنوان شده است. علاوه بر 
 رد.اد دااستن وعدم رقابت منصفانه براساس آنچه که در کنوانسیون پاریس قید شده است قابلیت ارجاع 

 
 .رقابت ،وانتقالنقل غیرمنصفانه، استقلال، وصف، برند،: واژگان کليدي
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 مقدمه

باشد زیرا برندد از  آنها می و تولیدکنندگان، برندها امروزه اعتبار اصلی بسیاری از شرکت
جمله عوامل ترغیب مشتریان به خرید کالاها و خدمات دارنده آن برند است. جداابیت  

نسدبت بده خریدد    گیدری  را به آزمودن و تصمیم نآنا دیدگاه مشتریان،و گیرایی برند از 
 ،1کند در اهمیت برند باید گفت بسیاری از مشتریان به دلیل وفاداری به برندد می ترغیب

با اعتماد به برند، با خیالی آسدوده  آنها  کنند زیرانمی به کیفیت محصولات توجه چندانی
کنند. باید گفت مفهوم وفاداری به برند خاص، می اقدام به خرید کالاهای موردنظر خود

بازاریدابی بدا   هدای  نوین بازاریابی نهفته است به طوری که شرکتهای تک طرحدر تک
یک برند، سعی در ایجاد ارتبداط میدان جداابیت یدک برندد و تولیدد       های کشف ویژگی

خریدد   مطلدو  برندد بدرای جدا  مشدتریان و     های کالاهای جنبی که بتواند از ویژگی
 کالاهای غیروابسته به برند استفاده کنند. 

یم در نظام اقتصادی و حقوقی مقررات خاصی جهت حمایت از برند و تنظرو از این
منددی  ارچو  ضدابطه هد آثار اقتصادی و مالی آن صورت گرفته است بده طدوری کده چ   

. جهت تشخیص و تمایز برند در جهت حمایت از حقوق دارندگان آن ایجاد شده است
خاص برند در برخدی متدون   های ی جهت شناخت بهتر ویژگیگاارقانونهمچنین نظام 

شدد و  م اشاره داشته است. اما آنچده کده باعد  ر   ئمهم این علاهای و تفاسیر به ویژگی
اندیشدمندان در ایدن حدوزه بدوده اسدت. ایدن       هدای  م شدد، نظریده  ئتوسعه این نوع علا

آنهدا در   که آثار تفکراند خاصی را تعیین کرده هایاندیشمندان برای ماهیت برند ویژگی
ل برندد وصدف اسدتقلا   های ین ویژگیترمهمنظام قانونی نیز رسوخ کرده است. یکی از 
ر ایدن  ین چالشی کده د ترمهمپردازیم. می آنهاست که در این مقاله به بح  و بررسی آن

 وصدف اسدتقلال   ال است کده ؤگیرد، پاسخگویی به این سمی مقاله موضوع بررسی قرار
 تواندد بسدیاری از  می علائم تجاری چه اثری است؟ زیرا تبیین اثر استقلال علائم تجاری

دهدد را توجیده   می علائم و اعتباری که به مالک آنگونه این وانتقالنقلحقوق حاکم بر 
ئدم تجداری   ابتدا به بررسی مفهوم اسدتقلال علا  مسئلهکند. در همین راستا در تبیین این 

 شود. تأکید میپرداخته شده و سپس به بیان آثار آن 
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 . تحولات برند در عصر جدید1

از واژه رو از ایدن ناآشنا بوده ها و دولتها برای بسیاری از ملت« برند»در گاشته عنوان 
مشتق  brandrبرند از واژه  .( ,p2001Jobber ,. 72) شده استمی بسیار استفاده« 2برند»

های بسیار دور تولیدکنندگان بدرای  شده که به معنای داغ زدن و سوزاندن است. از زمان
 متمایز ساختن کالاهای خدود از کالاهدای سدایر تولیدکننددگان از ندام تجداری اسدتفاده       

هدای  یدی گااری حیوانات و سدایر دارا داران برای نامبود که گلهای کردند. برند وسیلهمی
با گاشت زمان افراد علاوه بدر  . (Stobar, 1994, p. 1) دادندمی خود مورد استفاده قرار

سایر اموال شخصی از برند استفاده کردند، بده  گااری برای نامها کالا و داراییگااری نام
و ها عنوان مثال سفالگران با گااشتن اثر انگشت، ستاره، صلیب، دایره و... بر روی کوزه

بیانگر اصل بودن ها کردند. این علامتگااری میهای ساخت خود آنها را علامتگلدان
 کدرد مدی  محصول بود و اطلاعات مهمی را در مورد سازنده آنهدا بده خریدداران منتقدل    

(Stobar, 1994, p. 1). 
بسدیار مهدم در بازاریدابی    هدای  با توسعه استفاده از برند باید گفت یکدی از تصدمیم  

برندد   .(212، ص. 1377تعیین برند یا نام تجاری است )روستا و همکاران، محصولات، 
 کنندگان جزء مهمی از کالا است و تعیدین برندد بده فایدده و ارزل کدالا     از نظر مصرف

ین تدر مهدم گزینش و طراحی ندام تجداری یکدی از     .(351، ص. 1381افزاید )کاتلر، می
در آنکده   ید است چدرا کده پدیش از   مراحل ایجاد تصویر محصول یا کالا و خدمات جد

مورد محصولی توضیح داده شدود و مزایدا و کارکردهدای آن بیدان گدردد، ندام تجداری        
تواند به عنوان ابدزاری قدوی در اختیدار    می کند. از سوی دیگر نام تجاریمی خودنمایی

توانندد آن را  نمدی  شرکت قرار گیرد چرا که جزو معدود مواردی است که دیگران و رقبا
اکثر تولیدکنندگان در نهایت به این امدر   .(41، ص. 1381صاحب یا کپی کنند )بیگلدو، ت

گیدرد کده کنتدرل اسدامی     می قرارهایی شوند که اهرم قدرت در اختیار شرکتمی واقف
علائم تجداری بده عندوان یکدی از      .(351، ص. 1381تجاری را در دست دارند )کاتلر، 

اقتصادی در نظام حاکم بر تولیدد کدالا و خددمات نقدش     تجاری و های ین محرکهترمهم
ین نقشی که یک برند در طول زمان کسدب کدرده اسدت بده     ترمهمکند و می اساسی ایفا

باشدند زیدرا در   مدی  رسد جدا شدن آن از کالاها و خدماتی است کده معدرف آن  می نظر
شدرایط   گاشته این استقلال به نظر چندان محسوس نبدود ایدن در حدالی اسدت کده در     
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 مشهود است.  کاملاً کنونی این امر 

 . مفهوم وصف استقلال برند 2

در حقوق ملی بسیاری از کشورها از جمله ایران به وصف استقلال برند و برندد اشداره   
اشاره شده و  مسئلهموافقتنامه تریپس به این  4نشده است این در حالی است که در بند 
منظدور از ایدن    3برند و برند عنوان شده اسدت. وصف استقلال به عنوان یکی از شرایط 

آید میدان  میکه از عنوان این اصطلاح بر گونههمانبیان کرد که گونه این توانمی اصل را
تواند هیچ ارتباط معنایی و مفهومی وجدود  می برند و یا برند کالاها و خدمات معرف آن

بدرای برندد یدک مجموعده      «اسدب آبدی  »توان از عندوان  می نداشته باشد؛ به عنوان مثال
های غاایی نام برد. در این مثال میان اسب آبدی و ماهیدت رسدتوران    رستورانای زنجیره

تواندد  مدی  هیچ ارتباطی وجود ندارد اما از آنجایی که میان برند و ماهیت کالا و خدمات
اره ارتباطی وجود نداشته باشد امکان ثبت و استفاده از این علامت وجود دارد. البته اشد 

های فرانسه اگر برند بیانگر نوع محصول یدا  به این نکته ضروری است که از نظر دادگاه
، شدمس خدمات نباشد، معتبر است به شرط آنکه در اذهان عمومی اشتباه ایجداد نکندد )  

 صدورت ایدن  بهها است که برای ثبت برند برخی محدودیترو . از این(77، ص. 1382
   اند:قائل شده

کند(، متدداول )علامتدی   می ضروری، جنسی )نوعی از محصول را مشخصعلایم  -
 که به طور وسیع رایج شده(؛ 

 کنند.می علایم توصیفی که یک یا چند ویژگی محصول یا خدمت را بیان -

از شکل ناشی از سرشت یا کارکرد محصول تشکیل شدده باشدد   صرفاً علایمی که  -
 .(77، ص. 1382عبدالحمید، )

تواندد دارای  نمدی  حقدوقی حداکم در نظدام قدانونی فرانسده برندد       بر اساس مقررات
اخیر باشد که این شرایط به نوعی سلبی بوده و غیر از این برند قابلیت ثبت های ویژگی
رسدد در حقدوق کشدورهای    مدی  بده نظدر   .(352، ص. 1381دارد )کاتلر، برداری و بهره

ررسی قرار نگرفته است بیشتر اروپایی، وصف استقلال برند به تنهایی موضوع بح  و ب
موافقتنامه تریپس منعکس شده  15ماده  4صورت گرفته در این رابطه در بند های تلال

اسدت.  آنهدا   و خدمات معرف دهنده وصف استقلال برند نسبت به کالاهااست که نشان
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مربوط به وصف استقلال برند عموماً همانند موافقتنامه ترپیس در حوزه ثبدت  های بح 
این علائم معطوف شده است به طوری که ارتبداط برندد بدا کدالا و خددمات مبدین آن،       

 باشد.  نمی یکی از شرایط لازم برای ثبتدهنده نشان
وصف استقلال برند ارتباط مسدتقیمی بدا اسدتفاده اقتصدادی از ایدن علایدم دارد زیدرا        

صدورت  هدای  تدلال که بیشترین اند نوین در عرصه مالکیت فکری ثابت کردههای اندیشه
صدرفاً  ی نسبت بده آثدار فکدری جهدت حمایدت از خدالق اثدر        گاارقانونگرفته در حوزه 

دیگدر دارای ارزل  هدای  باشد بلکه از آنجایی که این کالاها به دلیل کمیابی و ویژگدی نمی
گیدرد. بده همدین    مدی  در عرصه ملی قرار گاارقانوناقتصادی فراوانی است، مورد حمایت 

گونده  ایدن  یل مهم وصف استقلال برند را رویکردی اقتصادی دانسدت کده بدر   دلیل باید دل
هر چندد ارتبداط میدان اقتصداد و مالکیدت      (. Goldsmith, 1998, p. 9) علایم حاکم است

 ,Robbins) توان برای آن مدرزی را در نظدر گرفدت   نمی فکری از جمله مباحثی است که

1993, p. 14  .) حمایدت از امدوال فکدری، نگدرل اقتصدادی     پایرل این نظریه که مبنای 
تدوان بده طدور    نمی است؛ برای اثبات نیازمند ارائه مطالعات مفصل در حوزه اقتصاد دارد و

از نظر برخی حمایدت از  (. Kinsella, 2001, pp. 1-53) سطحی به این نتیجه دست یافت
قدرار  تأیید د مورد توانمی تنها در حوزه اطلاعاتآنها  اموال فکری به دلیل ارزل اقتصادی

پررند  اسدت و نگداهی     گاارقانوندیگر نقش خالق اثر نیز برای های گیرد ولی در حوزه
 (.George, 2005, p. 2) اقتصادی به حمایت از حقوق مالکیت فکری وارد نیست اًصرف

 . محدوده وصف استقلال برند 3

اصدل اسدتقلال برندد     امه تریپس به وضدوح نموافقت 15ماده  4که گفته شد بند  طورهمان
نسبت به ماهیت کالا و خدمات موضوع علامت را مشخص کرده است. یکدی از نکدات   

باشدد. در رابطده بدا مفهدوم     مدی  حائز اهمیت در این ماده اشاره به خدمات در کنار کدالا 
از برند هستند که با گسدترل و پیچیددگی   ای توان گفت در واقع ردهمی م خدماتیئعلا
 .(88، ص. 1389اندد )نصدرالهی آزاد،   وسدیعی را یافتده  نسدبتاً  اقتصادی حوزه های نظام
هددا، ات تجدداری و خدددماتی مختلددف همچددون بانددکمؤسسددم خدددماتی توسددط ئددعلا

 6م در مداده  ئد علاگونده  ایدن  گیرندد. می حمل و نقل و... مورد استفاده قرارهای شرکت
وصددف  .(88، ص. 1389نصدرالهی آزاد،  کنوانسدیون پداریس مددورد توجده واقدع شددد )    
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در بردارنده تولید کالا و حمایت از کالاهای بده خصدوص   صرفاً استقلال علائم تجاری 
مختلف خدماتی از جمله ارائه خددمات فندی   های تواند در حوزهمی نیست بلکه این امر

تجاری کده نشدانگر   های رود به طوری که علامتکار به ی و خدمات پیچیده نیزفناورو 
تواند به طور مستقل قابل خرید و فرول باشد. بده  می باشد،می خدماتیی هااین شرکت

هدای  عنوان مثال یک شرکت خدماتی که به ارائه خدمات در حوزه پشدتیبانی از سیسدتم  
رسدد در  مدی  تواند برند خود را به دیگری واگاار کند ولی به نظرمی باشدمی کامپیوتری

خددماتی در نظدر گرفدت زیدرا     هدای  شدرکت ه گوند این این رابطه باید محدودیتی برای
شدوند کده در   مدی  با آنها وارد معاملهها شرکتگونه این مشتریان به اعتماد ارائه خدمات

کنندگان و مشتریان شود کده  این شرایط ممکن است این انتقال موجب گمراهی مراجعه
  هستند. مرتبط ساکتهای در این رابطه موافقتنامه تریپس و بسیاری از کنوانسیون

 . آثار وصف استقلال برند4

سدتفاده  و ا تأکیدد تواند مدورد  می در شرایط ایجاد حقاینکه  وصف استقلال برند علاوه بر
اهیدت ایدن   تواند دارای آثاری باشد کده بتواندد بده م   می نیزگااری قرار گیرد در مرحله اثر

تدوان در  می را وصف در عرصه شناخت برند کمک فراونی کند. آثار وصف استقلال برند
 رار داد.  علائم مورد بررسی و مداقه قگونه این دو حوزه انتقال اطلاعات و انتقال حقوق

 . استقلال برند در انتقال اطلاعات4-1

برند است، این امکدان  آنها  ماهیت جدای اموال فکری از اموال مادی کالاهایی که معرف
داشته باشند. پدایرل   وانتقالنقللیت آورد که حقوق غیرمادی به راحتی قابمی را فراهم

کده   صدورت این این نظریه در ابتدای امر ممکن است مشکلاتی را در پی داشته باشد به
، حقدوق  شدود مدثلاً  مدی  ناپایر یدک اثدر محسدو    بسیاری از حقوق معنوی جز انفکاک
بده عبدارت دیگدر     .آن اثدر فکدری اسدت   ناپایر معنوی نویسنده یک کتا  جزء انفکاک
 نخواهد داشت. اما حقوقی کده وابسدتگی   وانتقالنقلحقوق مربوط به شخصیت قابلیت 

 با شخصیت اندکی نسبت به دیگر آثار فکری متفاوت است همانندد علائدم تجداری   آنها 
توان گفت که وصف اسدتقلال  می پیدا کند. به همین علت وانتقالنقلتواند به راحتی می

ر بردارنده استقلال در حقدوق مدادی و اسدتقلال در حقدوق معندوی      علائم تجاری که د
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این علائم داشته باشد. علاوه بر این بایدد   وانتقالنقلتواند اثر مهمی در قابلیت می است
بر طبق تعریفی (. Giovanni & Silva, 2006, p. 943) یک نشانه استاساساً گفت برند 

چیزی است که بیانگر چیز دیگری باشد. که تا حد زیادی مورد پایرل است یک نشانه 
، این ساختار را به صورت سیستمی مرکدب از روابدط بدین دال،    4شناسی نوینعلم نشانه

باشد. مددلول محتدوای   می دهد. دال یک نشانه قابل تشخیصمی مدلول و مصداق نشان
باشد و به عبارت دیگر معنای آن است. مصداق چیدزی اسدت کده هدم     می معنایی نشانه

توانیم بگوییم که نشانه چیدزی  می به عبارت ساده اند،ال و هم مدلول به آن اشاره کردهد
است کده بیدانگر معندایی    ای که از نظر فنی یک وسیله نشانه 5نیست جز نوعی برچسب

 .(Giovanni & Silva, 2006, p. 943) کندمی است که بر شیء خاصی دلالت
ع دارد. در واقد هدا  توان گفت اقتصاد ریشه در نشانهمی از منابع مؤثراز لحاظ استفاده 

ال رود. بدرای مثد  مدی کار تر بهتری از یک مفهوم وسیعیک نشانه به عنوان شکل خلاصه
 ند کده در کند که معنایی را برسدا می یک ماهی این امکان را فراهم .کلمه ماهی یا نقاشی

هدوم  شوار برای انتقال مفمناسب یا به یک توضیح بسیار دهای صورت عدم وجود نشانه
 الده کندد و دارای ب مدی  نیاز است )مانند این توضیح: حیوانی است کده در دریدا زنددگی   

روشدن  رو از ایدن باشد و غیره( و یا اینکه باید یک نمونه واقعی آن نشان داده شدود.  می
 توانندد مدی  ارتباط اجتماعی را بر عهده دارند وهای نقش کاهش هزینهها است که نشانه
 (.Kirmani, 1993, p. 163) جویی اطلاعاتی نمایندایجاد صرفه

است. عدم  6مشکل اقتصادی ضمنی عدم تقارن اطلاعات به عنوان علت ناکامی بازار
آید که سازنده و خریددار از نظدر جارافیدایی دور از    می تقارن اطلاعات زمانی به وجود
باشند به طدوری کده   کنندگان شوند نزدیک مصرفمی هم هستند و تولیدکنندگان مجبور
گدردد. در غیدا  اطلاعدات    مدی  با تولیدد انبدوه  هایی این امر مانع به وجود آمدن شرکت

خواهند خریداری کنند نیسدتند  می قادر به تعیین کیفیت چیزی کهکنندگان کافی، مصرف
زنند که به طور کلدی بدرای بدازار مناسدب نیسدت.      هایی میدست به انتخا رو از اینو 
زند وصف استقلال علائم تجداری از کالاهدایی   می ین عاملی که به این روند دامنترهمم

 7اند.است که به خاطر آن ایجاد و ثبت شده
توان به دو عامل تقسیم کرد که در دو سطح مجدزا )امدا   می متمایز شدن برند را تأثیر

منبدع اسدت کده     کنند. یکی از این عوامل خاص بودنمی دارای ارتباط با یکدیگر( عمل
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رود. عامدل دوم خداص بدودن از    مدی کدار  به یک کالا أبرای مشخص کردن اصل و منش
دهد یک برند چگونه متفاوت از سایر برندد اسدت کده    می باشد که نشانمی لحاظ تمایز

هر دو عامل در بادی امر سعی در وابستگی برندد بده کالاهدای معدرف آن دارد ایدن در      
نامه تریپس به صراحت آن را به عندوان یدک شدرط اساسدی     موافقت 4حالی است که بند 

رسد این امر توجیده اقتصدادی دارد   می جهت حمایت از برند معرفی نکرده است به نظر
زیرا برند به طور مستقل قابلیت خرید و فرول دارد و نیازی نیسدت کده ایدن علامدت     

 حتما با کالایی که معرف آن است منتقل یابد.
 شدود یدک علامدت را بدارزتر از علایدم رقیدب      مدی  ارد جریانوقتی که عامل دوم و

ی برندد  تواندای نهایتداً  شود کده  می سازد. از لحاظ حقوقی به این امر قدرت برند گفتهمی
ابی این آوردن ویژگی منحصر به فرد بودن از نظر مشتریان است. در بازاریدست به برای

زایش شود که موجب افد می نامیدهامر برجستگی یا آگاهی مشتری از نام و نشان تجاری 
رسدد  مدی  شود کده بده نظدر   می به پرداخت پول برای کالایی خاصکننده تمایل مصرف

رزل در نهدان و بده طدور غیرمسدتقیم بده ا     اند کسانی که به ایجاد یک برند تلال کرده
 اند.  داشته اقتصادی این علامت نیز توجه

برندد بده صدورت واحدد در نظدر      این دو سطح خاص بودن که اغلب توسط قدانون  
ع بدرای  شود، پیامدهای مختلفی از نظر اقتصادی دارد. در واقع خاص بودن منبمی گرفته

ظدر  رود و خاص بدودن از لحداظ تمدایز بدرای تاییدر ن     میکار به تعیین سازنده یک کالا
رو از اینرود و میکار به نسبت به برند خاصی در مقایسه با سایر علایمکنندگان مصرف

 جداد کند به طدوری کده تمدایز در محددوده معندایی ای     می از لحاظ اقتصادی ایجاد تمایز
 صدورت ایدن  آیدد. در نمدی  عینی کالای مورد مبادله پدیدهای شود و از طریق ویژگیمی

معندای   تدأثیر دانند و تحت می یک ارزل اطلاعاتیصرفاً را چیزی بیش از ها افراد نشانه
ی اظ معندای کالا ممکن است از لحاظ ظاهری شبیه به هم اما از لح گیرند. دومی آنها قرار

 یابد. نتیجه ایدن می رقابت به عناصری غیر از قیمت انتقال صورتاین متفاوت باشند. در
ز لحداظ  فرایند ایجاد برند به اصطلاح قدرتمند یا مشهور است که در آنها خاص بدودن ا 

 (.Meyer, 2012, p. 82) وجه تمایز به حداکثر رسیده است
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 . استقلال برند در انتقال حقوق آن4-2

یکی از آثار مهم استقلال برند را باید در انتقال آن دانسدت بده طدوری کده برندد بددون       
تواند قابلیت خرید و فرول داشدته باشدد. واگدااری    می وابستگی به کالای معرف خود

از جهت وصدف  مختلفی صورت پایرد ولی آنچه که های ممکن است به صورت 8برند
باشد. قراردادهای واگااری کده  می استقلال برند اهمیت دارد، انتقال آن از طریق قرارداد

شود، قدراردادی اسدت کده بده موجدب آن      می از آن به قرارداد خرید و فرول نیز تعبیر
 دارنده حق مالکیت صنعتی کلیه حقوق انحصاری خویش را به شدخص دیگدری انتقدال   

از برداری شود که دارنده حق توان بهرهمی اد واگااری زمانی منعقددهد. عموماً قراردمی
نماید، لداا  برداری خواهد خودل از حق خویش بهرهنمیاینکه  موضووع را نداشته و یا

دهدد. قدرارداد   مدی  آن را به طور کامل و بدون هدیچ قیدد و شدرطی بده دیگدری انتقدال      
شود و منتقدل الیده   می دارنده آن واگااری موجب خروج حقوق مالکیت برند از مالکیت

در رابطه با موضوع حدق را خواهدد   گیری به عنوان قائم مقام قبلی، حق هر گونه تصمیم
از آنجایی که واگااری برندد از نظدر اقتصدادی هدم     (. Territten, 2001, p. 375) داشت

 دارای اهمیت است باید اذعان کرد که بسیاری از اهداف واگااری برای کسدب منفعدت  
باشد چه بسا بسیاری از دارندگان برندها و علائم تجاری با تلال خدود جهدت   می لازم

جهت کسب سود بیشتر اقدام بده  آنها  با هدف فرولها علامتگونه این معروف نمودن
رسد اگدر وصدف اسدتقلال را بده     می به نظر (.Keller, 2005, p. 53) کنندآنها  واگااری

بود زیرا در این شدرایط بایدد   پایر به سختی امکانآنها  ریبرند قائل نبودیم امکان واگاا
کرد که وصدف اسدتقلال برندد    می همراه با برند، کالایی که معرف آن نیز بود، انتقال پیدا

 (.Kathleen, 2012, p. 12) کند که برند به تنهایی واگاار شودمی این امکان را فراهم
دهندده  و علائم تجاری، کنترل انتقال صنتعیهای قانون ثبت اختراعات، طرح 44ماده 

بر کیفیت و مرغوبیت کالا و ارائه خدمات توسط منتقل الیه نیز از جملده شدروط انتقدال    
رسد کده ایدن نظدارت و کنتدرل تنهدا در قدرارداد مجدوز        می برند قید نشده است به نظر

ه طدور کامدل   نیز برندد بد  برداری است. در قراردادهای مجوز بهرهپایر امکانبرداری بهره
یابد کده ایدن امدر بدا انتقدال کامدل       می از آن انتقالبرداری شود فقط حق بهرهنمی منتقل

هر چند باید به ایدن نکتده    .(435ص. ، 1390)باقری،  مالکیت برند تفاوت بسیاری دارد
شدود از  مدی  نیز اشاره کرد که واگااری برند که در جریان آن تمام حقدوق برندد منتقدل   



 307 امينيان  مریم مظفری و مصطفي/ غيرمنصفانه استفاده برابر در برند مالکين از حمایت حقوقي تحليل

باشدد و الا در گاشدته انتقدال برندد جدرم      می نگرل اقتصادی به این نهاد اتتأثیرجمله 
قدانون  »اولین قدانونی کده اسدتفاده از علامدت دیگدری را جدرم تلقدی کدرد         بوده است. 

قدانون  »همچندین   .(16فرانسده بدوده اسدت )مداده     «1803 کار تولیدکننده، تولید و محل
سوءاستفاده  433در ماده  «1824 یفریقانون ک»و  142نیز در ماده  «فرانسه 1810 کیفری

 1857 سال های مناطق تولیدی را جرم اعلام کرد. دراز نام دیگری یا استفاده غلط از نام
در فرانسده  « قانون علامت کالاها و تولیدد »نیز اولین قانون جامع علائم تجاری با عنوان 

کار بردن علامدت  به تصویب رسید که هر دو سیستم ارزیابی و ثبت علامت و سیستم به
کار بردن علامت در فرانسه موجدب حمایدت   شد. پیش از آن تنها سیستم بهرا شامل می

در قانون جدید ثبت  هدر فرانسه و مستعمرات آن حاکم بود1954 سال بود. این قانون تا
علامت برای آغاز حمایت کافی بود ولی عدم استفاده از آن پس از ثبت موجدب ابطدال   

به تصویب رسدید کده مشدتمل بدر      1991 سال نهایت قانون علائم تجاریشد. در آن می
بعدی، علائدم صدوتی و سیسدتم انتشدار     مفاهیمی چون علائم تجاری مشهور، علائم سه

نیز تنهدا   1310صنعتی و برند های قانون ثبت اختراعات، طرح 12ماده  .ها بودتقاضانامه
ی آن مدورد اشداره قدرار    هدا گونده کند، اما یمبرند اشاره  وانتقالنقلبه ذکر اصل قابلیت 

 .(171، ص. 1382گیرند )شمس، ینم

 منصفانه از برند در قالب نقش نوع اول . استفاده غير5

ابه نقض برند عبارت است از هر گونه استفاده بدون مجوز از یک برندد یکسدان یدا مشد    
 گمراهدی یدا   برند مورد نقض در خصوص کالاها و خدمات یکسان یا مشابه که احتمال

رود یدا  یمد )تولید یا عرضه( کالاها یا خدمات  منشأدر خصوص کنندگان فریب مصرف
  .(WIPO, 2004, p. 84) گرددیمباع  ورود لطمه به شهرت علامت مورد نقض 

گیرد، متفاوت است. یمهایی که در قانون از برند در مقابل نقض آن صورت یتحما
باشد که در این خصدوص  یمکالاها و خدمات  منشأکارکرد اصلی برند ایجاد تمایز بین 

آید و قانون از برند در مقابل چندین نقیدی   یمهای قانونی لازم، از برند به عمل یتحما
باشد و ممکن است به صورت استفاده علامت یکسان یا یم منشأکه مخل کارکرد تمایز 

کندد و در  یمدر خصوص کالاها و خدمات یکسان یا مشابه نمایان شود، حمایت  مشابه
مقابل چنین نقیدی، امکدان اعمدال ضدمانت اجراهدای موجدود در قدانون وجدود دارد         
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 .(155، ص. 1388، ارزانفودی )ورمزیار
حق انحصاری مالک برند، ارتباط نزدیکی بدا شدرایط نقدض و اثدار آن دارد زیدرا ایدن       

حقدوق   10یدا تیدعیف   9ی، دیگران را از هر گونه عملی که متیمن نقدض حقوق انحصار
افتدد کده موجدب    می کند. نقض برند در شرایطی اتفاقیمانحصاری دارنده برند باشد منع 

 .(61، ص. 1389شده و منتهی به رقابت مکارانه شود )اصلانی، کنندگان گمراهی مصرف
استعمال غیر مجاز از علائم تجاری که منجر به نقض حقدوق علائدم تجداری اسدت     

 تواند شامل مصادیق زیر شود:یم
 استعمال و استفاده از علامت براساس مقررات ثبت نباشد. (الف
 استعمال و استفاده از علامت بصورت واقعی نباشد. ( 
 انحصاری نباشد. استعمال و استفاده از علامت براساس رضایت دارنده حق (ج
حددود  ماستعمال و استفاده از برند به صورت تجاری باشد )استعمال غیر تجاری و  (د

 .مشمول این عنوان نیست(
 .(62، ص. 1389استعمال علامت به منظور معرفی کالا یا خدمات باشد )اصلانی،  د(ه
اینکده   رغدم علدی ی اعمال وجود دارند کده  اپارهدر کنار اعمال ممنوع و ناقض حق  
ی مصدالح از سدوی   اپداره باشدند لدیکن بندا بده     یمد جدزء اعمدال ممندوع     ذاتداً و  اصولاً
شدوند. ایدن مدوارد تحدت عندوان اسدتثنائات یدا اسدتفاده         یمان مجاز شناخته گاارقانون
اسدتثنائات  گونده  ایدن  باشدند. یمقابل بررسی  12مجاز قابل قبول یا استفاده غیر 11منصفانه
در مدواردی قابدل    اصدولاً تریپس نیز به رسمیت شناخته شده و  یحاً در موافقت نامهصر

توصدیفی و  کداملاً  اعمالند که علامتی به صورت منصفانه و با حسن نیدت و از طریقدی   
استفاده نباید از حددودی  گونه این مورد استفاده قرار گرفته باشد. البتهرسانی برای اطلاع

ت، لازم اسدت فراتدر رود. همچندین    ه یا کالا و خدمامؤسسکه برای شناساندن شخص، 
ی باشد که برای مخاطدب ایدن شدبهه را ایجداد کندد کده       اگونهاستعمال علامت نباید به 

باشد. بددیهی  یمبا دارنده اصلی علامت ارتباط داشته یا مورد حمایت وی کننده استعمال
اعمدال  استثناها خصوصیتی ندارند تا به جهت آن فقط در دنیدای واقعدی   گونه این است

شوند و لاا اعمال آنها در فیای مجازی نیدز قابدل تصدور اسدت. برخدی دیگدر از ایدن        
؛ استفاده از علامت ثبدت شدده توسدط دارندده     13تجاری استثناها عبارتند از: استفاده غیر

علامت مشهور؛ استفاده از علامت برای انتقاد از کالاهای تولیدی تحدت یدک برندد و...    
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 .(63، ص. 1389)اصلانی، 

 گيرینتيجه

میدت  استقلال برند نسبت به کالاها و خدماتی که معدرف آن هسدتند بیدانگر ارزل و اه   
صدورت گرفتده حدول محدور     هدای  باشد. به طوری کده بررسدی  می اقتصادی این علایم

ده م موجدب شد  ئد استقلال برند به این نتیجه منتج شده است که ارزل اقتصادی این علا
م قابدل خریدد و فدرول بدوده و     ئد دمات معدرف علا است که آنها جدا از کالاهدا و خد  

برخی اطلاعات جهت جا  مشتریان در نقاط مختلف یک کشور دهنده همچنین انتقال
 و یا حتی سراسر جهان هستند.  

سداس بده   موافقتنامه تریپس معین شده اسدت و بدر ایدن ا    15ماده  4استقلال برند در بند 
کده ایدن    با برند تعیین شده است. از آنجدایی وضوح عدم ارتباط میان ماهیت کالا و خدمات 

تواندد مدورد   مدی  باشدد مدی  ترین اسناد و قواعد حاکم در این رابطهنامه یکی از بنیانیموافقت
ن اشداره  که در متن نیز بده آ  گونههمانحقوق مالکیت فکری قرار گیرد. های توجه تئوریسین
ه ده است. این در حالی اسدت کد  شمی برند نوعی تخلف محسو  وانتقالنقلشد در گاشته 

 وظام ملدی  اکنون قراردادهای واگااری به دلیل ماهیت مستقل برند دارای اهمیت شده و در ن
 المللی نه به طور صریح بلکه به طور ضمنی پایرفته شده است.  بین

یکی از نکات حائز اهمیت در رابطده بدا وصدف اسدتقلال برندد ایدن اسدت کده در         
ده شد آن اشداره   15جمله شرایط اساسی جهت حمایت که در ماده موافقتنامه تریپس از 

تواندد موجدب عددم حمایدت     نمدی  است، عدم ارتباط میان کالا و خدمات معرف برندد 
 م باشد.  ئاز این نوع علا گاارقانون

و  حقوق معندوی  وانتقالنقلتواند به محدوده قابلیت می وصف استقلال علائم تجاری
ه وصدف  حقوق مادی مرز مشخصی را تبیین و مقرر دارد. در این رابطه باید اذعان کرد کد 

از  شود که یک علامت که ماهیدت اعتبداری دارد بتواندد بسدیاری    می استقلال برند موجب
ی ن در حالحقوق معنوی که به دنبال خود ایجاد کرده است، به دارنده جدید انتقال دهد ای

 را ندارند.   وانتقالنقلقوق معنوی مرتبط با شخصیت این قابلیت است که ح
 

 هایادداشت
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1. Brand Loyality 

2. Brand 

گونه علامت یا ترکیبی از علائم که بتواند  هر -1»کنوانسیون تریپس مقرر می دارد:  15. ماده 3

گرداندد برندد   های دیگدر متمدایز   ها یا خدمات فعالیتها یا خدمات یک فعالیت را از کالاکالا

ویژه کلمات شامل اسدامی مشدخص، حدروف اعدداد،      شمار خواهد آمد. چنین علائمی، بهبه

گونه ترکیبی از این علائم، واجد شرایط  طور هرها و همینعناصر تصویری و ترکیبی از رن 

کدالا  توانند لازم برای ثبت به عنوان علائم تجاری خواهند بود. در مواردی که علائم ذاتاً نمی

یا خدمات مربوط را متمایز گردانند، اعیا ممکن است قابلیت ثبت را به تشدخیص تمدایز از   

توانند بخواهند به عنوان شرطی برای ثبت می ءطریق موارد استعمال ثبت مربوط سازند. اعیا

مانع یک عیدو از عددم    1بدیهی است بند  -2 که علائم از لحاظ بصری قابل مشاهده باشند.

ند بنا به جهات دیگر نخواهد بود، مشدروط بدر اینکده ایدن جهدات بده مقدررات        ثبت یک بر

توانند قابلیت ثبت را به استعمال علامدت  می ءاعیا -3. کنوانسیون پاریس خدشه وارد نیاورد

مربوط سازند. البته استفاده علمی از یک برند شرطی برای تسدلیم اظهارنامده ثبدت بده شدمار      

توان صرفاً به این جهت رد کرد کده اسدتفاده منظدور نظدر،     را نمی نامهنخواهد آمد. یک اظهار

ماهیدت   -4. نامده، صدورت نگرفتده اسدت    قبل از انقیای مدت سه سال پس از تاریخ اظهدار 

وجه مدانعی بدرای ثبدت برندد     هیچ کار رود بهها یا خدماتی که برند قرار است برای آن بهکالا

د را قبل از ثبت یا فوراً پس از تثبیدت آن منتشدر   اعیای هر برن -5. شودمزبور محسو  نمی

های لادو ثبدت در نظدر خواهندد     خواهند ساخت و فرصتی معقول را جهت قبول دادخواست

 .«توانند فرصتی را برای اعتراض به ثبت برند اعطا کنندگرفت. به علاوه، اعیای می

4. modern semiology 

5. Lable 

تواندد مطدابق اهدداف و    ستقل بازار در تخصیص منابع نمی. وقتی که سازوکار خودگردان و م6

الگوهایی باشد که توسط اقتصاد هنجاری تعیدین شدده اسدت، مدا بدا ندوعی نارسدایی بدازار         

مواجهیم. بنابراین شکست بازار به معنای انحراف از اصول اقتصاد هنجاری است که بایدد آن  

 .(62 .، ص1387)باقری،  اصلاح کنیمرا با استفاده از اقداماتی خارج از سازوکار بازار 
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. اگر افزایش فاصله بین تولیدکننده و خریدار باع  ایجاد مشکلات اطلاعاتی و ناتوانی بدازار  7

های تولیدی غیرمتمرکز شود وجود و کارایی برند به عنوان یک نشانه می تواند ایجاد سازمان

ها و صنعتگران قبلی. در واقع تصدور  ماازهتر را ارتقا بخشد در مقایسه با نظام قبلی و گسترده

کننددگان  ه چتر اطلاعاتی لازم برای حمایت از مصدرف ئای بدون برند به منظور اراتولید توده

 بسیار دشوار است.

8. Assignment agreement 

9. Infringement  

10. dilution  

11. Fair Use  

12. Acceptable unauthorized use  

13. Use in a non-commercial contex  
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