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Abstract 
With the advent of the media and the expansion of their sphere of influence in the 
various individual and collective realms of human beings in various intellectual, 
cultural, social and political fields, media literacy has become more and more 
important. In the connection between media and religion, students of religious 
sciences can be mentioned as one of the important and effective users of 
cyberspace. The present study seeks to explore the relationship between media 
literacy and active virtual activism of religious students. Random sampling 
method and sample size of 322 people, and data were used and studied by the 
Media Literacy Questionnaire (Philosophical, 2014) and the standard researcher-
made questionnaire active in the virtual field. The results show that there is a 
significant positive relationship (r = 0.61,) between media literacy (and all its 
subscales) with virtual active activism. In the end, 78% of the statistical sample 
admitted that media literacy is important and useful for them and can undoubtedly 
be used in cyberspace activism for religious purposes. In the end, 78% of the 
statistical sample admitted that media literacy is important and useful for them 
and can undoubtedly be used in cyberspace activism for religious purposes. 
 
Keywords: Religious Media Literacy, Active Virtual Activism, Students of 
Religious Sciences. 
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 چکیده

های ر حوزهها دها در قلمروهای مختلف فردی و جمعی انسانها و گسترش دامنه نفوذ آنبا ظهور رسانه
میان  دازپیش مهم شده است. در پیونای بیشرسانه مختلف فکری، فرهنگی، اجتماعی و سیاسی، سواد

جازی یاد کرد. عنوان یکی از کاربران مهم و مؤثر فضای متوان از طلاب علوم دینی بهها و دین میرسانه
وش رای و کنشگری مجازی فعال طلاب علوم دینی است. پژوهش حاضر در پی کشف رابطه سواد رسانه

( و 1393ی،ای )فلسفسواد رسانه پرسشنامه وسیلهبه هاو داده نفر 322گیری تصادفی و حجم نمونه نمونه
ع شدند. مورد استفاده و مطالعه واق کنشگری فعال در عرصه مجازی ساخته محقق پرسشنامه استاندارد

ابطه مثبت رآن( با کنشگری فعال مجازی  هایزیرمقیاس و تمام)ای دهد میان سواد رسانهنتایج نشان می
سواد  اند کهدرصد نمونه آماری اذعان کرده 78وجود دارد. همچنین   (P ≤ 0/05, r=0/6)معنادار
ر راستای توان از آن در کنشگری فضای مجازی دای برایشان مهم و مفید است و بدون تردید میرسانه

ای در ارتقاء کمّی و اهداف دینی استفاده کرد. بر اساس نتایج لذا باید با باورمندی به نقش سواد رسانه
ای در نهریزی در این زمینه و استفاده مطلوب از نقش سواد رسابرنامه کیفی کنشگری فعال، نسبت به

 ای مبذول داشت.خدمت به دین، عنایت و اهتمام ویژه
 

 ای دینی، کنشگری مجازی فعال، طلاب علوم دینی.سواد رسانه واژگان کلیدی:
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 مقدمه

های جمعی رسانهها های نوین اطلاعاتی و ارتباطی و در رأس آنظهور و شیوع فناوری
های اجتماعی اساساً نقطه عطفی در مطالعات و تحولات ارتباطات در نظر گرفته و شبکه

میلیارد نفر رسیده است.  4شوند. طبق آخرین آمار، تعداد کاربران اینترنت به بیش از می
 سال و زبان غالب 34تا  25طیف سنی کاربرانی که بیشترین استفاده از اینترنت را دارند، 

 1انگلیسی است.
عنوان کاربران فضای مجازی و عمومیت پیدا کردن تدریج و با آشنا شدن مردم بهبه

ها و ژانرهای نیازها و رفع نیازها در این فضا، شاهد فزونی تنوع و تعدد اطلاعات در قالب
های تولیدشده در اینترنت فقط در گوناگون هستیم. بر اساس آمار موجود، تخمین داده

در  میلیون پیام ردوبدل شده 41هزار استوری )در اینستاگرام( و  347، بیش از 2قیقهیک د
 باشد.واتساپ می
های های برخط )آنلاین( کاربران اینترنت با استفاده گوشی، فعالیت20193در سال 

به ترتیب شامل: چت و پیام فوری، مشاهده کلیپ تصویری، استفاده از نقشه  همراهشان
گذاری وهوا، اشتراکهای خبری، چک کردن آبسایتهای راهنمای مسیر، وبافزاریا نرم

گذاری ویدئو، سفارش غذا، برقراری تماس تصویر، خدمات بانکداری اینترنتی، اشتراک
 تلفنی بوده است.

، 2020، تعداد کاربران اینترنت در ایران در سال 4های اخیر جهانیحسب گزارش
درصد رشد داشته است. در  11، 2019با سال که درمقایسه 5میلیون نفر هستند 58بر بالغ

میلیون کاربر  33رسیده است. بیش از  70همین راستا، درصد نفوذ اینترنت در ایران، به 
درصد رشد  39(، 2019با سال گذشته )های اجتماعی در ایران داریم که درمقایسهشبکه

 داشته است.

                                                                 
1. https://www.statista.com/topics/1145/internet-usage-worldwide/ 

2. https://www.statista.com/chart/17518/data-created-in-an-internet-minute/ 

3. https://www.statista.com/statistics/783357/leading-mobile-first-activities/ 

4. https://datareportal.com/reports/digital-2020-iran 

 78. البته طبق آمار رسمی داخلی ارائه شده توسط سازمان تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی، ای رقم بالغ بر 5

 میلیون نفر است.
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شده  ها سبببا رفع نیازهای گوناگون انسانها در پیوند های متنوع رسانهکاربست
یاد شود. ها بسیار زها در زندگی فردی و جمعی انساناست تا میزان و عرصه نفوذ رسانه

 گذارندیمثر او زندگی افراد  بر ذهن گوناگون یهاجمعی با تولید برنامه یهارسانه»لذا 
، ص. 1396)مظفری نیا و قاسمی پور، « ای نیز دارنددسترسی آسان و گسترده طبعاًو 

172). 

 مباني نظری پژوهش-1

های کلیدی مفاخر فکری با الهام از ایده 1970 و 1960های دهه ای درآموزش سواد رسانه
به  متعهد مربیان هدایت با اما آمد، بیرون 1مردمی جنبش یک از مانند مارشال مک لوهان،

معناداری طور به را کلاس که یادگیری هایفرصت ایجاد و مدارس در ایرسانه آموزش
 ,HOECHSMANN and WILSONبا جهان معاصر پیوند بزند، رشد و توسعه یافت )

2019, p. 43.) 
ای رسانه میلادی به بعد، به حمایت از آموزش 1960المللی یونسکو از دهه سازمان بین

زند. بهای جهانی دست این حوزه به طراحی و برگزاری برنامه پرداخت و کوشید تا در
رخی از های موجود میان مناطق مختلف جهان از منظر تولید محتوا، ببا ملاحظه تفاوت

مثابه راهکاری مناسب تواند بهای مینظران یونسکو بر این باورند که آموزش رسانهصاحب
ش بپردازد ورهای شمال و جنوب به ایفای نقدر راستای جبران نابرابری اطلاعاتی میان کش

 (.2020)ایرانپور، 
 ای، اثرپذیری مخاطبان در میزان و ابعادزایش سواد رسانه مهمهای یکی از ریشه

بود. مرورهای تاریخی در این قلمرو نشان از مورد توجه قرار دادن کودکان با  مختلف
عنوان نمونه این موضوع در استرالیا بهموضوعاتی مانند خشونت و تبلیغات بازرگانی دارد. 

حس بینایی و...( و هم بر )ای بر جسم کودکان هم ناظر به اثرات منفی محتوای رسانه
(. Dezuanni & Goldsmith, 2015روح و فکر ایشان مورد نظر و بررسی واقع شد )

پیرامون ای را به نگرانی عمومی های تاریخی سواد رسانهچنین در اتریش نیز ریشههم
(. Blaschitz & Seibt, 2007گردانند )ها بر کودکان و نوجوانان برمیاثرات رسانه

                                                                 
1. Grassroots movement 
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ای باید به افراد کمک کند تا بخش ناخودآگاه ذهن خود را که اساس، سواد رسانهبراین
ای غیرمستقیم تحت تأثیر قرار گونهبسا بهای قرار دارد و چههای رسانهدر معرض پیام
(. در میان نظریات Fiske and Taylor, 1991خودآگاه انتقال دهند ) گیرد، به بخش

 ها اشاره کردتوان به نظریات ناظر به اثرگذاری رسانهگوناگون حوزه ارتباطات جمعی می
را در نظر آورد. گربنر در این نظریه  1کاشت نظریهترین این نظریات، باید که از برجسته

بر  هاطبان و آثار تدریجی و درازمدت محتوای رسانهها و مخابر کنش متقابل رسانه
سازی آنان از واقعیت اجتماعی تصویر ذهنی مخاطبان از دنیای اطراف و مفهوم دهیشکل

کند، به صورتی تدریجی بر به بیانی دیگر، آنچه مخاطب مصرف میکند. تأکید می
 گذارد.ثر میهای اوست، اهای او که دربردارنده بینش، گرایش و کنشنگرش

حوزه : تشکیل شده استلحاظ تاریخی از دو سنت بهنیز ای در انگلستان سواد رسانه
 مطالعه و آموزش و( خاصطور به جدید سوادآموزی)و مطالعات  سواد تحقیقات  گسترده

در بیرمنگام  )CCCS( 2معاصر فرهنگی مطالعات مرکز سال پیش، 50بیش از فرهنگ عامه. 
گارت، نویسنده وتوسط ریچارد ه مطالعات فرهنگی معاصر مرکز .شد سیتأس

. شدهدایت می 5و ریموند ویلیامز 4، استوارت هال(1957) 3استفاده از سواد کتاب
مطالعات فرهنگی " عنوان( به1994) 7گرین-و سفتون 6ای توسط باکینگهاممطالعات رسانه
، مباحث 1978سال پس از  (. ,2019Mcdougall) توصیف شد " 8رودبه مدرسه می

های درس انگلیسی مدارس انتاریو صورت موضوع درسی، در برنامهای بهسواد رسانه
گنجانده شد و توسط آموزگاران زبان انگلیسی در ساعات درسی این کلاس تدریس 

ای در دوره دوم آموزش متوسطه شد. در ایران نیز گذراندن درس تفکر و سواد رسانهمی
های شناختی، ای بر ارتقاء مهارتسواد رسانه های آموزشیرنامهگنجانده شده است. ب

                                                                 
1. Cultivation theory 

2. the Centre for Contemporary Cultural Studies 

3. The Uses of Literacy 

4. Stuart Hall 

5. Raymond Williams 

6. Buckingham 

7. Sefton-Green 

8. Cultural Studies Goes to School 
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عاطفی و رفتاری مرتبط با محیط اجتماعی فرهنگی در راستای واکنش تفسیری فعالانه 
 (.67، ص. 1385کنند )براون، ها تأکید میافراد نسبت به رسانه

وزیع و مصرف، ها در فرایند تولید، تهای رسانهبه پیچیدگیای باتوجهسواد رسانه
، 1389ین اندیشمندان این حوزه )تربرجستهاصولاً فرایندی چندبعدی است. باکینگهام، از 

تولید، »از:  اندعبارتکند که ای اشاره می( به چهار مفهوم کلیدی سواد رسانه108 ص.
ی تا اای باید از آغاز کار تولید رسانهدر این نگاه، سواد رسانه«. زبان، بازنمایی و مخاطب

و بررسی  توجه موردزند را ای دست میپایان این فرایند که مخاطب به مصرف رسانه
 قرار دهد.

مردم با " به "کنندمی چه مردم با هارسانه"پرسش ای، رسانهی المللنیدر تحقیقات ب
های آموزش رسانه(. Tulodziecki & Grafe, 2012یافت ) تغییر "کنندچه می هارسانه

 در " هارسانه زبان درک و انتقادی نگرش شروع اجتماعی جهت آموزشجمعی نقطه 
 ,Minkkinen) بود "نظر یریگشکل و هاآن محصولات انتخابی و انتقادی پذیرش

1978, p. 48.) 
 که مهارت بر متکی درک نوع یک از است عبارت کلی تعریف یک ای دررسانه سواد

 تفکیک یکدیگر از و شناخت را هاآن تولیدات انواع و هاانواع رسانه توانمی آن اساس بر
شود ای سبب می(. در این مسیر سواد رسانه137، ص. 1389 کرد )شکرخواه، شناسایی و

 Lewis andها و اخبار فهمیده شوند )ای از پیامها بیش از صِرف مجموعهکه رسانه

Jhally, 1998, p.111دستیابی، برای هاییواناییت داشتن ایرسانه (. با این عنایت، سواد 
( در نظر 1393اللهی و رمضانی، ای )آیترسانه هایپیام انواع همۀ خلق و ارزیابی تحلیل،

 شود.گرفته می
 کند.میهمانند فیلتری داوری کننده عمل  ایرسانه سواد 5ثومن الیزابت نظر اساس بر
شکل مواجهه  کند،میعبور  ایرسانهفیلتر سواد  هایلایهجهان متراکم از پیام، از  کهچنان

 شود:می شامل را مرحله پیوستاری سهای از این دیدگاه سواد رسانهبا پیام معنادار شود. 
 مصرف ها )رژیمرسانه از استفاده نحوه در شخصی ریزیبرنامه اول: اهمیت مرحله

 مختلف انواع تماشای و انتخاب به بیشتری توجه مخاطب است. در این مرحله ای(رسانه
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 های الکترونیکی،بازی ویدیو، از تلویزیون، استفاده به مشخصی صورتبه و دارد هابرنامه

 دهد.کاهش می را مصرف زمان مدت و پردازدمی هارسانه دیگر و هافیلم
 هایمهارت یادگیری شامل های پیام است کهتوجه به ویژگی مرحله دوم: این مرحله

 لبقا این این سؤال است که پرسیدن و تحلیل هدف با یادگیری انتقادی، تماشای ویژه

 هایباشند. مهارت شده حذف است ممکن چیزهایی چه و است شده ساخته چگونه

 هستند. ایمصرف رسانه برای علمی کاوش بهترین تماشای انتقادی،
 ترنامحسوس هایجنبه پردازد و بهبه نقد پیام می مخاطب مرحله، این سوم: در مرحله

 هایپیام کسی چه مانند عمیقی هایو موضوع هاپرسش به و کندمی توجه ایرسانه

 یامپ ارسال از کسی شود؟ چهمی دنبال پیام فرستادن با هدفی چه سازد؟می را ایرسانه

 مرحله این در پردازد. آنچهمی موضوعات دیگر و کند؟می ضرر کسی چه و بردمی سود

 نمت است یعنی فهم شده حذف که است پیام از هاییجنبه و حقایق شناختدارد،  اهمیت
 ,Kovach & Rosenstile)است  پیام جاافتاده ابعاد گرو شناسایی در مخاطب، سوی از

2002, p.35). 

 تعریف را ایرسانه سواد المللیبین مشترک هایزمینه از برخی نینچتحقیقات هم
( 2) ها،رسانه از استفاده هایانگیزه و هارسانه از استفاده هایشیوه (:1است ) کرده

های اخلاقی، بازتاب (3و ) عمومی هایرسانه طریق از رویدادها در مشارکت و هافعالیت
به سواد چنین هم(. Kotilainen & Suoninen, 2013) 1ایرسانه گراییانتقاد ازجمله
 و تعامل خلاقانه برایتوانمندسازی شهروندان در جهت  امری اساسی مثابهبهای رسانه
 شودمی نگریسته ها،آن درک نیزو  ارتباطی و ایرسانه خدمات مختلف انواع با ایمن

(European Commission, 2007هم .) ،محورهای  توانیمچنین از منظری دیگر
سواد ای، نقش بررسی رویکردها و ابعاد گوناگون سواد رسانه»های را شامل پژوهش

ای در کشورهای مختلف، لزوم آموزش ای بر تبلیغات، مقایسه وضعیت سواد رسانهرسانه
ای در دوره تحصیلی پیش از دانشگاه و بررسی آن، بررسی روش تدریس و سواد رسانه

 ( دانست.117، ص. 1392ی، نیحسشاه)« ایمعلمان سواد رسانه

                                                                 
1. Media criticism 
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ی هاحوزهها در گسترش استفاده از رسانه بهباتوجهای ی سواد رسانههاکاربست
موسسه آفکام  آنچهدر جهان معاصر بسیار متنوع است. طبق  هاانسانمختلف زندگی 

 در موارد زیر یافت: توانیمای را ی کاربرد سواد رسانههاحوزهکند، مطرح می
  و به  جهت دسترسی، حفظ، بازیابی مؤثری اگونهبهای ی رسانههایفناوراستفاده از

 ی محتوا در راستای برآورده کردن نیازهای فردی یا اجتماعی؛گذاراشتراک
  ی از اگستردههای آگاهانه در گستره انتخاب جهیدرنتبه دست آوردن اطلاعات و

 ی مختلف؛هافرهنگای از و محتواهای رسانه هاگونه
 ای؛فهم چگونگی و چرایی تولید محتوای رسانه 
 ها؛توسط رسانه شدهاستفادهی هازبان، هاامیپ، هافنانتقادی  لیوتحلهیتجز 
 ها، اطلاعات و نقطه نظرات؛ها در راستای بیان و انتقال ایدهاستفاده نوآورانه از رسانه 
 ؛بارانیزای نامتناسب و ها و خودداری از محتوای و خدمات رسانهشناسایی چالش 
  ی مدنی و گسترش حقوق اهتیمسئولها برای ارتقاء از رسانه مؤثراستفاده

 (.Ares, 2013, p. 12دموکراتیک شهروندی )
 مؤثرمتکفل آن باشد یا نقشی مهم و  تواندیمای در میان قلمروهایی که سواد رسانه

را ایفا نماید، قلمروی دین است. از مباحث مهم نظری که کاربرد عینی نیز دارد، بحث 
ای است. همچون رسانه دینی و دین رسانه ییهاقالبامکان رابطه میان رسانه و دین در 

. به بیانی، دین در خدمت رسانه شودیمای، دین ممحض در رسانه در ترکیب دین رسانه
. در ترکیب رسانه دینی، رسانه در ردیگیمبازنمایی شده مورد توجه قرار  صورتبهو 

(. نخستین وظیفه اساسی در ارتباطات دینی 1399شعاعی، ) ردیگیمخدمت دین قرار 
(؛ نیز رسانه دینی، سه 50، ص. 1387باهنر، )و زبان دین است  هانشانهای، شناخت رسانه

 نیبراعلاوه .دهدیمسطح موردنظر در حوزه دین )روش، محتوا و هدف( را مدنظر قرار 
ت رسانه، اقتصاد رسانه، جذب باید تمام سازوکارهای حاکم بر رسانه، اعم از مالکی

نیروهای انسانی سازمان رسانه، فرهنگ سازمانی حاکم بر سازمان رسانه، فرایند تولید و 
مدیریت پیام، تعامل با مخاطبان و... بر اساس معیارها و در راستای غایات دین باشد 

محتوای  است، رسانه دینی باید تیغابه(؛ در بُعد محتوا که ناظر 74، ص. 1393فرخی، )
خود را که مبتنی بر تربیت دینی است به دو ساحت تعلیم )اندیشه( و ساحت تزکیه 
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؛ 1393. )مراجعه کنید به: مهری، (26، ص. 1393)انگیزه( معطوف کند )جمشیدی، 
پیداست، بیشتر این موارد  کهچنانآن. (1393؛ فرخی، 1387جوادی یگانه و عبداللهیان، 

 ای مورد واکاوی قرار داد.واد رسانهدر پیوند با س توانیمرا 
چگونه و چقدر است، پرسشی  داریندها بر افراد رسانه ریتأثکه نقش و این اساساً 

است که اندیشمندان دینی را به فکر واداشته است. این پرسش فارغ از رویکردهای درون 
در هند که است. برای مثال، این پرسش  مسئلهدینی و برون دینی اندیشمندان به این 

کند، برای اندیشمندان وجود مصادیق متنوع و متکثری از فرهنگ و مذهب را تجربه می
ای دینی در قلمروی صلح مذهبی منجر شده ای به امکان سواد رسانهحوزه سواد رسانه

 (.Kumar,  2019, p. 142است )
اهمیت اطلاعات در جامعه، ضرورت یادگیری درازمدت، اهمیت  بهباتوجهی طورکلبه

ی به ادراک، باورها و دهشکلها بر رسانه ریتأثاطلاعات و ارتباطات تصویری،  روزافزون
ای در اهمیت سواد رسانه خودخودبه(، 152، ص. 1391نصیری و بخشی، فکر )طرز 

ای در پیوند قلمروی سواد رسانههای . یکی از زیرمجموعهشودیمقلمروی دینی نیز عیان 
یکی از  مثابهبهطلاب علوم دینی  طبعاًبا دین، بحث کنشگری در فضای مجازی است. 

ی از ابزار و علوم ریگبهرهکوشند تا با ترین کنشگران در فضای دینی اجتماع میکلیدی
ین ی از دترحیصحشناخت بهتر مخاطب و جامعه خویش، تبیین و ترسیم  برعلاوهروز 

ها خواهند بود. این ترین ابزار بدون تردید رسانهرا ارائه کنند. در این مسیر، یکی از مهم
ی هاقالبها در رشد فزاینده رسانه طبعاًسازد. خود اهمیت این مقاله را نمایان می مسئله

ها ضرورت این موضوع را کاربران این رسانه مثابهبهمختلف و اقبال فراوان ایرانیان 
ای و کنشگری دینی آمد، با لحاظ پیوند سواد رسانه آنچه. لذا بر اساس کندیمدان دوچن

یکی از بازیگران اصلی این  مثابهبهو در نظر گرفتن طلاب علوم دینی  در فضای مجازی
ای این کنشگران و کنشگری ایشان مورد بحث شود تا رابطه سواد رسانهرابطه، تلاش می

 سازنهیزم تواندیمای ه پژوهش کنونی این است که سواد رسانهو بررسی قرار گیرد. فرضی
کنشگری فعال طلاب علوم دینی )شامل حضور، فعالیت ایجابی در عرصه تولید محتوا، 
فعالیت سلبی به معنای پاسخگویی به شبهات( در عرصه فضای مجازی باشد که این خود 

اثرگذاری بیشتر بر روی  جهیدرنتتر و هم تولید محتوای بهتر و هم هدفمندی دقیق
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ای با ارتقاء سواد رسانه نیچنهممخاطبان را برای ایشان به ارمغان خواهد آورد. 
، 1393ی و توانمندسازی مخاطب )بشیر و چابکی، وربهرهی برابری، پایداری، هامهارت

زمینه توسعه انسانی در کاربست فضای مجازی توسط کنشگران دینی  تواندیم (69ص. 
 ه همراه داشته باشد.را ب

 پیشینه پژوهش-2

جستجوها درزمینه موضوع این مقاله حاکی از جدید بودن این اثر در زبان فارسی دارد. 
صورت ای هستیم، اما اثری که بههرچند امروزه شاهد آثار متنوعی در موضوع سواد رسانه

یا طلاب علوم ای در قلمروی دین را مدنظر قرار داده باشد، خاص پیوند سواد رسانه
ها در ترین پیشینهمثابه مورد مطالعه بررسی کرده باشد، بسیار کم است. نزدیکدینی را به

 زبان فارسی و انگلیسی به شرح زیر است:
 کاربست»( در پژوهش خود با عنوان 1400اسماعیلی طبا، فرهنگی و سلطانی فر )

« مستحدثه مسئلۀ یک عنوانبه مجازی فضای هایآسیب با مواجهه در دینی ایرسانه سواد
 مصرف تولید،) جدید هایرسانه مخاطبان نقش سه هر درزمینۀ اند کهبه این نتیجه رسیده

 سیرۀ و احادیث کریم، قران آیات) ما دینی هایآموزه در( ایرسانه هایپیام بازنشر و
 در را مخاطبان که فراوانی مصادیق( اخلاقی تعلیمات و فقهی احکام ،(ع) معصومین

 ابزارهای از استفاده با که دارد وجود کند،می راهنمایی هارسانه این با صحیح مواجهۀ
. گرفت کمک مخاطبان ایرسانه سواد ارتقای برای آنها از توانمی ایرسانه گوناگون
 مصداقی بررسی پژوهش این در که اخلاقی و فقهی روایی، قرآنی، اصطلاحات ازجمله

 ازمنکر،نهی و معروفامربه فحشا، اشاعۀ خراصون، مرجفون، افک،: به توانمی اند،شده
  .کرد اشاره مؤمن آبروی حرمت و دل و چشم و گوش بودن مسئول حرام، ظن غفلت،

ها گونه شناسی بازنمایی خودهای روحانیت در شبکه اجتماعی اینستاگرام: ظرفیت»
( 1398قهفرخی و مولائی آرانی، ای است که در آن نویسندگان )کاظمی مقاله« هاو چالش

های مبتنی بر خود ها در قالب دوگانکنشگری مجازی طلاب را بررسی نمایند. یافته
انسان؛ معتقد / مردد؛ عضو / صنف؛ کوچک بزرگ /  شخصی، سبک زندگی )انسان / فرا

گرا؛ مستبد / خیرخواه؛ بزرگ کوچک(، خود سیاسی )انتقاد / اصلاح؛ پوپولیسم / نخبه
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تقادی / نرمالیته؛ امت / ملت(، خود اجتماعی )فرد / اجتماع؛ ارتباط / انقیاد؛ مدرن / ان
، خود روحانی )مرجع / کنشگر؛ ضامن (سنتی؛ عرفی / عامی؛ بومی / دینی؛ شادی / غم

، خود خانوادگی )مقبولیت / مشروعیت؛ (مانع؛ شبکه / اجتماع؛ کارگردان / بازیگر /
نی )جمعی / فردی؛ مکان / فضا؛ روایت / برداشت؛ معرفت / همانند / هماورد(، خود دی

تدوین  (واسطه / باواسطه؛ هیجان / ادراک؛ یکسان / متنوعای )بی، خود رسانه(احساس
 اند.و تفسیر شده

ای است که نامهعنوان پایان« مخاطبان دینی باورهای تعمیق در ایرسانه سواد نقش»
استفاده از تکنیک مصاحبه و جامعه آماری دانشجویان ( با 1398در آن، رؤیا فولادوند )

 سطح»ارشد دانشگاه سوره به این نتیجه رسیده است که مقطع کارشناسی و کارشناسی
 چنین: باشندمی پاتر پیوستار متوسط یمرحله در پاسخگویان ایرسانه سواد نگرش

 این در یادگیری برای دیگری چیز و بوده توانمند کاملاً ای،رسانه سواد نظر از پندارند؛می
 تعیین و پرسش طرح اخلاقی، گیریموضع انتقادی، ارزیابی توانایی ندارد؛ وجود زمینه،

 یا پذیرش برای انطباق توانایی همچنین، ندارند؛ را جامعه و دیگران برای برتر هایپیام
 ثومن مراحل از میانی مرحله در دارند؛ را دینی هایآموزه قالب در ایرسانه هایپیام رد

 شناخت توانایی اما شوند؛می پیام شدهحذف هایبخش متوجه حدودی تا: دارند قرار
 بعد و ایرسانه سواد دانش سطح و متوسط دینی، نگرش سطح. ندارند را پیام حقایق

 در ناآگاهانه شکل به غالباً ها،رسانه عمیق تأثیر دهندهنشان این: است خوب اعتقادی
 ساختار فعال توسعه در اطلاعاتی پردازش گیریبهره میزان کمترین و اطلاعاتی انباشت

 «.است دانش
 فرهنگی نگرش بر اینترنت تأثیر» ( در مقاله خویش با عنوان 1393خانیکی و عابدی )

از روش پیمایش و که با استفاده « (قم علمیه هایحوزه طلاب موردی مطالعه) روحانیون
انجام شده است، و در دسترس(  یا)خوشه یریگدو مرحله نمونه و طیتکنیک پرسشنامه 

که بین استفاده از اینترنت )در دو بعد میزان استفاده و نوع محتوای  دهندینشان م
وجود دارد؛ بدین ترتیب که  یمورداستفاده( با نگرش فرهنگی روحانیون ارتباط معنادار

، بیشتر به کنندیاینترنت استفاده م نگرش فرهنگی روحانیونی که به میزان زیادتری از
سمت نوگرایی تمایل دارد و برعکس هر چه میزان استفاده از اینترنت کم باشد، نگرش 
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. همچنین هر چه روحانیون، محتوایی کندیمیل م ییگرافرهنگی آنها بیشتر به سمت سنت
تفاده قرار که در چارچوب اخلاقی، شرعی، قانونی یا صنفی آنها قرار دارد را مورد اس

و هر چه قدر محتوای خارج از این چارچوب را مورد  تریها سنت، نگرش آندهندیم
 .تری خواهند داشت، نگرش فرهنگی نوگرایانهدهندیاستفاده قرار م

قش سواد نی بررس »نامه خویش با عنوان ( در پایان1399سیدضیاء میررحیمی )
 با به دست آوردن چهار کد محوری «مجازیپسر از فضای ای در استفاده نوجوانان رسانه

محتوای  مدیریت ای،رسانه محتوای بر نظارت شیوه مجازی، فضای با بهینه آشنایی»
 پسر نوجوانان»دهد می نشان «مجازی فضای در آموزش کاربرد و کیفیت و مجازی فضای

 رضایت ایرسانه سواد از آنان برخورداری بهباتوجه مجازی فضای در شیوه تعاملاتشان از
 نتایج همچنین»ـ «.دارند آن مشکلات رغمبه را مجازی فضای از به استفاده تمایل و دارند

 به را نوجوانان تا داشته را توانایی این مجازی فضای است که این از حاکی نهایی تحلیل
 شناخت در زیادی بسیار کمک ایرسانه سواد از برخورداری و کند جذب خود

 فضای از استفاده برنیز علاوه والدین که زمانی بخصوص دارد، مجازی فضای هایقابلیت
 درنتیجه. راهنمایی کنند را خود نوجوانان بتوانند و باشند دارا نیز ایرسانه سواد مجازی

به  پسر نوجوانان گرایش در بالایی بسیار تأثیر رسانه سواد از گفت برخورداری توانمی
 .رددا مجازی فضای از استفاده

ترین کار مربوط به استاوت است که در مقاله های به زبان انگلیسی، مرتبطدر پژوهش
ای در به موضوع سواد رسانه« سوی موضوعای دینی: پیش بهسواد رسانه»خود با عنوان 

پردازد های فرهنگی میبسترهای دینی و نقش دین در حل تعارضات اخلاقی، جنگ
(Stout, 2002.) 

مرتبط، خود نشان از جدی و جدید بودن این پژوهش دارد و اهمیت آن کمبود آثار 
ای و کنشگری فعال سازد. فرضیه پژوهش این است که میان سواد رسانهرا نمایان می

طلاب علوم دینی )شامل حضور، فعالیت ایجابی در عرصه تولید محتوا، فعالیت سلبی به 
 رابطه وجود دارد. معنای پاسخگویی به شبهات( در عرصه فضای مجازی
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 روش-3

به لحاظ پارادایم، کمّی، باتوجهاین پژوهش بهی: ریگنمونهجامعه آماری، نمونه و روش 
و از منظر روش، توصیفی از نوع همبستگی است. جامعه آماری این  هدف، کاربردی

تصادفی و حجم نمونه با  گیری به روشپژوهش، طلاب علوم دینی شهر قم است. نمونه
هزار نفر(  80)حجم جامعه  بهباتوجهکوکران محاسبه شده است.  فرموله از استفاد

 طلبه علوم دینی مورد بررسی قرار گرفته است. 382ی با حجم انمونه درمجموع

 ابزار پژوهش:-1-3

 (1393ای )فلسفي، پرسشنامه سواد رسانه-1-3-1

ده است. این ( طراحی و ساخته ش1393ای از سوی فلسفی )پرسشنامه سواد رسانه
 به شرح زیر است: سؤالات دهندهلیتشکمحور  5 است. سؤال 20پرسشنامه در بردارنده 

گزینش  ،ایهای رسانهآگاهی از اهداف پنهان پیام ،ایهای رسانهمحتوای پیام»درک 
های وتحلیل پیامتجزیهو  ایهای رسانهنگاه انتقادی به پیام ،ایهای رسانهآگاهانه پیام

 «ایرسانه
گذاری و حد پایین نمره 5تا  1وسیله طیف لیکرت از گذاری در این آزمون بهنمره

. روایی این شود( تعیین می100) و حد بالای نمره (50) (، حد متوسط نمره20) نمره
گزارش  85/0و پایایی آن را با آلفای کرونباخ  دییتأپرسشنامه با نظر اساتید و کارشناسان 

 (.1397سلامی و وحدت، الاشده است. )شیخ
 نیز به شرح زیر است: هااسیمقپایایی خرده 

 پرسشنامه کنشگری فعال-1-3-2

و روایی آن  شدهیطراحنویسنده  لهیوسبهپرسشنامه کنشگری فعال در عرصه مجازی نیز 
و پایایی آن از  دییتأای در عرصه سواد رسانه نظرانصاحبتوسط استادان دانشگاهی و 

 4در قالب  سؤال 16محاسبه شده است. این پرسشنامه دارای  79/0طریق آلفای کرونباخ 
 :استمحور زیر 

( بخش اعتقادات )ایجابی(؛1  
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( بخش اخلاق )ایجابی(؛2  
( بخش احکام )ایجابی(؛3  
( دفع شبهات )سلبی(.4  

انجام گرفته است. 5 تا 1ی بر اساس طیف لیکرت از گذارنمره  

 هاافتهی-4

دهد. بررسی و تجزیه می جدول یک مشخصات توصیفی متغیرهای پژوهش را نشان
 انجام شده است. spssافزار نرم باها تحلیل داده

شناختي: مشخصات جمعیت1جدول   

 توصیفگرها فراوانی درصد فراوانی
مشخصات 

 جمعیتی
41/20  
67/42  
08/24  
82/12  

78 
163 

92 
49 
 

25-15  
35-26  
45-36  
55-46  
 

 
 سن

07/35  
19/43  
80/17  
92/3  

134 
165 
68 
15 

1سطح  
2سطح  
3سطح  
4سطح  

 
 تحصیلات حوزه

 

100 
0 

382 
0 

 مرد
 جنسیت زن

 
دهد. نمونه مورد نظر شناختی نمونه پژوهش را نشان میجدول یک اطلاعات جمعیت
سطح حوزه موجود در مقاطع  4باشد و می 55- 15تک جنسیتی، در میانگین سنی 

گیرد. بیشترین تعداد در سطح دو و میانگین سنی در برمی تحصیلی نظام آموزش حوزه را
 باشد.سال می 25-35
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 ای و کنشگری فعالهای سواد رسانه: میانگین نمره2 جدول

 بیشینه کمینه میانگین متغیر
 82 39 2/72 ایسواد رسانه

 59 35 7/51 کنشگری فعال در عرصه مجازی

 
و در  07/51نمرات متغیرهای پژوهش در نمونه مدنظر برای کنشگری فعال میانگین 
 باشد.می 02/72ای سواد رسانه

جهت بررسی ارتباط بین متغیرهای مذکور از ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده 
ای و کنشگری فعال را های سواد رسانهنتایج همبستگی میان زیرمقیاس 2است. جدول 

ها با کنشگری فعال است. کی از ارتباط معنادار میان تمام زیرمقیاسدهد که حانشان می
باشد. ای و کنشگری فعال میهای رسانهوتحلیل پیاممیان بیشترین ارتباط میان تجزیهازاین

( را میان نمره کلی سواد p≤ 0/05) 61/0 ضریب همبستگی چنین درنهایت نتایج شاملهم
ای و اکی از ارتباط مثبت معنادار میان سواد رسانهای و کنشگری فعال است که حرسانه

 باشد.کنشگری فعال می
 ای و کنشگری فعالهای سواد رسانه: ضرایب همبستگي زیر مقیاس3 جدول

 ایهای سواد رسانهزیرمقیاس
ضررریه همتگررتگی با  

 کنشگری فعال
 *71/0 ایهای رسانهدرک محتوای پیام

 **42/0 ایرسانههای آگاهی از اهداف پنهان پیام

 *57/0 ایهای رسانهگزینش آگاهانه پیام

 *61/0 ایهای رسانهنگاه انتقادی به پیام

 *75/0 ایهای رسانهوتحلیل پیامتجزیه
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 گیریبحث و نتیجه

ها در زیست فردی انواع رسانه ریتأثو  پردامنهای به سبب حضور بدون شک سواد رسانه
نتایج باشد. کنونی در جامعه ما می موضوعات نیمؤثرترو  نیترمهمو اجتماعی، یکی از 

اصلی ایران  همسئل 195که از میان  حاکی از آن است ایران پژوهیآینده پژوهش سالانه
از ابزارهای  هاخانوادهامور مربوط به  پذیریشامل: آسیبمورد آن  5(، 1395)در سال 

سواد ، ین در بستر اینترنت همراهاجتماعی آنلا هایشبکهاستفاده از ، تلفن هوشمند
معضلات افشای حریم ، همراه هایتلفندیجیتالی برای مواجهه با امکانات جدید 

 ایرسانهارتباط مستقیم با موضوع سواد و مزاحمت و...،  خصوصی در فضای مجازی
(. هدف پژوهش حاضر بررسی رابطه میان سواد 1396مولایی، طالبیان و عابدی، ) دارد

ای و کنشگری فعال در عرصه مجازی در میان طلاب علوم دینی بود. طبعاً طلاب رسانه
علوم دینی در حوزه تولید متون دینی )که به یک معنا، با متون ایدئولوژیک پیوند دارد( 

 درزمینه تواندمی ایرسانه متون اجزای تحلیل»از کنشگران اصلی محسوب و درنتیجه 
 (.84 .ص ،1393 کیا، و زاده تقی) «باشد مفید هارسانه ایدئولوژیک هایپیام

در عرصه  طلاب فعال کنشگری و ایرسانه سواد دهد میانها نشان میکه یافتهچنانآن
های های برخی از پژوهشبه یافتهاین یافته باتوجه. دارد معنادار وجود مثبت مجازی رابطه

علوم دینی نسبت به دیگر که اذعان به دیدگاه مثبت و بلکه گرایش جدی طلاب 
های ارتباطی دارند )شریعتی مزینانی و سلیمانیه، ای از فناوریکارگیری طیف گستردهبه

ای طلاب (، دارای همسویی است. لذا بر این مبنا، هر چه سواد رسانه25، ص. 1394
بیشتر باشد، کنشگری فعال ایشان در فضای مجازی ) که محصول باور به امکان استفاده 

 بیشتر خواهد بود. (ها در مسیر دینها و اثرگذاری آننهاز رسا
ای در ذهن و تجربه یافته بعدی که ناظر به جایگاه و اهمیت متصور از سواد رسانه

 سواد که بر این باورند آماری نمونه درصد 78 دهد کهطلاب علوم دینی است، نشان می
 مجازی فضای کنشگری در آن از توانمی تردیدبی و است مفید و مهم برایشان ایرسانه

تواند مسیر فهم چرایی و چگونگی این اذعان می .کرد استفاده دینی اهداف راستای در
 ای در عرصه دینی را هموار سازد.نگاه به و استفاده از سواد رسانه
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ی دینی که ناظر به استفاده از هاآموزهمبتنی بر  اساساًدر تبیین این نتایج باید گفت که 
کلی با رعایت برخی اصول، ساده و راحت  صورتبهابزار در جهت رسیدن به اهداف 

ابزار در راستای  نیمؤثرترترین و یکی از مهم مثابهبهها از رسانه توانیمکند، برخورد می
ل به حوزویان که ها در وهله اومعرفی و تبلیغ دین استفاده کرد. استفاده تبلیغی از رسانه

شود. به بیانی دیگر، سواد گذرانند، ارجاع داده میتخصصی دروس دینی را می صورتبه
کند هاست، اقتضاء میبیش از سایر گروه تخصصشاندینی که در میان این گروه به سبب 

ترین کنشگران در مسیر تبلیغی دین همینان باشند. با قبول این نکته، لاجرم با به که جدی
ای را نیز در نظر گرفت. مبانی، سواد دینی، باید سواد رسانه برعلاوهها، ان آمدن رسانهمی

ها در قلمروی وسیع ای در بررسی نظری و کار عملی با رسانهاصول و ضوابط حرفه
ای تا پخش آن در کنار رعایت مخاطبان با موضوعات متنوع آن از طراحی و تولید رسانه

حداقل آنانی که فکر طی مسیر )که طلاب علوم دینی  سزدیم اًطبع مختلفشان یهاگونه
ای کنند. از همین ای در تبلیغ دینی را در سر دارند( خود را مجهز به سواد رسانهرسانه

ای و توان رابطه مثبت میان دارا بودن سواد رسانهکه می نمایاندیمرو نتایج پژوهش 
 علوم دینی نسبت داد.کنشگری فعال در عرصه مجازی را به طلاب 

شرح و تبیین این نتایج حاکی از آن است که اگر کنشگری فعال با موضوعات دینی 
های مختلف اعم از معرفی، تبلیغ در وجه ایجابی و قلمروهای مختلف دینی در گونه)

و رفع شبهات در وجه  سؤالاتاعم از اعتقادات، اخلاق و احکام در کنار پاسخگویی به 
وجدانی به سبب شیوع  صورتبهی مجازی امروزه یک ضرورت باشد که سلبی( در فضا

 توانیماین ضرورت را درک و لمس کرد،  توانیمها در زندگی کنونی و اهمیت رسانه
ای برای کنشگران بالقوه این عرصه مختلف سواد رسانه یهادورهبا طراحی و برگزاری 

 ییدتأکنشگری را بهبود بخشید. در که همانا طلاب علوم دینی هستند، کمیت و کیفیت 
 قم علمیۀ حوزۀ طلاب استفادۀ هایشیوه بررسی»به پژوهشی با عنوان  توانیماین نتیجه 

میزان آشنایی جامعه مورد مطالعه » آنهای بر اساس یافتهاشاره کرد که « 2 وب فناوری از
ها از فناوری ده آندرصد( و میزان استفا 43در حد کمتر از متوسط ) 2 وبهای با فناوری

درصد( است. از دیدگاه طلاب، استفاده از  38نیز در حد کمتر از متوسط ) 2 وب
درصد(  1/29در زمینۀ حمایت از آموزش و یادگیری در سطح پایین ) 2 وبهای فناوری
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در راستای ارتقای  2 وبها در مورد استفاده از فناوری بود. افزون بر این دیدگاه آن
گیری: استفاده از ات و ارتقای آموزش و پژوهش در سطح بالا بود. نتیجهدریافت اطلاع

های علمیه در گرو آشنایی طلاب با ابزارها و امکانات فناوری در حوزه 2 وبفناوری 
ها های آموزشی، برگزاری سخنرانیهای آموزشی، دورهاست. لذا برگزاری کارگاه 2 وب

در سطوح تحصیلی طلاب، استفاده از  2 ی وبها، گنجاندن برنامه فناوراندیشیو هم
و ترغیب طلاب نسبت به شناخت و استفاده از  2 متخصصان آشنا با فناوری وب

)نوروزی، « ، از مواردی است که لازم است به آن پرداخته شود2 های وبفناوری
 (.1392خویدکی و کریمی، 

 پیشنهادها

ظرفیت پیوند و همکاری متقابل علوم آموزشی و علوم ارتباطات در حوزه سواد  بهباتوجه
 و ایرسانه سواد و رابطه مثبت معنادار میان ییاز سو( Jacquinot, 2001) ایرسانه

ای از ظرفیت سواد رسانه توانیم رسدیمدر عرصه مجازی، به نظر  طلاب فعال کنشگری
آموزشی  یهادورهطراحی و برگزاری  طبعاًجست. در مسیر ارتباطات مجازی دینی سود 

تواند از این ظرفیت ای برای طلاب علوم دینی میسواد رسانه ینهدرزممحور -موضوع
های ارتقاء تحلیل انتقادی پیام برعلاوهای مند شود. به بیانی دیگر، سواد رسانهبالقوه بهره

بهتر کدگذاری و کدگشایی  یاگونهبه را هایامپ هاآنکه  شودیمآن  سازینهزمای، رسانه
 افراد یارسانه عادات بلکه نیست، هارسانهعلیه  نهضتی یارسانه سواد»، اساسینبراکنند. 

 استفاده هارسانهاز  چطور آموزدیم هاآن به مخاطبان کردن هوشیار با و دهدیم تغییر را

 دریافت توان و آگاهی میزان رسانه طریق از دارند یارسانه سواد که کنند. شهروندانی

 حرکت بیشتر انتقادی روحیه تقویت سمت به توان همین با و برندیم را بالا خود اطلاعات

عقیلی ) «کنندمی تبدیل فعال و دوسویه به جریانی را انفعالی و هیسوکی رابطه و کنندیم
 (.22، ص. 1387و راسخ محمدی، 
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 (1397غفاری، ای )منتع: هرم سواد رسانه
 

نسبت به  توانیم( 1397ای )غفاری، بر اساس هرم سواد رسانه رسدیمبه نظر 
طلاب علوم دینی سود جست.  عملیاتی پنج سطحی در راستای کنشگری فعال یزیربرنامه

ای و دیجیتالی و در سطح دوم، چگونگی و در سطح نخست، مفاهیم کلی سواد رسانه
 وتحلیلیهتجز. سطح سوم به گیردیمبه گیرنده( مدنظر قرار ای )ناظر آداب مصرف رسانه

ها انتقادی و )ناظر به چرایی و خود پیام( خواهد بود. سطح چهارم با در نظر گرفتن رسانه
تا نگاهی تحلیلی در این زمینه ارائه  کوشدیمدر محور جریان شناسی )ناظر به فرستنده( 
ای ، به تولید رسانهشودیمپیشین در نظر گرفته دهد. سطح پایانی نیز که پس از طی سطوح 

ناظر به سطوح درسی طلاب )سطح یک، دو،  تواندیم یزیربرنامه. این یابدیماختصاص 
کلام، عرفان و...( در نظر  تخصصی ایشان )فقه و اصول، فلسفه یهارشتهسه و چهار( یا 

 گرفته شود.
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 مورد در آموزش عنوانبهی اایده سواد رسانهدر عرصه پژوهشی نیز  ینچنهم
در پیوند  توانیمرا  ( ,1997Dylak) 3هابرای رسانه و 2هاتوسط رسانه ،1هارسانه

 .داد قرارو مطالعه  یموردبررسموضوعی با دین و کنشگری با طلاب علوم دینی 
ونی و درونی و بیرونی و نیز عوامل در هاییزهانگموضوع  شودیم، پیشنهاد علاوهبه

( 1392ورود طلاب به حوزه علمیه )شریعتی مزینانی و فروغی،  یشناختجامعهبیرونی 
 یرثتأدر پیوند با گونه شناسی کنشگری فعال طلاب علوم دین در عرصه مجازی و نیز 

د مستقل مور ییهاپژوهشای در مبتنی بر سواد رسانه هایزهانگفضای مجازی بر این 
 واکاوی واقع شوند.

  

                                                                 
1. About media 

2. By media 

3. For the media 
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 کتابنامه

 سواد کاربست (.1400محمد ) فر، یسلطانو  اکبریعل فرهنگی، مرتضی؛ سید طبا، اسمعیلی
مجله مستحدثه.  مسئلۀ یک عنوانبه مجازی فضای هایآسیب با مواجهه در دینی ایرسانه

 .46 تا 29 . صص44 شماره .فقهی یهاپژوهش
: تهران .کلیات و مفاهیمای رسانه سواد .(1393) اسماعیل رمضانی، و ، حمیدرضایهلالتآی

 ول.افهم. جلد  انتشارات میزان، هدایت هنر و فرهنگ موسسه
 .و فرهنگ معاصر  ایرسانه ای: یادگیری، سوادآموزش رسانه(. 1389باکینگهام، دیوید )

 ترجمه حسین سرفراز، تهران: انتشارات دانشگاه امام صادق )ع(.
. تهران: مرکز های سنتی اسلامی تا تلویزیونها و دین: از رسانهرسانه(. 1387باهنر، ناصر )

 چاپ دوم. تحقیقات صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران.
 .68. شماره رسانه ،ای. ترجمه پیروز ایزدیرسانه سواد (. رویکردهای1385براون، جیمز )

  .موردی مطالعۀ: انسانی توسعۀ در ایرسانه سواد نقش(. 1393بشیر، حسن و چابکی، رامین )
 .68 ، شمارهرسانهای. ترجمه لیدا کاووسی. رسانه سواد (. تعریف1385) پاتر، جیمز

 در ایرسانه سواد آموزش برنامه نیازسنجی .(1393) علی اصغر کیا، و عباس زاده، تقی
 .79 – 103 .. صص26 . شمارهارتباطات -فرهنگ مطالعاتفصلنامه . مدارس

 مطهری علامه تفکر بر تأکید با) دینی رسانه موضوعه (. اصول1393) مهدی جمشیدی،
 .55- 80 صص. .6 شماره - دوازدهم سال بهار، ،رسانه و دین(. تلویزیون درباره

 . تهران: طرح آینده.دین و رسانه(. 1387جوادی یگانه، محمدرضا، عبداللهیان، حمید )
 مطالعه) روحانیون فرهنگی نگرش بر اینترنت تأثیر (.1393حمید )خانیکی، هادی و عابدی، 

 شماره - 1393 . پاییزارتباطات و فرهنگی مطالعات. (قم علمیه هایحوزه طلاب موردی
 .42 تا 11 صص .36

. 25وپرورش. دوره آموزش وزارت تحول سند و صداوسیما سازمان اجرایی هایسیاست
 .80 – 63(. زمستان. صص 97پیاپی ) 4شماره 

ای در بازگشایی پیام. نقش آموزش تفکر انتقادی و سواد رسانه (.1392، وحیده )حسینیشاه
، علوم ارتباطات اجتماعی. دانشکده علوم انسانی و اجتماعی ارشدکارشناسی نامهپایان

 دانشگاه آزاد اسلامی.
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 نمونۀ شناختیجامعه هایویژگی بررسی (.1394شریعتی مزینانی، سارا و سلیمانیه، مهدی )
 -شناسیفصلنامه شیعه .(سطح دورۀ طلاب) قم علمیۀ حوزۀ در دینی علوم محصل نوعی
 .31 تا 1 صص .50 شماره

شناختی ورود های جامعهعوامل و انگیزه (.1392شریعتی مزینانی، سارا و فروغی، یاسر )
 .74-45. صص 2. شماره 4دوره . فصلنامه جامعه پژوهی فرهنگی .طلاب به حوزۀ علمیه

 بر تمرکز با دین ایرسانه تبلیغ هایسیاست: رسانه و دین (.1399) محمدحسینشعاعی، 
 هایپژوهش کل . به اهتمام حسن بشیر. قم: ادارهکرونا. در کتاب دین، رسانه و کرونا موضوع
 سیما. و صدا سازمان اسلامی

ای با رضایت تحصیلی از رابطه سواد رسانه (.1397) ، منصوره؛ وحدت، رقیهالاسلامیشیخ
آموزان دوره متوسطه شهر پیوند اجتماعی با مدرسه در دانشطریق مشغولیت تحصیلی و 

 .73-61، صص. (46)5، شناسی اجتماعیمجله روان .ارومیه
 ایرسانه سواد پیشرفت در مؤثر عوامل(. 1387) صغری محمدی، راسخ عقیلی، سید وحید و

 .32-21 .. صص3. دوره دوم. پیش شماره فصلنامه مدیریت فرهنگ. دانشجویان
 ایرسانه سواد آموزش جامع دوره کلی طرح ای،رسانه سواد هرم(. 1396. )حسین غفاری،

تاریخ بازدید  (./http://azsarnevesht.ir/post/446)در لینک  .مربیان برای
(31/06/1400.) 

ای تا رسانه جستاری نظری پیرامون نسبت دین و رسانه از دین رسانه(. 1393فرخی، میثم )
 .198 سوم. شماره و بیست سال ،مجله معرفت. دینی

مطالعه(:  )مورد زندگیای با سبک بررسی رابطه سواد رسانه. (1393) ، سیدغلامرضافلسفی
دانشگاه . ارشدیکارشناس نامهیانپا. ساله دبیرستانی منطقه شش تهران 18تا  15 نوجوانان

 .آزاد اسلامی واحد تهران شرق
 نامهیانپامخاطبان.  دینی باورهای تعمیق در ایرسانه سواد (. نقش1398) یارؤفولادوند، 

 سوره. ارتباطات دانشگاه و فرهنگ دانشکده ارشدیکارشناس
(. گونه شناسی بازنمایی خودهای 1398کاظمی قهفرخی، سیدمحمد و مولایی آرانی، مهدی )

است دوفصلنامه دین و سیها. و چالش هایتظرف روحانیت در شبکه اجتماعی اینستاگرام:
 .159-127. شماره سیزدهم. پاییز و زمستان. صص زندگی

https://socialstudy.ihcs.ac.ir/article_997_2af92f46913b566c4503e07074e47ddc.pdf
https://socialstudy.ihcs.ac.ir/article_997_2af92f46913b566c4503e07074e47ddc.pdf
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 از متأثر زندگی سبک بین رابطه بررسی(. 1396) مریم پور، قاسمی و سهراب نیا،مظفری
. (57 و 56)18 ، شمارهایلام نشریه فرهنگ. ایلام شهر در عاطفی طلاق و مجازی فضای
 .191–171 .صص

 تهران: نشر علم.. دین و رسانه(. 1393مهری، بهار )
 فضای مسائل سناریوهای(. 1396) حامد عابدی، و حمید طالبیان، و محمدمهدی مولایی،
 .117-77 .. صص9 . شماره3 ، دورهنوین هایرسانه مطالعات. 1395 سال در ایران مجازی

 فضای از پسر نوجوانان استفاده در ایرسانه سواد نقش (. بررسی1399میررحیمی، سیدضیا )
 یزد. واحد اسلامی آزاد دانشکده علوم انسانی دانشگاه ارشدیکارشناسنامه مجازی. پایان

ای در قرن بیست و یکم. (. اهمیت آموزش سواد رسانه1391نصیری، بهاره و بخشی، بهاره )
 .158–149 .م. شماره هجدهم. پاییز. صص. سال هفتایمطالعات رسانه

 استفادۀ هایشیوه (. بررسی1392کریمی، رضا )نوروزی، یعقوب و خویدکی، سمانه و 
 شماره - 1392 زمستان و پاییز ،ارتباطات و دین. 2 وب فناوری از قم علمیۀ حوزۀ طلاب

 .160-137 .. صص44
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