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Abstract 
According to market design theory, every market needs regularity and regulation. Influential 
levers in the market include pricing, limiting, motivating, thickening, congestion removal, and 
clearing levers. In a parallel Islamic approach based on Shahid Sadr thoughts, it is of Fiqh or 
Islamic Jurisprudence to determine and regulate economic framework of the markets. In other 
words, Fiqh has the responsibility of just and fair allocation and distribution of goods among 
all the people in the Islamic society. Through this task, Islamic thoughts are weaved through 
social instructions and so we can expect the realization of shariah goals in the economy. Thus, 
we can see that Islamic Jurisprudence is a kind of market design based on shariah teachings. 
Investigating this conceptual relationship, we are aimed in this article to extract the implications 
of market design theory using Islamic approach. Based on the results of this research, economic 
governance based on Islamic rules in each of four sectors of government, public, cooperative 
and private sector depends on creating motivation, increasing thickness, removing congestion 
and safety in the logic of jurisprudential exchanges. To sort out and link different economic 
sectors and increase coordination and coherence, increase the thickness of the market and 
reduce congestion, it is necessary to conduct interactions based on fair behavior, anti-monopoly 
and anti-hoarding, as well as adherence to Islamic rules. 
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 چکيده
  ی طراح   ه ی نظر   . بر اساس م ی هست   ی اسلام   کرد ی با رو   ی اقتصاد   ی حکمران   در بازار    ی طراح   ه ی نظر   ی ها دلالت   ی بررس   در پی   نوشتار   ن ی ا   در 

بازار   ، بازار    ساز، ت ی محدود   ، ی گذار مت ی ق   ی ها اهرم   از   اعم   بازار   در   رگذار ی تأث   ی ها اهرم .  است   ی گر م ی تنظ و    ی مند قاعده   ازمند ی ن   ی هر 
  هاارچوب ه چ  م ی و تنظ  ن یی تع   بر نظریه شهید صدر، ی مبتنی  اسلام  کرد ی رو   در . است  کننده ه ی تسو   و   تزاحم   رفع   آور، ضخامت   بخش، زه ی انگ 

و    اعم   ی ها نسبت   ی دارا   ، هترودوکس   و   متعارف   ی بازارها   قواعد   با   نسبت   در   ی فقه   بازار   قواعد .  اقتصادی بر عهده علم فقه است و قواعد  
  و   منصفانه  لانه، عاد   ع ی و توز   ص ی تخص دنبال   است که به  ی منطق فقه   همان   ی اسلام   نگرش   در  بازار   ی طراح   منطق من وجه است.   اخص 

  ی ارچوب ه چ   طبق  ، هستند  ی حکمران موضوع  که  ی اعم از کالاها و خدمات   مواهب  ، ن ی بنابرا . است مواهب به عموم مردم و جامعه   مشروع 
قواعد   با متناسب   را   بازار   ط ی مناسب در مح   ه ی تسو   سازوکار   و   خورند ی م   وند ی پ   ن ی مع  ی ها معوض   به  ، مشخص   مقصود با   ق ی هدفمند و دق 

  ی حکمران به این یافته رسیدیم که    ی، ا کتابخانه   ی گردآور توصیفی و  - تحلیلی   روش از  حاضر، با استفاده    پژوهش   در .  دهند ی م   شکل   ی اسلام 
  ش یافزا   زه، ی انگ  جاد ی ا  به   منوط   ، ی خصوص و   ی تعاون  ، ی عموم  ، ی دولت  چهارگانه  ی ها بخش از   ک ی هر  در  ی بر قواعد اسلام   ی مبتن   ی اقتصاد 

  ش ی افزا و    ی اقتصاد   مختلف   ی ها بخش   وند ی و پ   ی جورساز   ی برا .  است   ی فقه   مبادلات   منطق   در   ی من ی ا   وجود ضخامت، رفع ازدحام و  
  ز ی و ن   زدا و احتکار   انحصارزدا   ، منصفانه   رفتار   اساس   بر   ت تعاملا   است   لازم ضخامت بازار و کاهش ازدحام،    ش ی و انسجام و افزا   ی هماهنگ 

 . رد ی صورت پذ   ی به احکام اسلام   ی بند ی پا 
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 مقدمه 

نزاعمقوله  1حکمرانی  گذشت  از  بعد  که  است  دولت  با  مرتبط  اقتصادای  درباره  های  دانان 
المللی  دخالت یا عدم دخالت دولت در اقتصاد، توسط نهادهای بانک جهانی و صندوق بین

با عنوان حکمرانی خوب اخیر  از   مطرح شده است. حکمرانی   2پول در چند دهه    عبارت 
  خدمات   ارائه  برای  فرهنگی  اقتصادی،  سیاسی، اجتماعی،  مختلف  نهادهای  بر  حاکمیت  اعمال 

  نهادهایی  و  (. بانک جهانی، حکمرانی را فرایندها13۸4پور،  شهروندان است )قلی   به  بهتر
می  کهتعریف    شود می   اعمال  کشور   در   اختیارات   و  اخذ  تصمیمات  هاآن  طریق  از  کند 

(World Bank,1999, p. 3  .) 
م  ندها ایفر  ی و طراح  یگرمیتنظ   ،قتیدرحق  ی حکمران  نهادها  مختلف    ی هابخش  انی و 

ب  یمند بهره   برایجامعه   مواهب    مردم  شتریهرچه    ات یادب  در  یگرمیتنظ است.    جامعهاز 
  یحکمران  از  ینوع  یگرمی تنظ   محدود،  فیتعر  در .  است  عمده  فیتعر  سه  یدارا  ی اقتصاد
  تر، موسع  فیتعر  در.  شودی م   انجام  بازارها  تیهدا  و  نظارت  برای  ی دولت  ینهادها  با  که  است

 همه  زیجامع ن   فی. تعرشودی بازار را شامل م   تیهدا  یبرا  دولت  یهاتلاش  انواع  یگرمیتنظ 
   شود ی م   شامل  را   رآگاهانهیغ  و   آگاهانه  از   اعم  ی اجتماع   کنترل   یهاروش  نوع 

(Baldwin, Scott, & Hood, 1998, p. 35ا نظر  ی اصل  یمبنا  ،هینظر  نی(.    ات یاغلب 
ا  گرمیتنظ   ینهادها  یریگشکل در  زم  ط،یشرا  نیاست.  با دخالت خود،  برا  نهیدولت    ی را 

عموم منفعت  م   یتحقق  (.  Baldwin, Cave, & Lodge, 2012, p. 15)  کند ی فراهم 
ارچوب  هچ  ،منزله است که قواعد   ن یو به ا  ی اقتصاد  ی حکمران   یاز کارکردها  یکی  یگرمیتنظ 

باشد که   ایگونهبه  د ی در بازارها با  ژهیوبه  یاقتصاد  گرانیحاکم بر کارگزاران و باز  یو فضا
  ی برا (.  Degryse, 2012, p. 6)  ردیصورت انجام پذ  نیو تعاملات به بهتر  هاهیرو  ،ندهاایفر
کنندگان جفت  که تقاضاکنندگان را به عرضه  یی هاحالت  نیترو منصفانه  نیتربه درست  لین 
ارچوب  هبا در نظر گرفتن چ  که  یگرمیتنظ   نیا.  دارد  وجود  ی گرمیتنظ   ی طراحبه    از ی ن   ، کند ی م

م  ی اس یس   و  یاقتصاد  و  ی ماع اجت  ،یاعتقاد  ، ی فرهنگ   همکاران،   و  یؤمن)م  ردیپذی صورت 
است که چگونگی جفت شدن و اتصال دو    4یو جورساز  3بازار  ی طراح  در واقع،  ،(13۹۵

 کند. طرف بازار را فراهم و آسان می 
دروپیکر  شود، نباید بازاری بی که از بازار و بازار آزاد سخن گفته می  اساس، زمانی براین

با قواعد خوش بازاری  باید  طرح تصور شود که و رها در نظر گرفته و تصور شود، بلکه 



 287                               و دیگران  حميدرضا مقصودی / ... يبازار در حکمران يطراح هینقش و اثرات نظر يبررس 

 

دیگر، بازاری که روی محور خود آزادانه و با  عبارتخوب، صحیح و معتمدانه کار کند. به
کمترین اصطکاک حرکت کند مانند چرخی که آزادانه بچرخد. چرخ برای چرخیدن به محور 

نیاز دارد. این بحث که چگونه باید محور فراهم شود و یاتاقان کاریو یاتاقان روغن شده 
 (. 2۸، ص. 13۹7پردازد )راث، کاری شود، موضوعی است که طراحی بازار بدان می روغن

  جایزه نوبل اقتصاد   ،2012در اقتصاد است. در سال    گرایشی نوینموضوع طراحی بازار  
. این نظریه پس از آن اعطا شد ، الوین راث به همراه لوید شپلی نوین گذار این بحثبنیان به

وضوح مشاهده کردند که تنها ابزار تسویه بازارها قیمت نیست مطرح شد که اقتصاددانان به
  راث ثیرگذارند.  أروند تسویه بازار ت  درو در بسیاری از بازارها عواملی دیگر در کنار قیمت  

را سه مشکل   ی منیازدحام و ا  ،ضخامت  عدم  مانند   ی موانع   ،متعدد  یهاپژوهشپس از    ی و شپل
کند و معتقد است  تعبیر جورسازی را مطرح می   راثبازارها عنوان کردند.    هیعدم تسو  ی اصل

ای در حال عرضه کالا هستند  عده  یی از سو   ،هایی که دارند با تمام متغیر  ،طورکلی که بازارها به
تسویه شود  ای متقاضی آن کالا هستند. برای اینکه عرضه و تقاضا با هم  عده  ،و از سوی دیگر

طراحی کرد که عرضه و تقاضا با هم   ایگونهباید بازار را به  ،و شکستی در بازار رخ ندهد 
جفت شوند و هر عرضه تقاضای خودش را پیدا کند و هر تقاضا کالای مدنظر خودش را  

شود و بازار جورساز است که عمل تسویه بازار را یند با ابزار قیمت تسویه نمی ابیابد. این فر
در هر بازاری که قیمت تنها عاملی نباشد که بازار را تسویه کند    ،دیگرعبارتدهد. بهانجام می 

استفاده از   با  رسد، بازار جورساز است کهو مشخص نکند که چه چیزی به چه کسی می 
کند برطرف می علایق و شرایط دو طرف بازار، مشکل بازار را    مبتنی برهای خود و  الگوریتم
 (. 4، ص. 13۹7)راث، 

حاصل    یهاتمیالگور   یطراحوجود دارد که به    اقتصادزیادی از این بازارها در   هایمثال 
بازار مسکن یکی از این بازارهای جورساز    برای مثال،گردد.  با بازار برمی   ی حکمران   تعاملاز  

شفافیت آن و    ، بازار کار  ،دیگر  مثالاست که نیاز به طراحی جدی بازار در آن وجود دارد.  
نیاز به جفت شدن کارجویان و کارفرمایان است. حتی خود سیاست و حکمرانی به نوعی 

خود    زین   یاقتصاد  ی حکمران   .جورسازی و پرورش و انتخاب نخبگان و شایستگان را دارد
های مختلف اقتصادی با یکدیگر و  موضوع مهمی است که در آن به چگونگی ارتباط بخش

شده    یدهبخش سازمان  شش  درمقاله    نیا  ود. شایجاد بازدهی مناسب هر بخش پرداخته می 
 بخش درشده است.  مرور  ی پیشینهانکات پژوهش، است. در بخش نخست پس از مقدمه
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های  به مقوله. در قسمت سوم، است شده پراخته حوزه نیادر   ینظر  اتی ادب ی بررس به ،دوم
  ی طراح  هیاثر نظرنظریه طراحی بازار و حکمرانی اقتصادی اشاره شده است. در بخش چهارم،  

  پنجم   بخش  در.  است  شده  ی بررساقتصاد متعارف    کردیبا رو  یاقتصاد  ی بازار در حکمران 
. است  شده  بحث  و   نییتب  ی اسلام   کردیرو  با   یاقتصاد  ی حکمران   در  بازار  ی طراح  هینظر  نقش

 . است افتهی اختصاص یریگجهی و نت  بحثمقاله به  یان یپابخش 
 

 پيشينه پژوهش . 1

های بانک جهانی  های حکمرانی در منابع فارسی عمدتاً درباره حکمرانی خوب و شاخص پژوهش 
هایی مانند »جهانی  صورت گرفته است. حکمرانی اقتصادی موضوع بدیعی است که در پژوهش 

و   مجازی  ارزهای  میراحمدی،  شدن  و  )ارغوانی  دولت«  اقتصادی  »مقایسه  13۹۸حکمرانی   ،)
المللی«  جایگاه ایران با کشورهای منطقه غرب آسیا از جهت مشارکت در حکمرانی اقتصاد بین 

های اقتصادی،  های حکمرانی در حوزه ( و »تعیین مؤلفه 13۹۵)مروی سماورچی و همکاران،  
( اشاراتی  13۹۸زیست در بخش کشاورزی ایران« )رونقی و همکاران،  سیاسی، اجتماعی و محیط 

ها و مقالاتی مانند »طراحی بازار؛  به آن شده است. از سوی دیگر، نظریه طراحی بازار در پژوهش 
(، »پایداری  13۹3در درک عملکرد بازار« )نصیری اقدم و همکاران،    " راث " چهارچوب تحلیل  

(، »نظریه طراحی بازار و  13۹۸)مولابیگی،   در نظریه طراحی بازار بر اساس روش ارزش شپلی« 
(، »طراحی  13۹4کاربرد آن در بازار نیروی کار پزشکی )در بخش دولتی(« )عبادی و همکاران،  
( و »تسهیل  13۹7سازوکار برای یک بازار کارآمد پیوند کلیه در ایران« )مولابیگی و همکاران،  

نژاد و  های پیچیده؛ کاربردی از نظریه طراحی بازار« )یزدی جایی نیروی انسانی در سازمان جابه 
( در مقام تحلیل و بررسی محتوایی قرار گرفته یا درباره کاربرد نظریه طراحی  13۹6همکاران،  

  کتاب   ن ی نخست   ، ن ی همچن   .بازار در بخشی از اقتصاد کلان کشور مطالعاتی صورت گرفته است 
کتاب ترجمه  از    مختلف   ی بازارها در    ی گر م ی تنظ   مقوله   به   که   بازار   ی طراح   حوزه   ی ها شده 

  ز ی چ   چه کتاب    ، است پرداخته    ی جورساز   ز ی متما   ی ها بازار و نمونه   ی و عناصر طراح   ی جورساز 
  و   ی جورساز   اقتصاد   از   ن ی نو   ی افت ی ره از راث است که    ( 13۹7)   ... چرا؟   رسد؟ ی م   کس   چه   به 

 . ارائه شده است   ی در آن گر م ی تنظ   ی فضا   در   بازار   ی طراح 
پژوهش اقتصادی  بازار و حکمرانی  نیز درباره طراحی  منابع خارجی  های مختلفی  در 

گرفته   حوزه   در  یامقوله  عنوانبه  بازار   ی طراح  هینظر  از  مطالعات  نیا  در .  استصورت 
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  حل  و  گریکد یبه    آنعناصر    یبازارها و جورسازدر کلان  یگرمیتنظ   ی چگونگ  و  یگرمیتنظ 
برخی ایناز.  است  شده  استفاده  یگرمیتنظ  یفضا  در  یاقتصاد  ی حکمران   مشکلات به  رو 
تنظیمپژوهش و  حکمرانی  بازار،  طراحی  موضوع  به  نزدیک  و  مرتبط  خارجی  گری های 

 .شوداقتصادی اشاره می 

نظریه  بازی دو  نظریه  شپلی پرداز  اسکارف   ۵ها،  »هسته 6و  عنوان  با  پژوهشی  در  و  ،  ها 
ذاتاً  تقسیم  که  کالاهایی  تقسیم  بررسی  به  ریاضی،  اقتصاد  مجله  شماره  نخستین  در  ناپذیری« 
( و  Shapley & Scarf, 1974ها پرداختند ) ها، از دیدگاه تئوری بازی ناپذیرند، مانند خانه تقسیم 

نشان دادند که تخصیص رقابتی همیشه در چنین بازاری وجود دارد. همچنین، این پرسش را  
ناپذیری را که همه به آن نیاز دارند، بدون  توان کالای مورد نیاز تقسیم مطرح کردند که چگونه می 

 (؟ ۵3، ص.  13۹7پول با یکدیگر دادوستد کرد )راث،  

  ابزار   عنوان به   محاسبات   و   ی شگاه ی آزما   اقتصاد   ها، ی باز   ه ی نظر   مهندس   عنوان به   »اقتصاددان 
  را   بازار   ی طراح   ه ی نظر   بار نخستین   ی برا   که   است   ی پژوهش عنوان    ، 2002در سال    اقتصاد«   ی طراح 
تنها بازارها  که نه   اند ده ی رس   جه ی نت   ن ی که اقتصاددانان به ا   است   ه شد   ح ی مطالعه تصر   ن ی ا   در .  کرد   مطرح 

  ی شوند. راث طراح   ی طراح   د ی با   ی در عرصه حکمران   ی گر م ی تنظ   ی بلکه برا   ، شوند   ل ی وتحل ه ی تجز   د ی با 
بلکه    است، آن    ی تنها شامل اصول اصل که نه   کند ی بازار قلمداد م   ات ی جزئ   ی برا   ی ت ی بازار را مسئول 

 .( Roth, 2002)  بر بازار است   ی مستلزم مقابله با همه مشکلات بازار و حکمران 

، در پژوهشی به موارد استفاده از نظریه طراحی بازار در  2003در سال    7میلانجان مک
های مختلف  پردازد. او استفاده از اقتصاد خرد جدید و طراحی بازار را در زمینهسیاست می 

طبقه بازارهای  گلخانهبندیمانند  گازهای  کاهش  برق،  اسناد  شده،  و  دفاعی  تدارکات  ای، 
مبتنی  خزانه  مجدد  توزیع  انحصار،  ضد  واگذاری  قوانین  نیز  و  ضد  داری  قوانین  بازار،  بر 

البته وی معتقد است که تمام رویکرد  سازی شایان کاربرد می شویی و خصوصی پول  داند؛ 
نظریه و زبان جدید نظریه طراحی بازار، تنها از جنس سیاست و قواعد حکمرانی نیست، 

نیز از ارکان نظریه    ذاری مالکیتهای دولتی و طراحی سازوکارهای واگبلکه طراحی حراج 
 .(Mcmillan, 2003طراحی بازار است )
سال   در  مقاله  200۸راث  بازار    در  طراحی  از  چیزی  »چه  عنوان  با  خود  معروف 

ایم؟«، درباره ضخامت، رفع ازدحام، ایمنی و سادگی که در روند طراحی بازارها و  آموخته
می  بحث  دارد،  وجود  بازار  شکست  رفع  برای  افزونحکمرانی    ی هانمونه  به  براین،کند. 
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 هیکل   تبادل   و  پزشکان  یبرا  کار   ی بازارهادر    یگرمیتنظ  مانند بازار    ی طراح  کلان  یگرمیتنظ 
مطالعه به    نیا  در   ی و.  کند ی م   اشاره  بوستون  و  ورک یوین   بزرگ  یهاشهر  در   مدرسه  انتخاب  و

پرداخته   نهاآ  یگرمیرفع  و تنظ   ی متداول در شکست بازار و چگونگ   یاز الگوها  یبرخ  ی بررس
 .(Roth, 2008)است 

آمیز راهبرد  ( در پژوهشی با عنوان »طراحی بازار برای اجرای موفقیت 201۹و همکاران )   ۸النقبی 
انرژی   20۵0انرژی   اقتصادی  حکمرانی  در  مؤثر  عوامل  بررسی  به  عربی«،  متحده  های  امارات 

ها  پردازند. آن وتحلیل طراحی بازار می ترین چهارچوب برای تجزیه تجدیدپذیر و انتخاب پذیرفته 
های تجدیدپذیر در هر کشوری، نیاز به طراحی مناسب سازوکار  معتقدند برای اجرای راهبرد انرژی 

رو طراحی بازار به عوامل مختلفی  آمیز است. ازاین گری بازار برای دستیابی به نتایج موفقیت تنظیم 
ارات  های تجدیدپذیر فعلی در ام ازجمله زیرساخت، ظرفیت انسانی و نهادها بستگی دارد. آنها انرژی 

های بهبود یافته را برای دستیابی به اهداف پیشنهادی  ها و مکانیزم وتحلیل کرده و سیاست را تجزیه 
 .( Al Naqbi, Tsai, & Mezher, 2019کنند ) توصیه می 

های  کند که بازارهای مرسوم اغلب قسمت ( در مطالعات اخیر خود اظهار می 201۸راث ) 
ها انواع مختلفی دارند. طراحی بازار به  کوچکی از بازارهای بزرگ هستند و بازارها و بازارگاه 

ها برای فعال کردن انواع مختلف بازارها باید چه کارهایی انجام  دنبال این درک است که بازارگاه 
عملکرد را دارند، اما    ین برخوردار شوند، بهتر   ی اجتماع   یت اگر بازارها از حما   میان،   این   دهند. در 

. حتی اگر دیگران  ممنوع شوند   ید با   کنند ی فکر م   ی معنا که برخ   ین به ا   ۹منفور   ی بازارها   ی برخ 
گونه بازارها اغلب به طراحی  ها شرکت کنند، منزجرکننده هستند. قوانین منع این بخواهند در آن 

می  سیاه غیرقانونی کمک  ) بازارهای  برای  Roth, 2018کند  را  مسائل جدیدی  این رخداد،   .)
 آورد. ویژه حکمرانی اقتصادی به وجود می طراحان بازار در حوزه حکمرانی به 

)  10سنیدرا همکاران  پژوهش2022و  در  نظام(  بررسی  به  دادهی  بازار  طراحی   11مند 
ها و خدمات لازم را  رساختیکه ز کردند  فیتعر یی داده را بسترها یبازارها هاآن . داختند پر
  ی هاطیکنندگان داده از محدهندگان و مصرفارائه  نیتبادل محصولات داده ب  لیتسه  یبرا

  ش یبر افزا  یگذارهیداده با سرما  یاز بازارها  یاریکند. در دهه گذشته، بسی مختلف فراهم م
داده خدمات  ارزش  ارائه  و  کرده  یهاحوزه  بهها  ظهور  ا  هاآناند.  مختلف   ،مطالعه  نیدر 

  ی بازارها ی طراح بارهدر ی دانشگاه قاتیهنر در تحق تیاز وضع ی کل ینما میترس با نخست
بازار  یبا روندها  آن   سهیمقا  وداده     قرار   بحث  موردبالقوه موجود را    یهاشکاف  ،موجود 
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 ی طراحداده    یآن بازارها  ررا که د   ی مهم   یکاربرد  یهانهیها و زمحوزه  هاآن  ،نی همچن.  ند داد
  ی هاوهیش  نیداده و بهتر  یبازارها   جیبا ارائه انواع را  شانیا  ت،یدرنها.  کردند   لیتحل،  شوند ی م

  پرداختند  شیهاحل داده و راه  یبازارها  ی مشکلات طراح  یبند طبقه  به  ا،آنه  ی طراح  بهمربوط  
(Driessen, Monsieur, & Van den Heuvel, 2022 .) 

)  12چن مطالعاتی  2021و همکاران  پژوهشی مسیرهای  درباره چگونگی  را    یندهآ( در 
بازار و اقتصاد    ی طراحمانند    13یاقو اشت  یسرشار از انرژسرزنده و    یقاتی تحق  یهاحوزه   تأثیر
مورد بحث و بررسی    ی و عموم  ی بخش خصوص هر دو  در    یریتبر علم و عملکرد مد   یرفتار

و    های اعتباریستم ، س14مختلف حراج  یاز بازارها  یی هابا استفاده از نمونهها  قرار دادند. آن
  دهندی در آموزش و بازار کار، نشان م   16جورساز  یبازارها  و 1۵برخط  یدر بازارها  آن  بازخورد
ترک اجرا   ی تجرب  یها و روش  ی رفتار  هایینشب  با  بازار  ی طراح  نظریه  یبکه  به    یمنجر 

 شود. می در عمل  17برتر یبازار  یهاطرح پرثمرتر و مفیدتر
طور خاص به های نزدیک این است که نخست به وجه تمایز این مقاله با دیگر پژوهش

شود. در وهله دوم،  نقش و جایگاه نظریه طراحی بازار در حکمرانی اقتصادی پرداخته می 
مباحث حکمرانی اقتصادی بر اساس نظریه طراحی بازار مبتنی بر رویکرد اسلامی بحث و 

های واقعی در حوزه گرایش جدید  شود. همچنین، در این پژوهش، برخی بخشبررسی می 
 گیرد. وتحلیل قرار می ها در قواعد حکمرانی اقتصادی مورد تجزیه طراحی بازار و تأثیر آن 

 
 . ادبيات نظری 2

صورت تسویه شوند، اما همه بازارها به این می ها تسویه طور معمول از طریق قیمت بازارها به 
شوند. برخی از این نوع بازارها دوجانبه هستند. به این معنا که فقط تمایل و توان تقاضاکننده نمی 

کننده هم طرف مقابل را با توجه برای انتخاب کالا در بازار کافی نیست، بلکه باید طرف عرضه 
دیگر، هر دو طرف بازار باید یکدیگر را عبارت های غیرپولی انتخاب کند. به به دیگر ویژگی 

کننده قیمت انتخاب کنند و با یکدیگر جفت شوند. بنابراین، هرگاه در بازاری تنها عامل تسویه 
ها در کنار قیمت و نباشد، با نوعی بازار به نام بازار جورساز مواجه هستیم که دیگر ویژگی 

 .( 4، ص.  13۹7شود )راث،  انتخاب دو طرف منجر به معامله و تسویه بازار می 

اند و درباره انتخاب دوسویه  جورسازی مبحثی جدید است که اقتصاددانان مطرح کرده
 یانانتخاب افراد برتر از م  شمار در زندگی و همچنین،آوردن چیزهای بی   دست  افراد برای به 
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)راث،    آن  لهیوسهبتقاضاکنندگان   به1۹، ص.  13۹7چیزهاست  جورسازی عبارت(.  دیگر، 
ای که هر فردی به  گونههای جفت شده است؛ بهسازی انتخابسازی و همگامنوعی مرتب

بازار   طرف  دو  دوسویه،  بازار  این  در  بنابراین،  برسد.  خود  علاقه  مورد  و  شایسته  جفت 
درحقیقت، تقاضاکننده هستند. برای مثال کنکور سراسری نوعی جورسازی است که در آن 

آموزان در پی تحصیل در رشته و دانشگاه مورد علاقه و اساتید و امکانات  از سویی دانش
ها نیز در پی جذب دانشجویان توانمند،  بهتر و مدرک معتبرتر هستند. از سوی دیگر، دانشگاه

زیادی از جورسازی مانند بازار    یهامثال کار نیز    برتر و متناسب با دانشگاه هستند. در بازار
 کارآموزی پزشکان و وکلا وجود دارد. 

می  که  بازار  طراحی  جدید  نامید  اقتصاد  نیز  خرد«  اقتصاد  »مهندسی  را  آن   توان 
(Vulkan, Neeman, & Roth, 2013, p. 1  علم را به سمت جورسازی و طراحی بازارها ،)

کند که بازارهای  دهد. طراحی بازار موضوعی است که به حل مشکلاتی کمک می سوق می 
رو طراحی بازار بینش جدیدی است  ها را حل کنند. ازاینطور طبیعی آن اند بهموجود نتوانسته

طور صحیح و آزادانه کار کنند، کشف  ویژه بازار آزاد به تا آنچه منجر شده است بازارها به 
شود. بنابراین، تمام بازارها، از بازارهای بزرگی مانند بازار بزرگ نیویورک گرفته تا بازارهای  

کنند )راث،  و همه بر اساس قواعدی کار می   روش، همهکوچکی مانند بازارچه محلی روزف
 (.  23، ص.  13۹7

بازار   ازطراحی  است  سازوکارها  عبارت  سازمان  ،طراحی  برای  قواعد  و    دهی ابزارها 
دیگر طراحی بازار درحقیقت، طراحی عبارتبه  .وفروشخرید   هاییند اتر فرهرچه بهتر و بهینه

چقدر قواعد خوب طراحی شده باشند و خوب  قواعد بهینه و منصفانه برای بازار است که هر  
شود )راث،  به کار گرفته شوند، بازار خوب خواهد بود والا منجر به شکست و نتیجه بد می 

(. طراحی بازار چه در خردبازارها و چه در بازارهای کلان، نقش اساسی در  4، ص.  13۹7
کند. ازآنجاکه بازارها با هم روابط دوسویه و  ریزی ساختار حکمرانی اقتصادی ایفا می طرح

زمره   در  دارند،  پیوند  نیز  فرهنگی  و  اجتماعی  سیاسی،  عوامل  با  حتی  و  دارند  چندسویه 
بر اینکه اقتصاد خود دارای  شوند؛ افزونترین مسائل در حکمرانی اقتصادی شمرده می مهم

آتعدادی کلان تعادل رساندن  به  پی  در  اقتصادی  با حکمرانی  که کشورها  است  و بازار  ن 
 تخصیص حقوق به صاحبان حق هستند. 
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را   پول   المللی بین  صندوق   و   توسعه  از  حمایت  دولتی،  منابع  اداره  بهبود   حکمرانی 
کارآمد فعالیت  هادی  که  باثبات  اقتصادی  و   قانونی   محیط   نگهداری    خصوصی  بخش  های 

می  تعریف  ص.2003  پول،  المللى بین  صندوق )  کندباشد،  جهانی،    (.4  ،  بانک  همچنین، 
  اختیارات   و  اخذ  تصمیمات  هاآن   طریق   از  کند کهتعریف می   نهادهایی   و  حکمرانی را فرایندها

 نیز حکمرانی،  1۸کافمن  در نظر(.  World Bank,1999, p. 3)  شودمی   اعمال   کشور  هر  در
معتقد   عامه است. وی   مصلحت  برای  غیررسمی   و  رسمی   سنن  و  نهادها  طریق  از  اقتدار  اعمال 
 زیر است. مراحل دارای حکمرانی است 

 ها. جایگزینی دولت و انتخاب فرایند  .1

 دولتی.  خدمات ارائه و مناسب  هایمشی خط  اجرای و تدوین ظرفیت .2
شهروندان .3   است   حاکم  نهادها   میان   که  اقتصادی   و   اجتماعی   تعامل  و  احترام 

(Kaufmann, 2003, p.5 .) 
حمایت از حقوق مالکیت، اجرای قراردادها  حکمرانی اقتصادی شامل فرایندهایی است که با  

تأمین زیرساخت  اقدام جمعی برای  اقتصادی و  و  فعالیت  از  فیزیکی و سازمانی،  مناسب  های 
می  پشتیبانی  اقتصادی  مقایسه  معاملات  و  مطالعه  به  اقتصادی  حکمرانی  حوزه  همچنین،  کند. 

نیز انتقال از   عملکرد نهادهای مختلف در شرایط گوناگون، سیر تکامل و تحول این نهادها و 
  ی حکمران   (. بنابراین، Dixit, 2008پردازد ) ای از نهادها و مؤسسات به مجموعه دیگر می مجموعه 

هماهنگ و    ی و تجار   ی ، پول ی مال   ی ها است ی ، س خوب   ی ختارها سا   جاد ی ثر به دنبال ا ؤ م   ی اقتصاد 
  ی مختلف اقتصاد   ی ها ت ی ال فع   ی ساز ارتقا و هماهنگ   ی و نظارت برا   ش ی نظام پا   جاد ی افزا و ا هم 

ای از بازارها، نهادها و خانوارها و  اساس، اگر اقتصاد مجموعه (. براین Bertucci, 1999است ) 
دهد، برای انسجام،  ها تعریف شود، همه روابطی که در میان این سه رکن رخ می روابط بین آن 

یکپارچه و منسجم و طراحی  عملکرد و کارایی هرچه بیشتر و نظم و هماهنگی نیاز به طراحی  
های زیرین آن دارد. در نظام حکمرانی اقتصادی، طراحی بازار و قواعد و چگونگی ارتباطات  نظام 

 شود. صورت کارا، از اجزای نظام حکمرانی مستقل شمرده می ها به میان این مجموعه 
 

 . نظریه طراحي بازار و حکمراني اقتصادی 3

اندازه تاریخ زبان دارند.  گذار نظریه طراحی بازار یعنی راث، قدمتی بهبازارها در نگاه بنیان
اندازه تاریخ بشر دارد و در طول تاریخ بشر، طراحانی مانند حکیمان، علما،  بازار قدمتی به



 1401پایيز و زمستان (، 29 )پياپياول ، شماره پانزدهمسال                                294

 

با آدابسلاطین و حکمرانان در منطقه ورسوم و فرهنگ خاص آن  های مختلف، متناسب 
داده تشکیل  را  بازارهایی  فرهنگمنطقه،  بازارها،  زندگی اند.  سبک  بهها،  و  طورکلی،  ها 

ها،  گیرند، بلکه در ورای آنخود شکل نمی های موجود در زندگی هرجامعه، خودبه ارزش
نسل و  جامعه  آن  مؤثر  حکمرانان، افراد  اندیشمندان،  علما،  حکیمان،  ازقبیل  قبل  های 

طورکلی،  ریزی و نگارگری فرهنگ، سبک زندگی، بازار و بهسفیدان و متفکران در طرحریش
 اند.های بعد نقش بسزایی داشتهساختارهای هر جامعه و نسل

بازارها برای اینکه طراحی بشوند، نیاز دارند که به دو سوی عرضه و تقاضا و به چگونگی  
ها  ها و به عبارت بهتر، به چگونگی جور شدن آنهای ارتباط میان آنتعامل و جنس و مؤلفه

بلکه    ست،ین   ی مت یق  مات یتنظ   جنس  از   تنها  بازار   تعاملات   حوزه  ماتیتنظ توجه کنند؛ زیرا  
های  فرهنگ، سنت و بردارهای قدرت اعم از سیاست، رسانه، پول، اهرم فشار، نفوذ و ارتباط

ازاین دارد.  تأثیر  نیز  غیراقتصادی  حتی  یا  اقتصادی  مراودات  بر  نیز  سیستم  از  رو  خارج 
به قاعده  جورسازی  چهارچوبدلیل  و  عرضهگرایی  میان  پیوند  برای  و  گرایی  کنندگان 

ها از طریق آن بتوانند مواهب و  بزار خوبی است تا دولتتقاضاکنندگان حقیقی و شایسته، ا
صورت بهینه در میان شایستگان توزیع کنند و درنتیجه، سهم منافع موجود در جامعه را به 

 طورکلی، حکمرانی اقتصادی هر کشور داشته باشد.وری بازارها و بهبسزایی در کارایی و بهره
وجور شدن میان بازارها مواجه است  هایی از جفت در فرایند کنشگری، فرد یا گروه با زنجیره 
رو خواهد شد. حال این مسئله  ها، با چالش روبه که در صورت بروز اشکال در هریک از حلقه 

های بازارهای بزرگ باید هم در  صورت شبکه بازاری است که هریک از گروه در حکمرانی به 
وجور  بازاری در پی فرایندهایی باشند که جفت درون و زیربازارهای خود و هم در فضای بین 

یابی به کمترین میزان هزینه و بیشترین میزان اعتماد و نیز بیشترین سرعت  ها را برای دست شدن 
ممکن صرف کنند. این وظیفه متوجه نهادهای حکمرانی از بالا به پایین است که فرایند همکاری،  

 ضخیم را مهیا سازند. سازی بازارهای امن، پرسرعت و  زمینه هماهنگی و  
بازارها، چه بازارهای کوچک روز و محلی و چه بازارهای بزرگ، بر اساس فرهنگ، 

هایی  شوند. در چند دهه اخیر، با پیشرفت ها، بزرگان و حکمرانان طراحی می دین، آیین، سنت
شوند که  صورت گرفته است، بازارهایی طراحی می   1۹ که در فناوری اطلاعات و ارتباطات

رو با بازارهایی مواجه هستیم که از  یک از موارد فوق ارتباط و پیوندی ندارند. ازاینبا هیچ
  سوی   از  و  دارند سویی، تلاش حقیقی در برطرف کردن تقاضا و نیاز رفاهی و نه حقیقی مردم  
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پی   محور،بازارهای سرمایه  فرهنگ  مقتضی   ،گرید قاعده  یی انحصارگرا  در  آن   یگذارو  در 
بازارها مبتنی بر خدمات در حوزه فناوری  نوع    نیا  عمدتاً  رایز  ؛حکومت هستند   یبخش برا

گرفته فراوان شکل  تبلیغات  با  و  ارتباطات  و  فناوریاطلاعات  با  دیگر،  سوی  از  های  اند. 
گیرند و با وابسته کردن سیر جدیدی که در دست دارند، اغلب تمام بازار را در دست می 

زندگی مردم به خدمات خود، با بروز مشکلات و پدیدار شدن مسائل حقوقی، در این باره 
قدر با زندگی  گویی ندارند. حتی گاه آنگو نیستند و حتی دفتری برای مراجعه و پاسخپاسخ

کنند. درنتیجه، در طول این فرایند،  ها تعیین تکلیف می شوند که برای دولتمردم عجین می 
دهند که در این نوع  های مختلف اقتصادی از خود بروز می زمینهنوعی حکمرانی جدید در  

 سازند! ها را مغلوب می پردازند و حتی گاه آن زنی می ها به مذاکره و چانهحکمرانی، با دولت
های بازار وجود دارد که به نوعی حکمرانی  های بسیاری از این نوع طراحی امروزه مثال 

های مختلف تبدیل  المللی یا حکمرانی اقتصادی شرکتی و پلتفرمی در عرصه اقتصادی بین
شده است. برای مثال، شبکه اجتماعی تلگرام مثال بارزی است از نوعی حکمرانی اقتصادی 

ها، از مشتریان خود  کردن بستر دریافت و پردازش و امکان تبادل انواع دادهکه در قبال فراهم
شده به انواع های بزرگ گردآوریکند، اما با فروش دادهدر ظاهر هیچ وجهی دریافت نمی 

ویژه نهادهای امنیتی خارجی،  بازار بزرگ پرسودی برای خود فراهم آورده  مشتریان خود به 
جایی به  بزرگ  بازار  این  می می   است.  تهدید  را  کشورها  امنیت  که  قبال  رسد  در  و  کند 

ها و مشتریان، حتی از تأسیس یک دفتر حقوقی ساده در کشورها امتناع  گویی به دولتپاسخ
شده کشورها  شود و شروط مطرحباره وارد مذاکره می رو با کشورها در این  ورزد. ازاینمی 

 شود.  پذیرد و درنتیجه، از سوی اغلب کشورها طرد می را نمی 
و ساده  کوچک  پدیده  تنها  بازار  از  طراحی  بازار  طراحی  بلکه  نیست،  بنگاه  در سطح  ای 

های بزرگ و در سطح کلان و فراملیتی مانند گوگل، موضوع  های کوچک گرفته تا بنگاه بنگاه 
  ارائه   ن ی ع در    د ی جد   ی بازارها   ی طراح .  شود مورد بحث در شاخه جدید طراحی بازار قلمداد می 

  یرفتار   و   ی اقتصاد   ی ها اطلاعات و داده   ی در حوزه حکمران   سوء   ی امدها ی پ   ی دارا ،  ن ی خدمات نو 
های منحصرتری داشته باشند، مؤلفه قدرت  ها، خدمات و انباشت است. درنتیجه، هر چقدر شرکت 

تری در اختیار خواهند داشت مگر اینکه دولت و حکمرانان با استفاده از نظریه  و ثروت بزرگ 
طراحی بازار، چهارچوب و قواعدی دقیق در حیطه حکمرانی اقتصادی وضع کنند تا تمام فرایندها  
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صورت شفاف، منصفانه و غیرانحصاری انجام گیرد. از اینجاست که استفاده از  ها به و جورسازی 
 شود. نظریه طراحی در محیط حکمرانی ملی موجه می 

به  افزون دستیابی  به  منجر  حکومت   هر  اجرایی  ساختارهای  در  بازار  طراحی  براین، 
شود. دولت برای بازار استخدام، بازارهای مالی، بازار مصارف  ترین عملکرد می بهترین و بهینه

چندجانبه   بازارهای  حتی  و  مسکن  و  زمین  بازار  و  طبیعی  مواهب  و  انفال  بازار  دولت، 
آوردن  بین پدید  برای  دولت  همچنین،  است.  کلان  سطح  در  بازار  طراحی  نیازمند  المللی 

دانشپیوندگاه انتقال  فرایند  کلیه و  مانند  بدن  اعضای  ازدواج،  برای  مناسب  از  های  آموزان 
های کارآموزی در نظام مهندسی و نظام  دبستان به دبیرستان و از دبیرستان به دانشگاه و نظام

 ه طراحی بازار هوشمند و منصفانه احتیاج دارد. پزشکی و وکالت و قضاوت و... ب
به اقتصادی  حکمرانی  و  بازار  که    به  ملتزمنوعی  طراحی  معنا  این  به  هستند.  یکدیگر 

ای پایان یابد، بلکه فرایندی  ای آغاز شود و در نقطهبازار فقط این نیست که از نقطهطراحی  
شود  شود و بازخوردهای اجرایی گرفته می دست می بهاست که دائم میان طراحی و اجرا دست

بازمی و اصلاحات صورت می  به مرحله عمل  بار دیگر  و  به  گیرد  منجر  این سیکل  گردد. 
اقتصادی می  بازار و حکمرانی  تنها شود و نشان می اصلاح و احیای  بازار  دهد که طراحی 

های حقیقی  ها و مؤلفهطرحی کاغذی نیست که  روی کاغذ رسم شود، بلکه بر اساس واقعیت
شود و در هر مرحله بازخورد، به پرورش و هرچه هوشمند و  و مطالعاتی بنا و طراحی می 

 ردازد. پگرفته می های صورتتر کردن فعالیتدقیق
 

 . نظریه طراحي بازار در حکمراني اقتصادی بازار آزاد 4

شوند. هر بازاری قواعد خاص خودش را  ها حتی در رویکرد بازار آزاد نیز طراحی می بازار
(. همچنین،  6، ص.  13۹7کنند )راث،  دارد و حاکمان و بازیگران آن بازار، قواعد را ایجاد می 

بازاری و هر   تبادل  تقلب و زیان وجود دارد که دادوستدی که رخ می در هر  امکان  دهد، 
حقش برساند. درنتیجه، ها را تشخیص دهد و حق را به ذیتواند آنهای نامرئی نمی دست

 وجود قوانین و مقررات و ساختارهای اجتماعی، لازمه پایداری هر بازار است. 
معنای عدم دخالت دولت  بر اینکه بازار آزاد به ها در اقتصاد متعارف مبنی بنابراین، تلقی 

  سه   اقتصاددانان،  ی برخ  ،راستا  نیا  درو نظام حکمرانی در بازار است، برداشتی اشتباه است.  
- ی اتی مال ،یتصد  ،یرگذاو مقررات یگرمیتنظ  فیدر بازار را وظا دولت دخالت ی اصل ابزار
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ا  (.Le Grand, 1991, p. 423)  کنند ی م   قلمداد  یاارانهی  ز ین   گرید  ی برخ  ،انیم  نیدر 
مالک  را  دولت  مهم  یهانقش توز  دکننده،یتول   ت،یشامل  و   گرمیتنظ   کننده،عیکارفرما، 

دولتازاین(.  pierson, 1996, p. 97)  کنند ی م  عنوان  گذاراستیس می رو  با  ها  توانند 
ها بر مبنای  ای و دارای قواعد ساختارهای اقتصادی و اتصال آنهای یکپارچه، شبکهطراحی 

سرعت، دقت، امنیت و جامعیت به یکدیگر، حکمرانی مقتدرتری را در جامعه داشته باشند. 
شود، وجود  یافته دیده می اصطلاح توسعهبر این مبناست که آنچه در واقعیت کشورهای به

های بزرگ و نوزاد و همچنین، زیاد بودن اندازه دولت و تأسیس  های دولتی از شرکتحمایت
 (. 13۹7 سه،ی)مقهای راهبردی دولتی بالاست شرکت

چ  میپارادا  طبق  که  است  یبازار  هم  آزاد  بازار  ی حتبنابراین،   و  قواعد  با  ارچوب  هو 
طراح  شمندانیاند   لهیوسبه  شخود حکما  است.    ی و  غربی  صحبتشده  اندیمشندان  های 

دار  بخشد. هایک، اقتصاددان طرفدرباره بازار آزاد نیز به طراحی شدن این بازار صحت می 
نویسد »بسیار فرق است میان خلق آگاهانه نظامی که  خود می   یبردگ  راهبازار آزاد، در کتاب 

نافع به  آن  در  شکلرقابت  عمل    ترین  کرد ممکن  پذ  خواهد  به  با  نهادها  منفعلانه  یرش 
دانست که بازارها برای اینکه آزادانه کار کنند،  (. او می Hayek, 2007گونه که هستند« )همان

 نیاز به قواعد اثرگذار دارند. درنتیجه، حتی همین بازارهای آزاد خود دارای ضابطه هستند. 
 

 . جایگاه نظریه طراحي بازار در حکمراني اقتصادی با رویکرد اسلامي 5

ها و ارائه حکمرانی اقتصادی با رویکرد اسلامی عبارت است از مجموعه قواعد و چهارچوب
نهادی   ترتیبات  یا  که   ی اسلام   یهنجارها  از  فتهربرگ  و  ی اسلام  ی مبان  اساس  بر سازوکارها 

صورت منصفانه و عادلانه در جامعه  به  20اقتصادهای ملی را از این مواهب  مندی جامعه یابهره 
در طراحی بازار است که به   21نوعی همان تعریف اتاق تسویهسازد. این تعریف بهبهینه می 

تنظیم برمی نقش  حکمران  تمام   ینهاد  ،قتیدرحق  هیتسو  اتاقگردد.  گری  آن  در  که  است 
مطلوب  ی ابیدست  یبرا  ن،ی مع  ی زمان   یهادوره  درتبادلات     انجام   هامبادله  مجموعه  نی تربه 

.  است  بازار  ی طراح  هینظر  در   ید ی کل  ارکان   از  ی ک یاتاق    نی(. ا۵۸  ، ص.13۹7راث،  )  رد یگی م
رو سرمنش  ی قیحق  یبازارها  ی،اسلام   کردیدر  توز  آن  ی د یتول  یهاأو  مواهب    ع یو  عادلانه 

  سازوکار   بر  ی مبتن   توانی مرا    ی اسلام   نگرش  دری  بازار  مقولات  ،اساسنیبرا  .ند اصالت دار
 کرد. یبند طبقه ریدسته ز  چهاردر  کالاها و مواهب  از افراد و جامعه یمند بهره 
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 کالاهای خصوصی.  .1
 مواهب اعم از کالاها و خدمات عمومی.  .2
 پول.  .3
  های عمومی و انفال )نعمتی، موحدی های طبیعی شامل منابع طبیعی و ثروتثروت .4

 (.13۹۹نظر، و رضایی، بک
و دارند. اختلاف   اند اند، بلکه در اقتصاد وجود داشتهاین مقولات امروز به وجود نیامده

مندی از این مقولات و مواهب مکاتب اقتصادی نیز در سازوکارهای مختلف و متنوع در بهره
هایی  بسته. نهاد مالکیت به معنای  است  تیمالک   نوع  نییتعو    نییتب  ،یمند بهره  از  منظوراست.  

مندی و... از حقوق شامل حق دسترسی، حق برداشت، حق تولید، حق مدیریت، حق بهره 
است که در اقتصاد پولی یا اقتصاد منابع طبیعی یا اقتصاد بخش عمومی )یا خصوصی( درباره 

دیگر، عبارت(. به 13۹۹نظر، و رضایی،  بک  شود )نعمتی، موحدیها استدلال و بحث می آن 
توانند قواعد تولید، توزیع و مصرف هر موهبتی را در جامعه طراحی های حقوقی می این بسته

های حقوقی و شریعت و شرایط خاص زمانی  کنند. بنابراین، طراحی بازار بر اساس این بسته 
 شود.ریزی می ها طرحهای اقتصادی و دیگر مؤلفهو مکانی و مؤلفه

 ی و جورساز  ه یتسو  اتاق :1شکل  
 های تحقیقیافته منبع: 

 اتاق تسویه
 عرضه

 جورسازی

 جورسازی

 تقاضا
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 بنگاه،  بازار،  مانند   یی سازوکارها  ای   نهادها  ،بازار  طراحان  ،یاقتصاداز مقولات    یتلق  نیا  با
و   کنندی م  نشیو چ ی مهندس  یاگونهمانند آن را به و  یتجار یهابانک ،یمرکز بانک دولت،
مصرف    و  ع یتوز  د،ی تول  یی و چرا  ی که درباره چگونگ   دهند ی خود در جامعه قرار م   گاهیدر جا

 ،جهی. درنتکنند   اقدام  و  یریگ میتصم  ی،گذاراستی س  توانند ی م   جامعه  درو مواهب    راتیخ  نیا
  د، یتول  یندهاایاز اقتصاد و فر  ی در بخش   جامعه،  یاقتصاد  ی حکمران   نقشه  درها  هرکدام از آن

 .  دارد یا کنندهنیی تع نقشها و مواهب و ثروت راتیخ مصرف و عیتوز
  ن ی ا . پردازد ی م  کالاها و مصرف   ع ی توز  د، ی تول  در  آزاد سازوکار بازار   ن یی تب  به متعارف   اقتصاد 

  وهله   در .  کند ی ارائه م   ی خاص   ی طراح   ز ی ن   ی خصوص   ی کالاها   به   موسوم   ی کالاها   ی برا   اقتصاد 
  مقدار   نوع،   مکان،   زمان،   منابع،   بر   ی مبتن نوع کالاها در اقتصاد متعارف    ن ی ا   ف ی محدوده تعر   ، نخست 

  کم دست (.  Clark, 1925, p. 137ست ) ها ی طراح   دیگر   از   متفاوت   د، ی تول   ب ی ترک   و   ی چگونگ   و 
متعارف معتقدند که کالا   ی دعو   مقام در   اقتصاد    ار ی ها بس آن   کرد ی در رو   ی خصوص   ی اصحاب 

بازار   ی طراح از    ی ا گونه   ز ی ن   متعارف   اقتصاد   خود   ، گر ی د عبارت به .  کردهاست ی رو دیگر  تر از  موسع 
  ی ها ی طراح  توان ی م  معتقدند  و  دانند ی نم  ممکن  ی طراح  تنها را  گونه  ن ی اما طراحان بازار ا  ، است 
 . کرد   ارائه   بازار   ی برا   ی متفاوت 

 یریپذرقابت  ت یقابل  سویی   از هستند که    ی محصولات  ی خصوص  یکالاها  ،جیرا  فیتعر  در
مسکن    ،پوشاک  ،خوراک  مانند   ی مقولات  ،اساسنیبرا.  هستند   ریاستثناپذ  ،گرید  سوی  از   و  دارند 

  رسد، ی م   فروش  به  بازار   در  و   شودی م   د یکه تول  یزیخودرو و هر آن چ  مانند   هینقل  لیو وسا
که    یی کالا  هر  بهرو  نیااز(.  Ostrom, 2005, p. 23)   روند ی م   شماره  ب  ی خصوص  یکالاها  از

  یق یخاص حق  یهاگروه  ایشخص    یبرا  یجداساز  تیقابل  زینرقابت سازنده و    جادیامکان ا
.  شودی م  اطلاق  ی خصوص  ی کالا  رد،یبگ  قرار  تبادل   ندایفر  در  بتواند داشته باشد و    ی و حقوق

  ارچوب هچ  از طریق  ناقص  یبازارها  ایدر ظاهر آزاد    یمتعارف، قواعد بازارها  یدر اقتصادها
 .  شودی م نیی تع ی شخص  منفعت و  متیق ابزار با شدهوضع نی قوان 

  ی در نگاه اسلام   ی خصوص  یو مصرف کالاها  عیتوز  ،د ی تول  یبازار برا  ی طراح  ،نیبنابرا
تعر کردن محدوده  آ  ی خصوص  یکالا  فیمستلزم مشخص  اسلام  ایاست.    ی کالا  ی اقتصاد 

  ف یتعر  آن  ی برا  گرید  یامحدوده  ای  داند ی م  ریو استثناپذ  ریپذرقابت  یرا همان کالا  ی خصوص
  ت یفعال محصول  که را ی اسلام یجمهور ی اساس  قانون ،مسئله نیا به بردن ی پ یبرا ؟کندی م

 .میکن ی مرور م  ،است کارشناسان و فقها ی جمع



 1401پایيز و زمستان (، 29 )پياپياول ، شماره پانزدهمسال                                 300

 

  یحکمران  و  جامعه  مختلف  ی هاعرصه  در  یمهم  گاهیجا   مردمکشور    ی اساس   قانوندر  
و    ی تعاون   ،ی سه بخش دولت  هی بر پا  رانیا  ی اسلام  یجمهور  ی، نظام اقتصاد 44اصل  در  .  دارند 

برنامه  ی خصوص صح  یزیربا  و  چهارچوب،  .  22است  شدهاستوار    حیمنظم  این    بخش در 
 یخصوص  یکالا  فیتعر  آنچهرو  عنوان مکمل بخش دولتی و تعاونی است. ازاینبه  ی خصوص

  نقش در واقع،  .  است  ی تعاون   بخش  و  ی دولت  بخش  فیتعر  زند،می   حد   ی اساس  قانون  در  را
مکمل   زین   خصوصی   بخش  داتیتولکه    کند ی م  جابیا  یخصوص  تیمالک  بودن  مکمل

تعاون بخش  دولت  ی محصولات  بخش  این  ی و  تول  ی بخش خصوص  ی عن ی  باشد.  را    دیآنچه 
 . د ن کنی نم  د یتول را آن ی تعاون و  ی دولت  هایکه بخش کند ی م

 ی خصوص  بخش  اندازه  که  ستین   معنا  نیا  به  ی بخش خصوص  ی کنندگلیتکمتبعی و  نقش  
تر از دو بخش  بزرگ  ی . ممکن است بخش خصوصاست  گری د  بخش  دو  از  ترکوچک  لزوماً

  ن ییتع  ی و بخش تعاون   ی اندازه و حدوحدود بخش دولت  نییتع  ی اما نسبت آن در پ   ،باشد   گرید
 ت یظرف  از  استفاده  با  ابتدا  ی،اساس  قانون  بر  منطبق  بازار  ی طراح  در  هیتسو  اتاق.  شودمی 

این موضوع در  .  ورزدی مبادرت م  یبخش تعاون   یاندازراه  و  زیتجه  ،قیتشو  به  ی دولت   تیمالک
های خود را ای از تصدییافته است و دولت بخش عمدهتوسعه    44های کلی اصل  سیاست
  های تعاونی و نیز خصوصی واگذار کرده است.به بخش 

است   نیا  یبر قانون اساس   ی مبتن   ی خصوص  یکالا  ی بازار در حکمران   ی طراح  یمسئله اصل
به بیان دیگر، کند.  لیتکم ی بخش تعاون دهی و تقویت شکل  را برایبازار  ی که چرخه طراح

به    ی پس از انقلاب اسلام  ی هاسال   در  ی تعاون  یهاتیو تبلور مالک  نییتع  یلازم برا  زهیانگ
براین، طراحی بازار برای افزونبه صفر است.  کینزد ی ضخامت بخش تعاونو  امدهیوجود ن 

.  ستراهگشابسیار    آن  در  متناقض   و   متعارض  نیقوان   رفع   و  ی دولت   یهاتیمالک  فیتکل  نییتع
  کلی  هایسیاست  در  نیز  و(  13۹۹)  دولت  یهایی دارا  یسازوکارها در مصوبه مولدساز  این

خصوص  نی هم  کهنشده    ی بررس  44  اصل بخش  توسعه    حدود   ملاحظهبدون    ی باعث 
  بخش   شد،  گفته  یناز ا  پیشکه    طورهمان  کهحالی در  استشده    ی و دولت   ی تعاون  هایبخش

  تعاونی  و  دولتی   بخش  که  دارد  فعالیت  اجازه  یادر محدوده  ی،قانون اساس   اساس  بر  خصوصی 
  .کنند  فعالیت نتوانند  یا نخواهند 

 بخش  به  کشور  اقتصاد  از  درصد   2۵  د یبا  کمدست   44  اصل  ی کل   یهااستیب س  بند طبق  
با  گام  در  ی،اساس   قانون  دستور  نیا  تحقق  برای.  یابد   اختصاص  ی تعاون  اتاق    د ینخست 
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  یهماهنگ  ،رصد   یبرا  هیاتاق تسو  نی ا.  ردیبگ  شکل ی تعاون  یهاتیمالک  وندیپ  برای  ایه یتسو
 یهاتیمورأبا م  د یتول  رهیزنج  و  ردیگی م  شکل  مردم  و  دولت  ،دکنندگانی تول  میان  یی افزاهم  و

 .  شودی م ی طراح ی تعاون ینهادها جادیا قالب  در یستاد فیو وظا یجورساز
  تیمالک  ضخامت   تیتقو  ها، ی تعاون  سیسأت  یبرا  زهیانگ  جادیا  هیتسو  یهااتاق  ن یا  کارکرد

مقابله با    ، نیهمچن  ومختلف    ینهادها  نی ب  و  یتیمالک   ینهادها  درونتزاحمات    رفع  ،ی تعاون 
  ی جورسازو    یی افزاهم  ،یساز شفافاست.    بازار  شکست  و های ناهماهنگ   ،یبگریتخر  یفضا

 توانی م   را  هیتسو  اتاق  یکارکردها.  است  هیاتاق تسو  یکارکردها  گرید  از  بازار  نفعالا  انیم
 .کرد مشاهده ریز  شکلدر 

   هیتسو  اتاق یکارکردها  :2شکل  

 های تحقیقمنبع: یافته 

 
.  شودی مطرح م   یساززهیانگ  چگونگی نخست    ،ی تعاون   بخش  در  بازار  ی طراح  ند ایفر  در

  کار   از،ی ن   رفع  ،ی دوست خانواده  ،یی درآمدزا  مانند عامل جذب    ی نوع  ،قتیدرحق  یساززهیانگ
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  ا ی   ی تعاونافراد نسبت به حضور در    شودی و... است که باعث م  ی دوست رفاقت و نوع  ر،یخ
و بازار    ی تعاون  ی سازمیضخ  ،ند ایفر  ن ی. مرحله دوم از اشوند   بیترغ  بازارو    ی تعاون  جادیا

مانند    ی اقدامات  بامربوط    ی ضخامت در تعاون  شیافزا  یبرا  بازار   طراح  ،مرحله  نیااست. در  
ارا  ت یشفاف  جادیا   امکان  دوفروش،یخر  انیمتقاض  به  شدهیبند طبقه  و  دیمف  ی آمارها  ئهو 

و    ی که بازار دچار شلوغ. در مرحله بعد  کند ی م  فراهم  را  تردرست  میتصم  و  بهتر  انتخاب
 جاد یاسرعت،    شیافزا  مانند   ی با اقدامات  اختلال   نیارفع    ی طراح بازار در پ  شود،ی ازدحام م

چهارم    ند ای. در فرد یآی برم  مانند آن  و  د ی جد   یهاتمیزمان و توسعه و الگور  تیریمد   ها،لیبد 
حفظ منافع افراد و    تیامن  در   نانیاطم  جادیا  و  ت یتثب  ی پ   در  بازار   طراح  ازدحام،  رفع  کنار   در

  یسینونام  مانند   یسازساده  یندهاایفر  با  زیمرحله آخر ن   در.  داردی عدالت در بازار گام برم
  یبرا  های دوسویه رانهیگز  بازار،  فهرست  در  حضور  و  افرادتوسط    هاتیاولو  نییساده و تع

 آورد. نمایش درمی به  و  کند می  رهیذخ مناسب ی جفت افتنی یبرا دو طرف تقاضا  انتخاب
  اصل .  1  ارکان  نیا.  است  شده  لیتشک  ی اساس   رکن  سه  از  ی اسلام   اقتصاد  ی کل   ساختار

ی اجتماع  عدالت  اصل.  3  و محدود  قلمرو کی  در  یاقتصاد  ی آزاد  اصل.  2  ،چندگانه  تیمالک
بازار    ی طراح  هینظر  لیمهم در تحل  ی هااز مصداق  ی کی(.  337الف، ص.    13۹3)صدر،    هستند 

بازار    ی طراح  دردر جامعه است.    تیحدودوثغور انواع مالک  نییتع  ،یاقتصاد  ی در حکمران 
. فقه در  کند ی م  نییتعرا    یاقتصاد   مختلف  یهابخش از    کی هر  گاهیجا  ی منطق فقه  ی،اسلام

  ت یو مالک  ی عموم  تیمالک  ، ی دولت  تیشامل مالک  تیلکمعتقد به سه نوع ما  تیموضوع مالک
اصل    ی اساس   قانون (. در  33۹الف، ص.    13۹3است )صدر،    ی خصوص   تیمالک ،  44طبق 

  دی تول ی ها و مؤسسات تعاون شامل شرکت زین  ی و بخش تعاون  است دولت اریدر اخت ی عموم
اقتصاد    ،نی. بنابراشودی م  لیتشک  یاست که در شهر و روستا طبق ضوابط اسلام  ع یو توز

دولتی، عمومی، تعاونی و  بخش    چهاربه    ی طبق شرع و قانون اساس   ت یکشور برحسب مالک
  های پرسش  به  د یبازار با  ی طراح   هیبر نظر  ی مبتن  ،پژوهش  نیا  در.  شودی م  یبند دستهخصوصی  

 .داد پاسخ یبخش مختلف اقتصاد چهاردر  ریز
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 هات ي مالک هیتسو  یهااتاق  :3شکل  
 های تحقیقمنبع: یافته 

 
 دارد؟  وجود یازهیانگ چه هاحوزه نیااز  کیهرحضور در   یبرا .1

 شود؟ی م  هاحوزه نیا در بازار ضخامت شیافزا باعث ی عوامل چه .2

 شود؟ ی م اعمال ازدحام رفع یبرا ییچه راهکارها ضخامت، شیافزا از پس .3

 شود؟ ی م  انجام هاشبخ ن یا در ی قیطر چه به یسازمنیا .4

 
 ي دولت  بخش. 1-5

  ت یاست که مالک  یی هاو شرکت  ی دولت  یهاشرکت  ،بزرگ  عیشامل تمام صنا  ی دولت  بخش
  یفقها.  23(ی اساس  قانون  44)اصل    استدولت    اریدر اخت   یعموم  تیصورت مالکها بهآن 
در    زیرا ن   ی عموم   ت یو مالک  دانند ی به امام م   متعلقمنصب    ثیح  از را    یدولت  تیمالک  یعیش

عمومی و دولتی و تفاوت آنها    هایمالکیت  بارهدر  ،فقه شیعه. در  کنند ی م  فیامام تعر  اریاخت
. بر مبنای یک رویکرد، مالکیت دولتی از مالکیت  دارد  وجود  کلی   دو رویکرد   ،با یکدیگر

رویکرد دیگر، مالکیت عمومی همان مالکیت دولتی است    مبتنی برو    استعمومی متفاوت  
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متفاوتی    پیامدهایها، آثار و  وجود ندارد. پذیرش هریک از این دیدگاهها  میان آنو تفاوتی  
 . (13۹6منصوریان و سعدی، آورد ) در شیوه تصرف اموال مزبور پدید می 

تفکیک   به  که  )دولت(    میانفقیهانی  امام  مالکیت  و  عمومی  به    قائلمالکیت  هستند، 
روا در  تعبیر  کرده  اتی اختلاف  آناستناد  روایاتی اند.  عبارت   را   ها  دارای  »فهو    که 

فهو   »...  مانند   ی اتیو روا  رند ی گی در نظر م   امام  تیمالک  بر  حیتصر  هستند،المسلمین...«  لامام
اکنند ی م  ی تلق  ی عموم  تیمالک  عنوانبه  راالمسلمین«  لجمیع طبق  »ملک  نی.  الامام  ةینظر، 

  اشاره   ی عموم   تیمالک  بهالمسلمین«  ة جمیع )او عموم(  ی»ملک  و  ی دولت   تیمالک  بهالدولة«  او
(.  ۵36  ، ص. 1جق،  1421  ،ی زنجان  د یعم  ؛ 1۸3-203  ، صص.3ق، ج1427)ایروانی،    دارد

روایت   اساس  بر  نیز  طوسی  هو  عن  )ع(بوعبداللهاسئل  »شیخ  فقال:  منزلته؟  ما  السواد 
هوال   نیالمسلمعیلجم بعدالی ف  دخلیلمن    و   ومیلمن  لم    و  ومیالاسلام    24«بعد   خلقیلمن 

دهد که هر چیزی که از دارالحرب گرفته  چنین فتوا می   ،(10۹  ص.  ،3ق، ج13۹0  ،ی )طوس
امام جامعه است و اگر غیرمنقول باشد، به همه مسلمین    شود، اگر از منقولات باشد، ازآنِ

معامله   بارهدر  )ع(صادقاز امام  زین   گرید  ی ث یحد   در(.  314  ، ص.ق137۵تعلق دارد )طوسی،  
خراجی   می   فرمودند   )ع(امام  شد   پرسیدهزمین  که    زمینی توان  چگونه  عموم    متعلقرا  به 

 (.  110 ، ص.3ق، ج13۹0)طوسی،  2۵!مسلمانان است، خریدوفروش کرد؟
)خمینی،    ی استدولت  ت یو مالک  ی عموم  تیبودن مالک   کسانی  به  معتقد   )ره(ی خمینامام

عنوان انفال و ملک  ایشان بر این باورند مواردی که در روایات به  .(6۵  ، ص.3ق، ج1421
است که    اینو متفاهم از مجموع روایات    بودهنام برده شده، همه از باب ذکر مصادیق    (ع)امام

ملاک در    . شودعنوان واحدی است که منطبق بر موارد زیادی می   است،آنچه مربوط به امام  
همه یکی و این است که هر چیزی اعم از زمین و غیرزمین که صاحب و مالکی نداشته باشد،  

ها نیز متداول است  و این بین دولت  کند برای والی است تا آن را در مصالح مسلمانان مصرف  
 (. 41 ، ص.3ق، ج1421)خمینی، 

  ک یزدمالکیت عمومی و مالکیت دولتی از لحاظ محتوای اجتماعی ن   ،صدر  د ینگاه شه  در
و قالب حقوقی، میان این دو    یریکارگهب  چگونگیو    یشکل  حیث  از   ایکدیگر هستند، ام   به

برداری هرشود تا در شیوه بهتفاوت وجود دارد و این اختلاف شکلی موجب می   مالکیتنوع  
،  2ق، ج134۹هایی به وجود آید )صدر،  تنقشی که در بنای جامعه اسلامی دارند، تفاو  نیز  و

که(.  ۸3  ص. است  این  تفاوت  تملک    نخستین  به  عمومی  اموال  دولتی،  اموال  برخلاف 
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که منعی از سوی حکومت وجود ها  درصورتی از آن   برداریبهره تنها  آیند و  خصوصی درنمی 
، 2ق، ج134۹)صدر،    است  شدهو انجام کار، مجاز شمرده    حیازت بر اساس    ،نداشته باشد 

در همه موارد از حق نظارت    اام  ،ها نیستاین ثروت  مالکدولت اسلامی    ،(. همچنین۸3  ص.
استفاده مردم از این منابع را طبق   چگونگی لازم،    مقرراتو    قوانین و با وضع    استبرخوردار  

قرار گیردصورتی و در  کندی م   نیی تعشرع   نابودی  با وضع قوانین،    ،که اصل منبع در خطر 
آنها را محدود می  از  درآمدهای    ،نی(. همچن63  ، ص.13۹0)کرمی و پورمند،    کند استفاده 

  و به مصارف جمعی و عمومی    امام  اذن  باوسیله دولت  ایجادشده از مالکیت عمومی باید به
اموال دولتی برای تأمین نیازهای گروه خاصی   مانند توان آن را  برسد و نمی   هالمنفعامور عام

داد   اختصاص  اجتماع   م افزون  ی دولت   اموال   کهی درحال از  برای   تواندی بر مصارف عمومی 
- ۸4 ، صص.2ق، ج134۹)صدر،   شود مصرفاشتغال  جادی های اجتماعی و اکمک به گروه 

نمازی،  ۸3 نمی هیچ  براین،افزون (.  34۵-346  صص.  ، 13۸۹؛  دولت کس  اذن  بدون  تواند 
استفاده مردم از آنچه   کند، امااسلامی در آنچه در مالکیت دولت اسلامی قرار دارد، تصرف  

  ،اموال عمومی قرار دارد، چنانچه دولت طبق مصلحتی ممنوعیتی به وجود نیاورده باشد   وجز
پورمند   ندارد  ی مانع  ا63  ، ص.13۹0،)کرمی و  چگونگی    ی بررس   ل یدل  به  ،مطالعه  ن ی(. در 
  جاد یعوامل ا  زه،ینوع انگ  ی از هر بخش در فرایندهای چهارگانه طراحی بازار شاملبرداربهره 

  یدولت   حوزه  دو  به  جداگانه  تا   است  ازین   ی،منیا  یهامؤلفه  ورفع ازدحام    یضخامت، راهکارها
 . شود پرداخته تیمالک بر ی مبتن ی عموم و

  ی و گسترش ثروت جامعه اجتماع  منافع  توازن، حفظتأمین،    ،ی دولت  بخش  درمبنا   هینظر
بازارها و    هب  یدولت  خشورود بمیزان    یبرا  ی اصل  زهی. انگ(131ب، ص.  13۹3)صدر،    است

  و   یو اقتصاد  ی اجتماع  یها نهیحفظ نظم جامعه و کاهش هز  ،در محدوده مرتبط  معاملات
بعد،  .  است  یکاریب  کاهش کنز و مولدسازدر وهله  تول   یبرا   یعدم  و    دینظام  و خدمات 

ا  از  رساختیز مهم  ا  جاد یعوامل  در  است.    نی ضخامت    شوندی م  باعث  عوامل  نیا حوزه 
  یرساخت و ز  یابند تر شوند و گسترش  و پربازده  اتریپو  ی دولت   ی ع یو توز  ید ی تول  یهانظام

 ها را فراهم سازند. بخش یگرد یتفعال یلازم برا
 یریجلوگ  یبرا  ی،دولت  ی عیتوز  و  ید یولنظام ت  رهیدا  گسترش  و  ضخامت  شی افزا  از  پس

  یخلوت یا ی شلوغ و  هافرصت زوال و  ندهاایفر ی دگ یچیپدرهم و ازدحام و سرعت کاهش از
 نیا  یبرا.  شود  مطرح   ازدحام  رفع   یبرا  یی راهکارهالازم است که    ،هابخش  ی برخ  د ی شد 
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تسو  جاد یا  ،منظور طراح  هیاتاق  رو  ی و  و  فعال  یهمکار  یهاهیسازوکار  و    تیو  ارتقا  و 
برا  یی و اخراج ازجمله راهکارها  یی جاجابه   ن ی ا.  شودی م  شنهادیپ  ی بخش دولت  یاست که 

مس  ییمحورها  قت،یراهکارها درحق که   کنندگان تقاضا  یبرا  اتصال و    یجورساز  ریهستند 
انتخاب    یهانهیهز  و  وندیپ  و  نشیگز  ندیفرا  و  کنندی م  ترعیو سر  ترقیدق   هموارتر،را    هیدوسو

  ازها ین   کشف  به  یی ازسو  که  است  یی فضا  ه،یاتاق تسو  مثال،  ی. برارسانند ی مرا به حداقل    انآن 
  یسوو از    پردازد ی م  کیهر  یهای ژگیو  و   هاتیقابلاز دولت و    یی هابخش  یهافرصتو  
  ان یرا نما  ملت  ای  دولت  گرید  یهابخشنهفته در    یو استعدادها  هایی توانا  ارها،یمع  گر،ید
در دو طرف    صف  ی خلوت  ای  ازدحام  جه،یدرنت.  زند ی م   وند ی پ  گریکد ی  به  را  هاو آن  سازد ی م

تر با  و متناسب  ترمتعادل   یرهایمس  به  تقاضاکنندگانو    شودی پخش م  رهایمس  تمامدر    تقاضا
 . شودی م  رفع  ازدحام و شده تیهدا هاآن یتقاضاها جنسو  هاتیاولو

ا  د ی با  بازارها   نوع  نیا  ی طراح  یبرا  ،آخر  مرحله  در فر  ها هیدر رو  ی من یبه  و    ندهاایو 
 ی هاربخشیز و  ی دولت   بخش  با  یاجتماع  منافع   نسبت و  انتخابدر ورود و خروج و    یبرابر
تعر  نامهنییآ  نیتدو  ،اساسنی برا.  پرداخت  گریکد ی  با  ی دولت منافع،    یی هاهیرو  فیتعارض 
  ن یجامعه، تدو  لبا ک  اتیو دستمزد و رفاه  تیتناسب نوع فعال  سته،یاستفاده از افراد شا  یبرا
بازرس هچ مجازات  ی ارچوب  تناسب   و   ی منیا  یارتقا  یبرا  هامؤلفه  نیترمهم  ازجمله  اهو 

 . است گرید یهابخش ی بازارها نسبت آن با  و ی دولت یبازارها  داخل در ی اجتماع اعتماد
 

 ي عموم بخش .2-5

  ن ی ا عموم مردم است.    ی و انفال است که برا   ی ع ی طب   ی ها در فقه شامل همه ثروت   ی عموم  بخش 
  هرگز  ها آن   خود   که   اهاست ی در   و   ها رودخانه   سواحل   مراتع،   ها، جنگل   معادن،   شامل   ت ی مالک   نوع 
  کار   انجام   و   ازت ی ح   اساس   بر   ها آن   مواد   از   ری بردا بهره   تنها   و   ند ی آ ی درنم   ی خصوص   ت ی مالک   به 

  یبردار بهره   ، (. بر اساس احکام 3۵2  ، ص. 13۹۵  ، ی در فقه مجاز شناخته شده است )نماز   م ی مستق 
ا  از  هستند ن ی افراد  عام  مباحات  که  اموال  احت   ، گونه  حد  جواز   ، است   ز ی جا   اج ی در    ی برا   ی اما 

  الجامع   مانند   ی فقه   ی ها کتاب   در   ی حت .  ندارد   وجود   گران ی د   کردن   ر ی اج   ق ی طر   از   ی بردار بهره 
  ی ر ی جلوگ   او   عمل   ن ی ا   از   د ی با   کند،   برداشت   اج ی احت   از   ش ی ب   ی کس   اگر   است   آمده   ضاح ی ا   و   ع ی للشرا 
  ی اسلام   دولت   ت ی تابع   که   است   مردم   عموم   به   متعلق   ی عموم   ی ها ثروت   ت ی مالک   ، ن ی همچن .  کرد 

قانون   4۵ اصل  طبق  ، ن ی همچن (. 3۵2 ، ص. 13۹۵ ، ی )نماز   ندارد   ن انا مسلم   به  اختصاص  و  دارند 
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  ها، اچه ی در   اها، ی رهاشده، معادن، در   ا ی موات    ی ها ن ی زم   ل ی ازقب   ی عموم   ی ها انفال و ثروت   ی اساس 
که    ی مراتع   ، ی ع ی طب   ی ها شه ی ب   زارها، ی ها، ن ، جنگل ها ها، دره کوه   ، ی عموم   ی ها آب   دیگر ها و  رودخانه 

  دمستر   ن ا که از غاصب   ی مالک و اموال عموم ل ا ارث بدون وارث و اموال مجهول   ست، ی ن   م ی حر 
  ل ی . تفص کند ها عمل است تا طبق مصالح عامه نسبت به آن  ی حکومت اسلام  ار ی در اخت   شود، ی م 

 . کند ی م   ن ی را قانون مع   ک ی استفاده از هر   ب ی و ترت 
مل   مانند   یی هامقوله  ،متعارف  اقتصاد  در  ،قضاوت  بهداشت،  آموزش،  ت،یامن  ،ی دفاع 

عموم  مواهب   نیا  از   هایی مثال ...  و   ی عموم   نقلوحمل   ستمیس  هستند    یبخش 
(Ostrom, 2005, p. 24که مالک )اموالو    هانظام  نیا  از  کیهر  یبرا  توانی م  را  ی عموم  تی  
 ی را طراح  یی سازوکارها  د یبا  بخش  نیا  از  یبرداربهره   یبرا.  کرد  اطلاق  هاآن  یهایی دارا  و

امکان دسترس  که همگان  فرصت دست  یکرد    ن ی ا  خدماتو    مناصب  ،تحصیلاتبه    ی اب یو 
 و صف و... داشته باشند.   یادار ،ی مت یو بدون مشکلات ق آسانی به را هاحوزه

فرصت  ،ی عموم   بخش  در  مبنا  هینظر در  برابری  و  الف،   13۹3)صدر،    ستهاعدالت 
  ی برا  ی،اجتماع  عدالتها و  برابری در فرصت تحقق    یصدر برا  د یشه(.  113-1۸2صص.  

ت  جادیا.  1  .کند ی م  انیب  را  فهیوظ  چند ی  حکومت اسلام  ن یمأت  برای  ی اجتماع  نیمأسازمان 
از احتکار و ممانعت از تمرکز ثروت در دست    یریجلوگ.  2  ،جامعه  افرادی  حداقل رفاه برا

به  برای   یزیر برنامه .  3،  در جامعه  ی اجتماع  توازن  جادیابرای  خاص    یاعده از    نهیاستفاده 
حفظ راستای  تلاش در    .4  و  در جامعه  یتعادل اقتصاد  توسعه و  در راستای  ی بخش عموم
-13۸ب، صص.   13۹3ای حقیقی )صدر،  های مبادلهبا قیمت ها و خدماتمتیتعادل در ق

همه   یبرا  ی فراهم آوردن فرصت برابر و الزامات زندگ  ،بخش  نیدر ا  ی اصل  زهیانگ  (.137
 یبرداربهره  امکان  مانند   ی عوامل   میپارادا  نیو کاهش فقر است. در ا  کردن  کنشه یرمردم و  

  ن ی نظام خدمات داوطلبانه با دستمزد و قوان  ی نذر و هبه و طراح  ،26متمرکزریوقف غ  ه،عادلان 
مهم از  مؤمنانه  و   بخش  نیا  گسترش  و  ضخامت  به  ی اب یدست  یبرا  راهبردها  نیترمنصفانه 

  مردم   شدهوقف  مواهب  اختصاص  متکفل  که  است  ی نید  ینهاد   ،نهاد وقف  مثال،  ی برا  .است
بعد    اما  است،  داشته  یاریبس  رونق  خیتاراست و در طول    ها آناز    ی گروه  ای  هاآن   عموم  به

ادار  اقشار  ای  مردم  به  مردم  خاص  یهاوقف  رونق  از  مرکزمحور،  نهاد  جادیا  و  شدن  یاز 
نذر    مانند   یی نهادها  ن،یبراافزون.  شد   فروغکم  جامعهنهاد در    نیمواهب ا  ریأثو ت  کاسته  خاص

)نعمت   هبه  استفاده    یی نهادها  وقف،  نهاد  کنار  درخدمت(    ای و  امکان  که    ر ییتغ  ایهستند 
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 ،یاخرو  و  ی ن ید  یهازهیرشد انگ  با  را  ی عموم   بخش  و  ی اجتماع  مواهب  به  یشخص  مواهب
 .ند یافزای م  ی عموم بخش حوزهو بر ضخامت  دهند ی م شیافزا

کاهش    و   تزاحم حوزه دچار    ن ی ا   خش، ب   ن ی ا   حجم و توسعه    ها ت ی فعال   حجم   ش ی افزا   از   بعد 
و    صف از  کاستن   ی برا  . د ی آ ی به رفع ازدحام به وجود م  از ی رو ن ن ی ا از شد.   خواهد  ندها ای سرعت فر 

اتاق چرخه بازخورد و رشد و حذف    جاد ی ا   مانند   یی راهکارها   ، ها ه ی سرعت رو   ش ی و افزا   ی شلوغ 
  چرخه   اتاق   . برای مثال، شود ی م   شنهاد ی پ   ی و نابازار   ی بازار   ی ها مناقصه با مؤلفه   ی خدمت و برگزار 

  و   استعداد   زان ی م   سنجش و    ی و مردم   ی دان ی م   ی ها کارنامه و گزارش   افت ی با در   خدمت   بازخورد 
  ی عموم   بخش   ی ها حوزه   از   ک ی هر   از   ی بردار بهره   ی برا   ی خصوص   بخش   ا ی   ی تعاون   بخش   یی توانا 
  ی ها در عرصه  ت ی موفق   زان ی امکانات و م   ها، ت ی قابل   اس، ی منابع و... مطابق با درجه مق   معادن،   از  اعم 

  کند ی م   ی را جورساز   ی منابع عموم   ن ی از ا   ک ی هر   از   ی بردار بهره   از ی امت   ، ی و اقتصاد   ی اجتماع   ، ی فرهنگ 
بهتر  به  هم دهد ی م   وند ی پ   ها نه ی گز   ن ی و    ی ها مناقصه   در   اصلح   گروه   انتخاب   در   ند ی ا فر   ن ی . 

بازار با    طراحان   ، عرصه   ن ی در ا  گران ی باز  ت ی تثب   ی برا   ، . در وهله سوم رد ی گ ی م  شکل  شده ی جورساز 
و نقد و    أی ارچوب اخذ ر ه چ   ی کنش و واکنش، طراح   ی ها و روندها ضابطه   ف ی ر تع   مانند   ی اقدامات 
عرصه    ن ی و اعتماد افراد حاضر در ا   نان ی به اطم   ، شده خدمات ارائه   ی بند و رتبه   ت ی و شفاف   ت ی شکا 

 . ند ی افزا ی م اندازه زیادی  به بخش    ن ی در ا   گران ی و حضور و دعوت از د   ت ی فعال   ی برا 
 یدارا  که  دارد   وجود  تیمالک  از   یگرید  یهاگونه  ،ی عموم   و   ی دولت  بخش  دو  برافزون

  ر یتعب  یشخص  تیبه مالک  ی در فقه و قانون اساس   تیمالک  نی. ا ستند ین   ی عموم  و  ی دولت   تیمالک
به   از اعضا  ای  کیشده و متعلق  نفر  نام بخش مردم  یچند  به  و بخش    ی جامعه است که 

  تیبزرگ باشد به مالک  ی شخص  تیاز نوع مالک  تیمالک  نیشده است. اگر ا  فیتعر  ی خصوص
مالک  شودمی   ریتعب  ی خصوص اگر  مالک   تیو  و  باشد  فراوان  اشخاص  به    یجمع  تیمتعلق 

 . شودمی  تعبیر ی تعاون  تیمالک به وجود داشته باشد، 
 

 يتعاون  بخش .3-5

 ن یا  در(.  121  ، ص.13۹0  ،ی وسف یهاست )تعاونی، انسان محور اصلی تمام فعالیت  بخشدر  
  مشارکت   تیو مدیر  تیمختلف اعم از نیروی کار، مالک  یها گاهیجادر    ی شخص   هر  بخش،
نیست که به وی در برابر دیگر  ایگونههمیزان مالکیت هریک از نیروی کار ب همچنین، دارد.  

نیروهای کار، حق مدیریت بیشتری بدهد یا اگر مالکیت بیشتری دارد، تفاوت در مالکیت،  
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- 206  ، صص.1347شود )ویچ،  ی و مدیریت بیشتر برای وی نمی أسرچشمه تفاوت حق ر
آید که البته می   شماررو مالکیت در این بخش نیز جزئی از مالکیت خصوصی به  نیااز(.  1۹4

و همه صاحبان سهم در آن، چه کم و چه زیاد، دارای   استصورت مشاع  این نوع مالکیت به
 (. ۵۵ ، ص.13۹0یک رأی هستند )حسینی بهشتی، 

،  13۸3  ، ی و مشارکت است )فرهاد   ی تعاون   حوزه   در مبنا    ه ی نظر   ، ی گر ی ار ی گرا و  هم   ی ار ی هم 
و   ی محل   ی، بوم   ی نهادها  ی و فرهنگ   ی اجتماع   ی، حفظ منافع اقتصاد   ، بخش   ن ی در ا  زه ی انگ (.   4  ص. 
  ین است. در ا   ر ی رفراگ ی غ   و   ر ی مشاع فراگ   ی ها ت ی مالک و    ی گذار ه ی سرما ،  کار قالب    در جوامع    ی مردم 

اتصال و    ی ده سازمان   ی، طراح   ی، و تعاون   ی مشارکت   ی ها ها و شرکت گروه   یل از تشک   پس بخش،  
  ای رویه   ، و مصرف کالاها   یع توز   ید، تول   ی ها در عرصه   ی ا و منطقه   ی محل   ی تعاون   ی ها شبکه   یرساخت ز 

کردن و در    تر بزرگ چه  هر و    ی افراد در بخش تعاون   یشتر فراهم کردن حضور هرچه ب   ی برا   ی راهبرد 
 حوزه از اقتصاد است.   ین بازار در ا   ن کردن فعالا   تر یم بازار، ضخ   ی اصطلاح طراح 

ها،  و رفع تزاحم   یریجلوگ  یحضور و تعاملات، برا  کی تراف  وضخامت    شیاز افزا  بعد 
 یگذارقاعده  ،ی مراتبسلسله  تیو شفاف  یبند اتاق رتبه  جادیا   مانند   یی راهکارهااست که    ازین 

به کار گرفته   ی مراتبسلسله  یندهاایروندها و فر  فیتعر  زین  و  تدر ورود و خروج و هجر
  ی رها یمسو  هالیبد  شیبرداشتن موانع، افزا با بازار طراحان مرحله، نیا در قت،یدرحقشود. 
  سمت   دو  در  انیمتقاض  ،و مانند آن  د یجد   یسازوکار  با  نو  یهاتمیالگور  ی و طراح  یمواز

و    یبند اتاق رتبه  مثال،   یبرا.  کنند ی م   یجورساز  و  تیهدا  نظرشان   مورد   اهداف   به  را   تقاضا
ا  ت یشفاف   و   تیموفق  و  رشد  زانیم  اس،ی مق  گاه،یجا   فیتعر  ی پ  در   ییسو  از بخش    ن یدر 

از    هاستی تعاون  یبند رتبه  و  یبند دسته  و  های ژگیو و   زین   گرید   یسوو  کشف  دنبال  به 
و شرکت افراد  مشارکت    ی همکار  یبرا   ی خصوص   و  یدولت  یهابخش  و  ها شناخت    و و 

موجب   ندهایفرا  و  روندها  ف یتعر  و  هایگذارقاعده  طور،نیهم .  استبخش    نیبا ا  یجورساز
  جاد یاو    وجوجست   یهانهیهز  کاهش  و  هالیبد   و  رهایمس  شیافزا  ای  یجورساز  روند   عیتسر

 . شودی م  هابنگاه گریبه د تجمع و فص عیبخش و توز نیدر ا ازدحام رفع و آرامش
امکان   لیو تسه افرادو اعتماد به  ت یامن کردن نهینهادو   تیتثب یبرا زین   یی ادر مرحله نه

حق    ی،مختلف مانند حق رأ  طیدر شرا  ی حقوق  یهالازم است بسته   های تعاون   انیم  یی جاجابه
  یتعاون  یهادر قالب شرکت  یتعاون   یگذارهیضوابط و حقوق کار و سرما  ،سهم و حق کار

 شود.  ی و قانون  فیصورت روشن و شفاف تعربه
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 ي خصوص  بخش. 4-5

دهد. را به شخص یا اشخاص معینی اختصاص می   شیئی مالکیتی است که    ی،خصوص  تیمالک
ها،  کار متناسب و لازم برای حیازت آناسلام مالکیت خصوصی مباحات عمومی را بر اساس  

(. اموالی که ملک اشخاص  131  ، ص.2ق، ج134۹مشروع و قانونی قلمداد کرده است )صدر،  
مباحات    کنند،ها را مطابق مقررات مربوط تملک یا از آنها استفاده  توانند آنو افراد می   نیست

قانون اساسی نیز با ضوابط و    44ذیل اصل    ،نیقانون مدنی(. همچن  27شود )ماده  نامیده می 
 شرایطی، مالکیت خصوصی به رسمیت شناخته شده است. 

  ی مبنا   ه ی نظر   ، اساس ن ی فعالان اقتصادی برای پیگیری منافع مادی شخصی خود آزاد هستند. برا 
  باید   مندی از این آزادی البته همه فعالان اقتصادی در بهره   ؛ است   ی آزاد   ، ی بخش خصوص   در   ت ی مالک 

های ربوی، ضرری، غرری و اکل  مانند ممنوعیت معامله   یی ها نه ی های مسلم اسلام در زم محدودیت 
باطل   به  عبارت    ت ی رعا را  مال  به  روش    تر، ق ی دق کنند.  که  تأیید  و  امضا  روش  با  آزادی  اصل 

  ، ی وسف ی )   است   شده   واقع برخی موارد، مورد تأیید    ساختن   د ی مق با    ، شده در فقه اسلامی است پذیرفته 
ص. 13۹0 مسلطون    قاعده بر    ی مبتن   بازارها   ن ی ا   به   ورود   ی برا   ی اصل   زه ی انگ (.  116  ،  »الناس 
شغل،    جاد ی و ا   ی کسب سود و منفعت شخص   ، 2۸ی« تؤد   ی ما أخذت حت   د ی ال ی عل »   و 27« اموالهم علی 
. با توجه به هدف آزادی اقتصادی و  است   ی اخرو   ی ها زه ی انگ   ی و رسان خدمت   و   ر ی خ   ی ها زه ی انگ 

که هرکس منافع مادی شخصی خود را حداکثر کند هرچند با  ای  گونه مالکیت خصوصی، رقابت به 
خارج کردن دیگران از عرصه فعالیت اقتصادی تا حدی که این رفتار ضرری، غرری، ربوی و...  

(.  117  ، ص. 13۹0  ، ی وسف ی نباشد، مجاز است و هیچ دلیلی برای عدم امضای آن وجود ندارد ) 
 . است   ی خصوص   بخش   در   ضخامت   جاد ی ا   ی اصل   عوامل   از   ت ی ف ی ک   مقوله رقابت و    ، ن ی بنابرا 

  ازدحام   با   د ی تول   ند ای فر   ت، ی ف ی ک   ش ی افزا   و   رقابت   جاد ی ا   ی برا   ها رساخت ی ز   شدن   فراهم صورت    در 
تنظ   جاد ی ا   مانند   یی راهکارها   ، بخش   ن ی ا   در   ازدحام   رفع   ی برا .  شد   خواهد   رو روبه    ی، گر م ی اتاق 

  شنهاد ی زمان ازدحام پ   ر یی پلتفرم و تغ   جاد ی ا   ، و خدمات   ع ی و توز   د ی در تول   ت ی و خلاق   یی گرا تخصص 
  مانند   یی راهبردها ،  و تعاملات   ها ه ی امور و رو   در   ی ساز و امن   ی بخش نان ی اطم   ی برا   ز ی ن   ادامه   در .  شود ی م 

  ی ها رساخت ی و ز   ها ه ی ها و رو قراردادها، نظارت   ف ی تعر   ، ی و بازرگان   ی د ی تول   ، ی صنعت   است ی س   ی طراح 
 . شود ی م   ه ی شفاف و جامع توص   ، ن ی فر اعتمادآ   ، بخش نان ی اطم   یی اجرا   ی ها نامه ن یی آ   ح ی و تنق   م ی تنظ   و   ی قانون 
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 های مختلف مباني و کارکردهای نظریه طراحي بازار در مالکيت  - 1جدول 

 مؤلفه 
  جاد ی عوامل ا  زه ی انگ  مبنا   ه ی نظر  بخش 

 ضخامت 
  رفع   ی راهکارها 

 ی من ی ا   ی ها مؤلفه  ازدحام 

 ی آزاد  ی خصوص 

و    کسب  سود 
و    ی شخص   منفعت 

  ، شغل   جاد ی ا 
  و   ر ی خ   ی ها زه ی انگ 

و رسان خدمت    ی 
  ی ها زه ی انگ 

 ی اخرو 

 ت ی ف ی ک   و   رقابت 

اتاق    جاد ی ا 
  ی، گر م ی تنظ 

  و   یی گرا تخصص 
  و   د ی تول   در   ت ی خلاق 
  ، خدمات   و   ع ی توز 

  ر یی تغ   و   پلتفرم   جاد ی ا 
 ازدحام   زمان 

  است ی س   ی طراح 
   و   ی د ی تول   ، ی صنعت 

  ف ی تعر ی،  بازرگان 
نظارت  و  قراردادها،  ها 

  و   ها ه ی رو 
ی  قانون   ی ها رساخت ی ز 
تنق   م ی تنظ   و    ح ی و 
  یی اجرا   ی ها نامه ن یی آ 

  ، بخش نان ی اطم 
و    ، ن ی اعتمادآفر  شفاف 

 جامع 

 ی دولت 

تأمین،  
و   توازن 

  منافع   حفظ 
و  اجتماع  ی 

گسترش  
ثروت  
 جامعه 

جامعه    حفظ  نظم 
  کاهش و  

  ی ها نه ی هز 
  و   ی اجتماع 
و    ی اقتصاد 

 ی کار ی کاهش ب 

  و   کنز   عدم 
  ی برا   ی مولدساز 

  و   د ی تول   نظام 
  و   خدمات 

 رساخت ی ز 

تسو   جاد ی ا  و    ه ی اتاق 
  و   سازوکار   ی طراح 

  و   ی همکار   ی ها ه ی رو 
  و   ارتقا   و   ت ی فعال 

 اخراج   و   یی جا جابه 

  نامه ن یی آ   ن ی تدو 
  ف ی تعر   منافع، تعارض  

  استفاده   ی برا   یی ها ه ی رو 
  تناسب   سته، ی شا   افراد   از 

دستمزد    و   ت ی فعال   نوع 
  جامعه   کل با    ات ی و رفاه 

ارچوب  ه چ   ن ی تدو   و 
  تناسب و    ی بازرس 

 ها مجازات 

 ی عموم 
  و   عدالت 

  در   ی برابر 
 ها فرصت 

  آوردن   فراهم 
  و   برابر   فرصت 
  ی زندگ   الزامات 

 مردم   همه   ی برا 

متمرکز  ر ی غ   وقف 
  ی طراح و نذر و  

  خدمات   نظام 
  با   داوطلبانه 
  ن ی قوان   و   دستمزد 
  و   منصفانه 
 مؤمنانه 

  چرخه   اتاق   جاد ی ا 
  و   رشد   و   بازخورد 

،  خدمت   حذف 
  با   مناقصه   ی برگزار 
  و   ی بازار   ی ها مؤلفه 
 ی نابازار 

و    ها ضابطه   ف ی تعر 
و    ی روندها  کنش 

  ی طراح واکنش،  
  و   أی ر   اخذ   ارچوب ه چ 

  و   ت ی شکا   و   نقد 
  ی بند رتبه   و   ت ی شفاف 

 شده ارائه   خدمات 

 ی تعاون 
  ی ار ی هم 
و هم    گرا 

 ی گر ی ار ی 

  منافع   حفظ 
  ی، اقتصاد 
و    ی اجتماع 
  ی نهادها   ی فرهنگ 

  و   ی محل   ی، بوم 
 جوامع   ی مردم 

  و   ی طراح 
  دهی سازمان 
و    اتصال 

  رساخت ی ز 
  ی ها شبکه 
  و   ی محل   ی تعاون 

در    ی ا منطقه 
  ی ها عرصه 

و    ع ی توز   د، ی تول 
 مصرف 

رتبه   جاد ی ا    ی بند اتاق 
شفاف    ت ی و 

  ی، مراتب سلسله 
در    ی گذار قاعده 

و   خروج  و  ورود 
  ف ی تعر   و   هجرت 

  ی ندها ای روندها و فر 
 ی مراتب سلسله 

  حق   ی، رأ   حق   ف ی تعر 
  گر ی د   و   کار   حق   و   سهم 
  در   ی حقوق   ی ها بسته 
  و   مختلف   ط ی شرا 
  و   ضوابط   ف ی تعر 

  و   کار   حقوق 
  ی تعاون   ی گذار ه ی سرما 

  ی ها شرکت   قالب   در 
 ی تعاون 

 های تحقیق.منبع: یافته 
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 ی ريگجه ينت بحث و 

و    یگذارلیر  ی،دهسازمان  چگونگی   قیطر  از  بازار  ی طراح  هینظرو    یاقتصاد  ی حکمران 
اهداف دولت و حکومت    به تعاملات و استفاده از مواهب در اقتصاد با توجه    یمند قاعده

  کرد یبازار در کنار رو  ی احالبته طر  ؛دارند   ی مفهوم   ی وستگ ی پ  گریکد ی  با  ،مردم  نیام  عنوانبه
منطق فقه، هدف    ی با طراح  زین   ی اسلام   کرد یرو  دردارد.    زی خرد خود را ن   یهانظرگاهکلان،  
 نیا  تحقق.  است  عادلانه  صورتبه  جامعه  در  ازهایامت  و  مواهب  عی توز  و  صیتخصدولت  
  و   یعمود  ارتباطات  و  بخشی   تسویه  یهااتاق  قالب  در  که  دارد   ی طراح و  ابزار  به  ازی ن   هدف

 .ابد ی تحقق هیتسو یهااتاق شبکه  در مختلف یهابخش در تواند ی م  ی تعامل و ی افق
برداری به چهار ، در وهله نخست اقتصاد برحسب مالکیت و شیوه بهره پژوهش  نیا  در

حکمرانی   دوم،  وهله  در  است.  شده  تقسیم  خصوصی  و  تعاونی  عمومی،  دولتی،  بخش 
قرار گرفته  اقتصادی مبتنی بر نظریه طراحی بازار با رویکرد اسلامی مورد بحث و بررسی  

ی و  اجتماع  منافع  است. طبق این مطالعه، نظریه مبنا در بخش دولتی، تأمین، توازن و حفظ
ها و در بخش تعاونی،  و در بخش عمومی، عدالت و برابری در فرصت  گسترش ثروت جامعه

از همیاری هم نیز به هریک  ادامه  گرا و یاریگری و در بخش خصوصی، آزادی است. در 
سازی، عوامل  چهار بخش اقتصادی با توجه به فرایند طراحی بازار در چهار مرحله انگیزه

 های ایمنی پرداخته شده است. ایجاد ضخامت، راهکارهای رفع ازدحام و ایجاد مؤلفه
ها در بخش خصوصی  سازی است. انگیزهمرحله نخست از نظریه طراحی بازار، انگیزه

شخص  شامل منفعت  و  سود  ا  ی کسب  انگ  جادیو  خدمت   ر یخ  یها زهیشغل،  ورسانو   ی 
  ی هانهیحفظ نظم جامعه و کاهش هزی دارای انگیزه  دولت ی است. بخشی  اخرو  یهازهیانگ

نظریه    هادر فرصت یعدالت و برابر ی در جامعه است.کاری بکاهش و  یو اقتصاد ی اجتماع
مبنای بخش عمومی است. این بخش در اختیار امام و دولت است، اما دولت مالک آن نیست  

برداری از این بخش را بر عهده دارد. انگیزه در این  و وظیفه نظارت و طراحی برای بهره 
ی از تعاون است. بخش    همه مردم  یبرا  ی فراهم آوردن فرصت برابر و الزامات زندگ بخش،  
بخشمردمی  مبانی  ترین  نظریه  دارای  اقتصادی،  و  هم  یاری همهای  است.  گریاریگرا  ی 
  ی، بوم   ینهادها  ی و فرهنگ   ی اجتماع  ی،حفظ منافع اقتصادها در این بخش مشتمل بر  انگیزه

 است.  جوامع ی و مردم  ی محل
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رقابت،  هایی مانند  مرحله دوم فرایند طراحی بازار، ایجاد ضخامت در بازار است. مؤلفه
و خدمات    د ی نظام تول  یبرا  ی عدم کنز و مولدسازو عدم انحصار در بخش خصوصی،    تیفیک

نظام خدمات داوطلبانه با    یمتمرکز و نذر و طراحریوقف غدر بخش دولتی،    رساختیو ز
  اتصال و   ی ده و سازمان  ی طراح در بخش عمومی و نیز    منصفانه و مؤمنانه  ن یدستمزد و قوان 

  و مصرف کالاها   عیتوز  د،یتول   یهادر عرصه   یاو منطقه  ی محل  ی تعاون  یهاشبکه  رساختیز
 ازجمله عوامل ایجادکننده ضخامت در بازارها هستند. در بخش تعاونی 

مرحله سوم در نظریه طراحی بازار، یافتن راهکارهایی برای رفع ازدحام است. در بخش  
  و خدمات   عیو توز  د یدر تول  تیو خلاق  یی گراو تخصص  یگرمیاتاق تنظ   جادیاخصوصی،  

سازوکار    ی و طراح  هیاتاق تسو  جادیاو در بخش دولتی،    زمان ازدحام رییپلتفرم و تغ  جادیا  و
ازجمله راهکارها برای رفع    و اخراج  ییجاو ارتقا و جابه  ت یو فعال  یهمکار  ی هاهیو رو

عمومی،   بخش  در  است.  خدمت  جادیاازدحام  حذف  و  رشد  و  بازخورد  چرخه    و   اتاق 
و    یبند اتاق رتبه  جادیای و در بخش تعاونی،  ارو ناباز  یبازار  یهامناقصه با مؤلفه  یبرگزار

هجرت  یگذاردهقاع  ی،مراتبسلسله  تیشفاف و  خروج  و  ورود  و    فتعری  ،در  روندها 
 ترین سازوکارها برای رفع ازدحام در این دو بخش هستند. ی از مهممراتبسلسله یندهاایفر

بخش در بازارهاست.  های ایمنی مرحله چهارم نظریه طراحی بازار شامل ترسیم مؤلفه
ها و  نظارت ،قراردادها  یفتعر  ی،و بازرگان  یدیتول  ی،صنعت  یاست س  ی طراح  مانند   یی هامقوله

ز  هایهرو تنق  یمتنظ   ی،قانون  هاییرساختو   بخش،ینان اطم  یی اجرا  هاینامهیینآ  یحو 
 یفتعارض منافع، تعر  نامهیینآ  ینو تدو  ی شفاف و جامع در بخش خصوص  ین،اعتمادآفر

افراد شا  یبرا  هایی یهرو از  فعال   یسته،استفاده  نوع  با کل    یاتو دستمزد و رفاه  یتتناسب 
ها  ضابطه  یفتعر  و  ی ها در بخش دولتو تناسب مجازات  ی ارچوب بازرس هچ  ینجامعه، تدو

نقد و شکا  أیارچوب اخذ رهچ  ی کنش و واکنش، طراح  یو روندها و    یتو شفاف  یتو 
 یگرحق کار و د  ،حق سهم  ی،حق رأ  یفو تعر  عمومی   بخش  درشده  خدمات ارائه  یبند رتبه
  یتعاون گذارییهضوابط و حقوق کار و سرما یفمختلف و تعر یطدر شرا  ی حقوق  یهابسته 

قالب شرکت مؤلفه  ی تعاون   یهادر  تعاون   بخشیمنی ا  ی اصل   یهااز  بخش  در  اعتمادزا    ی و 
 است.
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 هایادداشت 

1  . Governance 
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19. Information & Communication Technology (ICT) 
20. Goods 
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صنابزرگ  عیصنا  همهشامل    یدولت  بخش.  22 بازرگان   عی،  بزرگ  ،یخارج  یمادر،  ،  معادن 
  ، پست   ،ونی زیو تلو   و یراد  ،یرسانبزرگ آب  یهاسدها و شبکه  رو، ین  نیمأت  ،مهیب  ،یبانکدار

  تی صورت مالکست که بههانیآهن و مانند اراه و راه  ،یرانیکشت  ،ییمای، هواپتلگراف و تلفن
  د یتول  یسسات تعاونؤ و مها  کت شامل شر  زین  یتعاون  بخش.  دولت است   اریدر اخت   و  یعموم
  ی خصوص   بخش.  شودیم   لیتشک  یاست که در شهر و روستا طبق ضوابط اسلام  عیو توز

کشاورز از  قسمت  آن  مصنعت   ،یدامدار  ،یشامل  خدمات  و  تجارت  مکمل    شودی،  که 
که با اصول    ییسه بخش تا جا  نیدر ا  ت ی مالک.  است   یو تعاون  یدولت  یاقتصاد  هاییت فعال

اسلام خارج نشود و موجب رشد و توسعه   نیباشد و از محدوده قوان فصل مطابق  نیا  گرید
 . است  یاسلام  یقانون جمهور ت ی مورد حما ،جامعه نشود  انی ز هیو ما شودکشور  یاقتصاد

 شده است.  زدههایی در این زمینه ، تخصیص 44های کلی اصل . البته در سیاست 23
24« امام صاد.  امام  )ع(قاز  پرسیده شد،  عراق  اراضی  آن پ  )ع(از وضع  فرمودند  همه  اسخ  به  ها 

 .«آیند، تعلق داردمی هایی که بعدمسلمانان، مسلمانان حاضر و آن

 !المسلمین؟رضاالـخراج؟ قال: ومن یبیع ذلک وهی  رضاشراء    کیف تری فی  )ع(قال قلت له  .۵2

26. Decentralize 
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 .هستند اموالشان بر مسلط مردم. 27
 .بازگرداند را آن که  یزمان تا است  آن رندهیگ عهده به  امانت  از ینگهدار ت ی مسئول . 2۸
 

 کتابنامه 

  ی اقتصاد  یو حکمران  یمجاز  یشدن ارزها  ی(. جهان13۹۸)  دیسع   ،یراحمدیم   ؛ وبرزی فر  ،یارغوان
 . 2۹-6۸(، 6) 3، المللنی و روابط ب  است ی س هینشر .دولت 

قم:   (.3لد  ج)  الجعفریالمذهب الاستدلالی على الفقهدروس تمهیدیة فی  ق(.1427)  ایروانی، باقر
 . موسسة الفقه للطباعة والنشر

های شهید مظلوم  جاودانه تاریخ؛ آشنایی با افکار و اندیشه  (.13۹0)  حسینی بهشتی، سیدمحمد
 . تهران: انتشارات روزنامه جمهوری اسلامی ایران، 2چاپ  .2الله بهشتی: گفتارها ت آی

)اروحسید  ،خمینی اکتاق(.  1421لله  آثار  3لد  ج)   لبیعب  نشر  و  تنظیم  مؤسسه  تهران:   .)
 . )ره(خمینیامام

  ی طراح  و  یجورساز  ن،ینو   اقتصاد  چرا؟  رسد؟یم  کس  چه  به   زیچ  چه(.  13۹7راث، آلوین )
 الحسینی و محسن رنجبر، مترجمان(. تهران: نشر مرکز. )محمد صادق بازار

در    یحکمران  یهامؤلفه  نیی(. تع13۹۸محمد )  ،یقربان  ؛ وکهنسال، محمدرضا  ؛هیمرض  ،یرونق
مجله اقتصاد  .رانیا یدر بخش کشاورز ست یزطیو مح یاجتماع ،یاسیس ،یاقتصاد یها حوزه

 .12۵-14۹(، 2) 33 ،یو توسعه کشاورز
 (.13۸4) رانیا یاسلام  یجمهور یقانون اساس 44اصل  یکل  یهااست یس

  ، مترجم(. )جلد دوم(. ژرفا  ی نیابوالقاسم حسدیس)  اقتصاد ماالف(.    13۹3صدر، سیدمحمدباقر )
 قم: دارالصدر. 

 .دارالصدرقم:  (.مترجم ه، یزند یمهد)  یاسلام راهبر زندگ ب(.  13۹3صدر، سیدمحمدباقر )
تهران: انتشارات    (.2لد  جمترجم(. )  اسپهبدی،  بدالعلیع)   اقتصاد ما  (.134۹)  باقردمصدر، سیدمح

 .اسلامی
محمدبن طریق  ق(.137۵)  الحسنطوسى،  الی  جامع    کتابخانهتهران:    .الرشادالاقتصادالهادی 

 ستون. چهل
  خرسان،   حسن الموسوى)  خبارالاستبصار فیما اختلف منالا  ق(.13۹0)  طوسى، محمدبن الحسن

 ه.سلامیالاتهران: دارالکتب   (.3)جلد محقق(.
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بازار و کاربرد آن در    یطراح هی(. نظر13۹4)  حهیحدادمقدم، مل ؛ وقهرمان  ،یعبدل  ؛، جعفریعباد
)رشد و توسعه    یاقتصاد  یها فصلنامه پژوهش  .(ی)در بخش دولت  ران یا  یکار پزشک  یرویبازار ن

 . 173-1۹2(، 4) 1۵، (داریپا
 . تهران: امیرکبیر ،4(. چاپ 1لد ج)  فقه سیاسی ق(.1421) عمید زنجانی، عباسعلی

ساخت 13۸3)  یمرتض  ،یفرهاد همه  یگاه همه  ی همکار  ی جهان  یها(.  انواع    یی جاو  بودن 
 . 1-23 ،(26) 11 ،یفصلنامه علوم اجتماعو مشارکت.  یگریاری  یجوهر

 (. 13۵۸) رانی ا یاسلام یجمهور یاساس قانون
 (. 1307) یمدن قانون

حکمران  لیتحل(.  13۸4)االله  رحمت   پور،یقل الگوی  اداری  یرابطه  فساد  و  فرهنگ    .خوب 
 .103-127 ،10ماره ش ،3سال  ،ت یریمد

مح پورمن  ؛دمهدیمکرمی،  )نبیو  اسلامی  (.13۹0)  دممح  زاده(،د  اقتصاد  فقهی  تهران:    .مبانی 
 . ها )سمت(پژوهشگاه حوزه و دانشگاه و سازمان مطالعه و تدوین کتب علوم انسانی دانشگاه

هما  ؛صادق  ،ی اری بخت  ی؛عل  ،یسماورچ  یمرو وونیرنجبر،  (.  13۹۵)  دیسع  ،زادهمیکر  ییدا  ؛ 
 ی اقتصاد  یاز جهت مشارکت در حکمران  ایمنطقه غرب آس  یبا کشورها  رانیا  گاهیجا  سهیمقا

 . 123-101(، 72) 1۹ ،جیبس یفصلنامه مطالعات راهبرد ی.المللنیب
از نحوه حمایت دولت    ی. شواهد7ید؛  حمایت از تول  یراهبرد  ی الگو (.  13۹7مقیسه، محسن )

تولیدات داخل از  تهران: مرکز پژوهشیآمریکا  های مجلس شورای اسلامی، دفتر مطالعات  . 
 اقتصادی.  

از    ی عموم  ت ی مالک  ی حقوق ـیفقه  ی(. بازشناس13۹6)  ینعلی، حسیسعد  و  ؛یمصطف  ان،یمنصور
 . 103-12۸(، 3) 22،  یحکومت اسلام. یقانون اساس 44بر اصل  دیبا تأک  یدولت ت یمالک
فصلنامه    ی.اساس روش ارزش شپل  بازار بر یطراح  هیدر نظر  ی داری(. پا13۹۸جلال )  ،یگیمولاب

 . 143-176(، 7۹)  24 ،رانیا یاقتصاد یهاپژوهش
بازار   ک ی  یسازوکار برا   ی(. طراح13۹7)ی  محمدعل  رزرگر،یام  ؛ وجعفر  ،یعباد  ؛، جلالیگیمولاب

(،  4)  1۸  (، داری)رشد و توسعه پا  یاقتصاد  یهافصلنامه پژوهش  .رانیدر ا  هیکل  وندیکارآمد پ
30-1. 

(. 13۹۵محمد. )  ی،آران  زادهمیعظ  ؛ ومحمدرضا  ی،شکوه  ؛عبدالرسول  ی،قاسم  ؛فرشاد  ی،منؤ م
 یاقتصاد اسلام  دگاهیبا توجه به موضوع حقوق رقابت از د  یگر میاقتصاد تنظ  یاسهیمقا  لیتحل

 . 14۹-176 ،(1) ۹،  یمطالعات اقتصاد اسلام. فو اقتصاد متعار
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عل  یرینص ومحمدجواد  ،ییرضا  ی؛اقدم،  مهدبک  یموحد  ؛  طراح13۹3)  ینظر،  بازار؛    ی(. 
-1۵4(،  7۹)  21  ،  فصلنامه مجلس و راهبرد  .»راث« در درک عملکرد بازار  یلیارچوب تحلهچ

123. 
  « ی (. »فقه تعاملات اجتماع13۹۹محمدجواد )  ،ییرضا ی؛ و  نظر، مهدبک  یموحد  ؛محمد  ،ینعمت
دوفصلنامه مطالعات اقتصاد   .دانش اقتصاد  یبه هدف، روش و گستره موضوع  گرید  ینگاه  ای

 . 263-2۹3(، 2) 12 ،یاسلام
 . تهران: شرکت سهامی انتشار ،4. ویراست های اقتصادینظام(. 13۹۵نمازی، حسین )

    .کشور هران: انتشارات سازمان مرکزی تعاونت ن.به سوی دنیای تعاو (.1347) ویدیویچ، د
ودیتوح  ،یسرنق  روزانیف   ؛نژاد، محسنیزدی عل  یرینص  ؛  تسه13۹6)  ی اقدم،    یی جاجابه  لی (. 

 ، ینامه اقتصادپژوهش  .بازار  یطراح  هیاز نظر  یکاربرد  ؛دهیچیپ  یهادر سازمان  یانسان  یروین
17 (67 ،)314-2۹1 . 

 د یک أ)با ت  یاقتصاد  یهابخش  سیسأدر ت  یاسلام  یهاآموزه  ت ی (. ظرف13۹0)  یاحمدعل  ،یوسفی
 . 101-130 ،(41) 11 ،یاقتصاد اسلام(. یبر اقتصاد بخش تعاون
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